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【摘　要】随着我国社会经济水平的不断提升，人们对生活品质的追求也愈加多样化。纺织服装行业不仅
与人们的生活息息相关，同时也是人们在生活中展现个人风格的重要方式之一。纺织服装作为我国的传统轻工
产业之一，其可以细分为纺织业和服装业。为了满足人们生活所需，就需要不断增强纺织服装的质量，在满足
人们对服装多样化需求的同时还能提升纺织服装品质。
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随着现代化企业管理模式在我国的发展和进步，

企业逐渐认识到品牌的重要性。在中国飞速发展的

过程中，我国社会中出现多个具有代表性的民族服

装品牌，像是李宁、波司登等品牌。然而在服装品

牌的发展中不仅需要具有优秀的设计，同时还要保

证服装品质过硬，才能使得纺织服装品牌能够在历

史的长河中受到人们群众的喜爱，还能实现品牌的

长久可持续化发展。本文将就目前我国的纺织服装

质量现状进行分析，对于其中存在的问题制定有针

对性的提升措施。

一、纺织服装品牌质量管理现状

首先，通过对我国众多纺织服装品牌的调查可

知，很多服装品牌在企业内部智联管理方面不够科

学，导致其服装品牌质量难以得到有效保证和提升。

根据相关的调查报告发现在对纺织服装行业进行的

相关监督抽查以及执法检查中发现，有将近一般的

样品成分项目不符合规定。造成此种现象的主要原

因是企业内部没有建立原料验货机制，对纺织服装

的原料采购没有制定科学有效的管理手段。其二，

其中一部分纺织服装企业缺乏相应的服装质量检验

和检测能力，同时缺少相应的检测设备和技术人员。

经过多方了解发现，很多企业在没有对产品进行相关

检测的情况下，凭借经验或者相关服装质量标准直

接将纤维含量标注在服装标签上，导致在相关部门

抽检的过程中出现实际检测结果和标注不符的现象。

其三，有的纺织服装企业对于服装面料没有进行相

关检查直接按照面料商多提供的面料成分含量标注，

从而导致实际面料检查结果和标注不符。由上可知，

企业内部管理中缺乏良好的质量管理水平直接影响

着产品质量的好坏，这就需要企业要加强自身内部

质量控制管理水平，从而不断提升服装质量，满足

人们生活和社会发展需求 [1]。

然后，纺织服装产品的附加值和结构有待完善。

我国纺织服装行业发展相较于西方发达国家较晚，

从最开始的产品生产到品牌意识发展，直到如今产

品附加值的研发发展都是一个相对较长的发展过程。

我国大多数服装企业在处在一个品牌意识发展管理

阶段，对于产品附加值以及企业结构认识不够。很

多处在上游的纺织企业还处在一个初级的服装加工

阶段，下游处在一个纺织服装贴牌加工阶段。这就

可以看出纺织服装产品的技术含量较低，而中低档

的产品生产能过剩。因此需要加强对高、精、深方

式服装加工能力进行有针对性的提升，从而增强纺

织服装品牌的附加值并不断优化其产业结构，提升

总体高技术产品生产能力。

其次，纺织服装行业企业的品牌建设有待提升。

纺织服装行业在经过多年的发展之后，很多当地政

府结合自身的情况开展了服装品牌集群式发展模式
[2]。但是从社会整体来看，很多纺织服装企业缺乏品

牌建设意识，在实际服装品牌集群发展中企业参与

数量甚少。纺织服装行业多集中于我国的杭州、宁

波和温州等地。但是这些地区虽然纺织服装行业盛

行，但是真正开展品牌建设的企业很少。比如：杭

州以女装品牌为主，大众较为熟悉的秋水伊人、三彩、

红袖、江南布衣等；宁波以男装品牌为主，而大众

熟知的也只有杉杉、雅戈尔、罗蒙等；温州素有“穿

在温州”一说，其代表品牌有报喜鸟、森马等品牌。

中国是一个人口大国，其服装需求相对较高，就整

体行业发展而言，企业额品牌建设意识有待加强。

很多企业主要依靠于劳动力以及数量参与行业市场

竞争，品牌数量以及质量有待提升。

再次，服装品牌的自主创新能力有待提升。在

品牌建设中很多企业没有建立研发中心和研发队伍。

因此很多纺织服装企业在发展中没有开展知识产权
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建设，并且纺织服装加工工艺和装备比较落后，同时

因为没有统一研发团队，其自主穿心和开发能力不

强。显而易见目前行业整体处在一个相对粗放的资

源管理发展中，缺少行业核心竞争力。在纺织服装

行业发展中科研技术创新是企业发展和前进的动力，

同时也是提升企业在市场竞争力的有效措施。比如：

在 2020 年我国安踏（中国）有限公司研发出抗菌 t

恤以及舒坦丝运动裤；万事利丝绸文化股份有限公

司更是研发出世界上最薄的丝绸以及双面印花丝巾，

在经过多次技术创新发展之后，为我国的方式服装创

新发展提供了良好的方向。江阴市恒亮纺织有限公司

在 2018 年首创了彩色针织牛仔，更是用棉经编技术

使得纺织技术得到升级 [3]。由此可见，只有在行业

中营造科研创新环境，才能为我国纺织服装品牌的质

量提升奠定基础。

最后，我国纺织服装品牌的网络化发展有待完

善。在实际调查中的发现，我国很多企业已经认识到

电子商务的重要性，但是在此方面的建设不够完善，

还处于初级发展阶段，电子商务发展模式的开始需要

企业内部进行升级。但是目前纺织服装行业在电子商

务发展中处于一个投入大却产出小的现象，产业集群

发展中对互联网的应用不够充分深入。另外，需要加

强对纺织服装行业开展标准化建设。针对纺织服装生

产制定相应的管理标准，使得企业在生产经营中有方

向有目标，从而促进纺织服装行业的健康可持续化发

展。企业通过技术创新在国家基础标准上进行提升，

从而引领行业某项技术的前沿发展。但是我国目前纺

织服装行业的现状是，很多企业只依靠于国家和行业

最低标准，没有建立制定企业标准的意识，因此如何

更好的引导纺织服装品牌企业主动建立团体或行业

联盟标准是值得探究的内容。

二、提升纺织服装品牌质量的有效措施

（一）加强纺织服装企业内部质量管理水平

作为纺织服装企业要获得市场的认可和发展就

需要建立以服务为导向的发展目标。当地相关政府部

门要帮助企业建立质量监督检查制度，指导企业提升

纺织服装产品的质量。比如：从原材料的采购出发，

要建立完善周密的采购制度。首先要采购符合国家相

关标准的原材料，同时在原材料进厂以及正式使用阶

段都要对其进行全面科学的检测。这就需要企业要建

立完善的质量检测团队，针对原材料以及产品制作以

及成品等全过程进行质量监督检查。作为企业的管理

者要加大对检查设备以及团队建设等方面的资金投

入，为提升质量检查提供有力支持。另外要制定行之

有效的质量监督工作流程。从原材料采购到纺织服装

产品成形及出厂全过程开展监督检查，针对服装标准

要严格按照国家相关要求进行标准，同时要保证是

在经过科学有效的检测并符合国家要求之后对成品

进行标注。为了推动当地纺织服装行业的健康发展，

可以通过国家公众平台及时公布行业质量发展现状

以及最新动态，帮助企业随时随地了解行业发展的方

向和目标，以便于企业能够及时调整自身的内部质量

管理措施，还可以引进西方先进的纺织服装行业质量

管理办法，结合企业自身的发展现状制定完善的内部

质量管理制度和流程，为提升纺织服装品牌质量打下

良好的基础 [4]。

（二）开展纺织服装品频偏培植计划，优化企业

内部结构

在纺织服装品牌的发展过程中，通过提升产品的

附加值可以为企业带来更高的经济效益。社会经济的

多元化发展也是文化多样化发展的过程。因此在文化

兴盛的年代里，作为服装品牌在增强服装质量的同时

要注重于产品附加值。采用先进的制造技术以及文

化理念，助力纺织服装产品整体质量的提升。比如：

企业可以选择和知名 IP 品牌进行合作，将具有独立

产权的文化或者图案与纺织服装产品进行结合，从

而增加产品的多样性，丰富企业产品结构。要改变

传统的粗放式服装加工理念，要建立品牌化以及知

识产权化意识，开展高、精、深的技术研发。比如：

在炎炎夏日中人们对于防晒的认识逐渐加强，企业可

以在传统服装开发中结合方式技术，为人们带来更

好的穿着体验。作为纺织服装企业要企业内部结构，

通过增强产品附加值，丰富企业产品结构，从而增强

企业在市场竞争中的实力 [5]。

（三）增强纺织服装品牌建设能力

为了更好的促进纺织服装行业的健康快速发

展， 当地相关政府部门要积极作为，发挥自身的

引导作用，增强纺织服装企业的品牌化意识，提高

品牌建设能力，促进当地纺织服装品牌的发展。在

一带一路的思路下，采用“1+3”企业结对帮扶措施，

也就是由一家品牌化建设良好的企业带动三家具有

一定经营规模的企业开展品牌化建设，促进当地纺

织服装品牌集群发展。同时政府相关部门可以组织

具有品牌化建设实践经验的人员对企业进行一对一

帮扶，不断培育具有品牌化发展意识的企业获得更

好的发展，同时带动其他纺织服装企业树立良好的

品牌化发展观念。另外还可以为纺织服装企业进行

免费的人才培养服务。针对纺织服装企业中的中高

层管理者开展纺织服装生产质量提升培训计划，从

产品设计以及质量管理和品牌化建设能力等方面出
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发，为企业品牌化建设提供强有力的支持。品牌建

设是一个相对系统化的发展模式，对于企业的综合

性要求较高，但是产品依然是其核心竞争力，这就

需要企业要有足够强硬的质量作保证 [6]。

（四）提高企业技术创新研发能力

纺织服装企业想要得到更好的发展就需要重视

技术研发创新，只有不断创新才能提升企业在市场

发展中的竞争力。随着社会经济快读发展，人们对

服装的要求更加多样化，一成不变的服装已经难以

满足当下消费者的着装需求。因此作为服装企业要

提高对技术创新研发，在设计以及纺织技术等方面

进行创新，为人们带来更加新鲜良好的着装体验，

提升企业品牌在市场中的地位。服装企业要积极脱

离传统的服装代加工，之后进行贴牌销售的模式。

这种模式虽然降低了企业的运营成本，但是难以保

证服装产品的质量，同时还不利于产品技术的创新

发展。服装企业要加大对纺织技术创新研发团队的

建设，吸纳优秀的技术创新型人才到企业任职，从

而推动技术研发创新。具有新技术或者新功能的服

装产品能够得到市场更多的关注，从而加深人们对

企业品牌的关注度。近年来在疫情的影响下使得我

国很多出口订单出现回流现象，导致很多小型纺织

服装企业难以生存。在这种情况下只有拥有较强技

术创新能力的企业才能在此环境中得到更好的生存

和发展。比如：在中国 2022 年冬奥会中，很多参

赛运动员的服装就暗藏了很多技术创新。尤其是短

道速滑和高山滑雪运动员对服装的要求很高，其中

高山滑雪运动员的训练防护服采用了新型的柱状阵

列式抗冲击结构以及新型吸能缓震材料，同时还研

发出了垫片以及划片和背夹等护具，能够对运动员

进行全方位的守护，避免在运动中受伤。企业只有

具备强大的技术研发能力，才能制造出多样化的产

品以满足不同场合下的着装需求 [7]。

（五）完善纺织服装企业的网络化以及标准化

发展

我国是一个纺织服装生产大国，尤其在一个网

络化发展时代背景下，要积极将纺织服装发展和网

络进行紧密结合。通过树立互谅网 + 的发展思维，

从而提高对企业信息化建设。在建立电子商务发展

模式的基础上，需要积极借助于 ERP 服装生产管理

工具，在提升服装质量过程中要增加 CAD、CAPP、

CAM、PDM 和信息化物流管理系统，从而全面实现网

络信息化管理流程，提高服装产品管理科学性和有

效性。另外，企业要积极引进自动化生产设备以及

自动化制造管理系统，使得服装产品在生产管理和

销售等环节中实现网络化管理，提升管理效率和质

量，推动服装产品质量的提升。同时要重视纺织服

装标准建立，完善企业监督检查制度。从国家和行

业角度来看，随着社会经济和技术的发展和进步，

要对行业相关标准进行及时更新和调整，为企业发

展提供正确的方向和目标。从企业长久发展来看，

要在国家和行业相关标准的基础上，要制定自身企

业生产标准，从而推动行业的快速发展。相关政府

部门作为企业之外的监督检查部门，难以对企业产

品生产质量进行全面的监督检查，这就需要企业自

身要建立自己的监督检查体系，并将相关标准落实

在产品生产全过程，提升产品质量并促进企业品牌

得到稳定快速发展。

结束语：

由上可知，在我国纺织服装行业的发展中，要提

升企业产品质量需要从多方面多角度不断提升企业

自身实力。在现代化管理模式的发展过程中，树立企

业的品牌化发展意识，提高企业内部质量管理水平，

丰富产品结构和附加值，为提升企业的经济效益打下

基础。另外企业在质量提升的过程中也要重视技术创

新研发，还要积极采用网络信息化技术，提升产品生

产标准和流程，为产品质量和企业品牌得到更好的发

展奠定坚实的基础。
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