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新媒体时代下中华戏曲文化传播方式的研究

齐志鹏

（天津科技大学，天津  300457）

【摘　要】新媒体时代中华戏曲文化面临着全新的机遇和挑战，如何充分利用好新媒体使中华戏曲文化得以
广泛传播并进一步促进中华传统文化的传承和发展是当下亟待解决的难题。本文通过对新媒体时代下中华戏曲文
化传播方式现状的分析，找出了中华戏曲文化面对的机遇和挑战，并提出利用好网络直播、短视频、“戏歌”的
流行三个新媒体时代的产物作为传统文化传播的方式，希望能够唤起广大民众对中华戏曲文化的关注度，让中华
戏曲文化在新媒体时代重新焕发生机。
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一、新媒体时代下中华戏曲文化传播方式的现状

分析

（一）新媒体时代中华戏曲文化传播面对的机遇

新媒体时代最主要的特征在于依托已经相对成熟

的移动互联网平台、技术、模式等方面的综合实践，

使新媒体用户能够实时接收到新鲜出炉的信息。我们

处在一个新媒体形式井喷式爆发的时期，这依赖于手

机成为新媒体时代最为主要的终端载体，让戏曲文化

的传播范围和思路大大开拓，从而提高传播的广度和

新鲜度。新媒体已然成为当下前景最为广阔的互联网

传播模式，中华戏曲文化应借助新媒体行业发展的蓬

勃之势，结合戏曲文化本身具有的互动性强、传播度

广、反馈及时等传统优势，与相关研究院、专业学者，

专业戏曲院团、民间团体以及中华戏曲文化相关专业

的学生共同专注于中华戏曲文化的研究，有益于创新

中华戏曲文化的传播方式。

（二）新媒体时代中华戏曲文化传播面对的挑战

新媒体时代中华戏曲文化正在同西方文化、快餐

文化进行一场无声的斗争，新媒体时代快节奏网络环

境酝酿出的附产物——以追热点、博眼球为获取信息

的模式导致中华戏曲文化的生存环境举步维艰，蚕食

着中华戏曲文化原有的受众群体，使民众对中华戏曲

文化的关注度日益萎缩，取而代之关注西方文化与快

餐文化，戏曲文化传播之路布满荆棘，中华戏曲文化

的传播正在遭遇空前的困境。新媒体时代传统媒介受

到网络发展冲击使得受众面不断变窄且受众群体相对

固定难以增长从而缺乏对戏曲文化的有效传播，由此

造成部分地方戏和一些民间曲团体被迫消失于民众的

视野。中华戏曲文化的活跃度今夕不同以往，新媒体

时代中华戏曲文化对青少年群体的吸引力极度欠缺，

青少年群体以热衷和追捧流行文化、时尚文化为导向，

中华戏曲文化在其眼中好似“老古董”一般存在，丝

毫没有想要了解和传承的兴趣。

二、新媒体时代中华戏曲文化传播方式之网络直

播

（一）通过网络直播进行中华戏曲文化传播的优

势

新媒体技术为戏曲文化的传播提供了前期的必要

准备，中华戏曲文化借助这一契机达到以往在传统剧

场演出难以企及的传播效果。网络直播利用新媒体自

身附带的海量用户群体和广泛的传播效能，加之数字

化平台的不断建设与完善，使浩如烟海的戏曲演出能

以网络直播的形式进行互联网传播，甚至衍生出专业

的戏曲直播网站和应用，使观众观看戏曲演出的地域

不再受到局限。中华戏曲文化充分利用网络直播极高

的参与性、互动性、即时性、可控性等特点使之在新

媒体时代仍能保持与传统戏曲演出同等的优势，即不

同于以往互联网平台传播戏曲文化所采用单一的以音

视频播放、音视频存储等相对简单的互联网存储功能，

而是充分发挥新媒体时代演员与观众间能够达到几乎

同步的技术优势。新媒体时代网络直播具有的直接性，

为戏曲文化的传播带来了本质提升，尽管相较于现场

观众，网络直播不能达到与观众在现场观看相媲美的

无延迟互动交流，但网络直播仍可通过直播间下设的

评论栏进行实时交流以达到给予戏曲演员及时反馈的

目的。

（二）新媒体时代通过网络直播传播中华戏曲文

化的成功实践

新媒体时代中华戏曲文化方面的网络直播雨后春

笋般涌现出来，2018年 4月光明网开展名为“青春遇

见戏”的中国传统戏曲网络直播，直播团队先后前往

北京、上海、山东、河南、浙江等多个省市，采访了



探索争鸣

147       魅力中国 2022.19

上海沪剧院院长茅善玉、河南豫剧院党委书记汪荃珍

等戏曲名家，对京剧、山东梆子、川剧、沪剧、淮剧、

豫剧、四川清音等十几个地方剧种的演出进行了网络

直播，累计观看量高达 1000万人。光明日报社副总编

辑陆先高感叹于新媒体传播的力量之大、速度之快，

更惊喜于广大网友的良好反馈。光明日报作为以文化

为特色的中央级党报，突出文化自信并高度重视非物

质文化遗产和传统戏曲等中华传统文化。中国戏曲有

300多种，既有京剧、黄梅戏等为人熟知的剧种，也

有曲剧、扬剧等需要传承保护的地方剧种。2022年两

会期间，运用网络直播形式传承中华戏曲文化的方式

吸引了两会代表、委员的关注。张颐武、李树建、张

辉等多位人大代表、委员纷纷倡议，鼓励戏曲演员“拿

起麦克风”去拥抱网络直播，推动非遗戏曲传承。曲

剧是河南省首批非物质文化遗产，在新媒体平台“抖

音”，有一位年近耄耋的齐学文老人带着老伴、儿女

和 00后的孙女开启网络直播表演曲剧，老人一家所使

用的账号 @麦田乡音吸引了 400余万粉丝的关注。齐

学文老人的家人表示，做戏曲直播一方面是想把父母

喜欢的曲剧传承下去，另一方面也希望能够带动更多

年轻人了解和喜欢曲剧，全国政协委员、民进北京市

委会副主委、北京大学中文系教授张颐武对网络直播

形式予以了充分的肯定，他表示网络直播等新媒体，

以体量轻巧、互动性强的特征，风靡各年龄段的网民

群体。一众戏曲演员、非遗传承人也捕捉到这一时代

潮流，利用直播让中华戏曲文化“出圈”。

三、新媒体时代中华戏曲文化传播道路之短视频

短视频与戏曲相结合，为短视频增添了一抹戏曲

文化的色彩，也为戏曲寻得了全新的传播方式。本文

完篇于 2022年 3月，在短视频主流平台“抖音”搜索

“戏曲”，其话题的播放量已高达 143.4亿次，传播

中华戏曲文化的短视频引发了短视频平台用户极高的

关注度，短视频成为戏曲艺术传播的全新形式。

（一）前新媒体时代中华戏曲文化网络传播的方

式与局限

前新媒体时代，中华戏曲文化网络传播的方式基

本可分为录音、录像、电影，这三种方式有一个共通点，

那就是戏曲演员仅负责戏曲的演唱，而网络传播的过

程演员极少参与，其原因在于网络传播的过程对于戏

曲演员来说过于复杂，录音、录像、电影的制作需要

有专业知识的人员提供技术支持，单凭作为网络传播

领域“外行”的戏曲演员无疑是行不通的。这些专业

的网络传播技术人员大多出自科班，用于传播的戏曲

文化作品质量虽高但思路和形式几近雷同缺乏新意，

不免使中华戏曲文化的网络传播形式落入俗套。

（二）戏曲文化类短视频雨后春笋般出现的原因

新媒体时代给了中华戏曲文化传播一个更优解，

那就是利用短视频传播。短视频这种全新的传播形式

相较于常规的网络传播准入门槛更低，视频制作难度

大大下降，戏曲演员亲自拍摄短视频将传统的视频制

作转变为视频创作，戏曲演员可以在一定程度上突破

时间、空间的限制，仅需点击视频录制按钮，就能将

演员所要记录并分享的瞬间传播出去，加之各短视频

平台为满足创作者多元化需求提供的个性化定制功能，

诸如背景音乐、特效、转场、变声等新颖的功能，最

大程度地满足短视频创作者对中华戏曲文化传播独到

的想法。短视频相比传统网络传播途径更利于观众短

时间领略戏曲文化的闪光点，用中华戏曲文化和短视

频摩擦出的火花吸引观众。

（三）新媒体时代通过短视频传播中华戏曲文化

的成功实践

新媒体时代通过短视频传播中华戏曲文化的实践

不断上演。“上戏 416女团”是由上海戏剧学院 416

宿舍的 5名 00后女孩组成的，2021年 3月所发布翻

唱古风歌曲《赤伶》的短视频在网络上一炮而红，五

位女孩分别运用程派青衣、荀派花旦、老旦等京剧唱腔，

将歌曲与戏曲完美结合，唱出的旋律动听而富有戏曲

特色。截止本文完篇这 5位女孩在短视频平台“抖音”

分别收获几十万到上百万的粉丝，无数青少年观众通

过短视频使京剧走进了他们的视野，让更多青少年熟

知并热爱上了中华戏曲文化。短视频作者也并非只有

戏曲界的后起之秀，第 27届中国戏剧梅花奖获得者、

京剧余派老生、国家一级演员凌珂在短视频平台“抖音”

上绽放光彩，短视频的内容以演唱京剧老生流水唱段

为主，在内容细节和视频制作风格上突破了人们以往

对于戏曲的刻板印象，凌珂的视频以短、热、快的风格，

采用平民化视角进行中华戏曲文化的传播。在短视频

平台“抖音”于 2019年开设的“DOU艺计划”中，京

剧演员王佩瑜的老生大笑、梅兰芳弟子李毓芳的兰花

指手势示范等中华戏曲文化相关内容的短视频获得了

广大观众的青睐。戏曲短视频内容丰富多样，不局限

于舞台上戏曲表演、戏曲装扮、后台揭秘、戏曲知识

等都成了短视频创作者的选题。新媒体时代短视频独

特的创新形式带领观众一步步了解、接受、体会中华

戏曲文化之美，也促进了中华戏曲文化传播以及中华

传统文化的传承。

四、新媒体时代下中华戏曲文化传播道路之“戏歌”

的流行

（一）“戏歌”的创作原则

“戏歌”泛指具有戏曲（包括曲艺）风格的歌曲，

应做到“歌中有戏”。“戏歌”既要有歌的旋律，又

要有戏的韵味，“戏歌”属于偏正短语，“戏”作为
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“歌”的定语，首先应该是歌，其次还应有戏的附加，

歌占主位，戏属次位这是戏歌创作的基本原则。

（二）新媒体时代下戏与歌的结合

新媒体时代“戏歌”的创作中融入中华传统戏曲

的腔调，但所谓“戏腔”与真正中华传统戏曲的唱腔

并不等同。“戏歌”巧妙地融入了戏曲的韵味，使歌

曲附带民族特色和传统韵律。将戏与歌巧妙结合并非

易事，创作者首先要挑选合适的背景，如戏曲中某一

经典唱段或某一经典情节，之后便是拟出合适的歌词，

歌词既要符合意境又要避免过于现代口语化，而后创

作者调理韵味使其细腻，添加戏曲的拖腔使其听上去

更加“古风”，最后背景音乐编排出契合的板式使其

听起来富有节奏感，最后再添上“过门”将副歌部分

推向高潮。

（三）“戏歌“的传播

新媒体时代“戏歌”主要通过抖音、微博和哔哩

哔哩三大媒体平台创作、发布和传播。微博作为新媒

体平台的“老前辈”，在“戏歌”传播过程中功不可没。

微博的转发功能可以有效地提升“戏歌”的热度与浏

览量。哔哩哔哩作为国内最大的二次元社区，被用户

亲切地称为“B站“，许多“B站”用户剪辑视频会使

用“戏歌”作为背景音乐，丰富其创作的同时也提升

了“戏歌”的关注度与认可度。“抖音”作为新兴的

短视频平台，对“戏歌”的传播起到重要作用，许多“抖

音”用户拍摄古风元素的短视频并配上“戏歌”发布，

不仅增加了“戏歌”的嚗光度，也促进了其他中华传

统文化的传播。

（四）“戏歌”对中华戏曲文化传播的贡献

“戏歌”的传播推动了中华戏曲文化的发展，让

更多青少年对“戏歌“背后的中华戏曲文化有了更加

深入的了解。2021年，由龙猛寺宽度作词、龙猛寺宽

度作曲、李星彤和曹宇编曲、陈泽宇和李星彤为制作

人的“戏歌”《武家坡 2021》在“网易云音乐”发布，

创作团队以京剧《红鬃烈马》中一出折子戏《武家坡》

为蓝本进行改编，融入了演唱者饱满的情感将薛平贵

和王宝钏的故事在二十一世纪以全新的形式展现。

2021年 12月 21日“百度”平台一位 19岁的网友在《武

家坡2021》话题下留言“京剧和现代歌曲融合，很好听。

看了歌词，我还专门去查了一下薛平贵和王宝钏的故

事。虽然是个虚构故事，但很可惜王宝钏，心里只觉

得没价值，不是她本身没有价值，而是时代使她没有

价值。如果王宝钏有来世，希望她能自由。”如此这

般青涩却又真情实感的留言背后，是一颗年轻的心被

“戏歌”所蕴含的中华戏曲文化所吸引，这位年轻人

也许从未接触过京剧也不知薛平贵和王宝钏是何许人

也，而这首“戏歌”的传播使中华戏曲文化在这位年

轻人心中变抽象为具象。文化自信是一个民族的灵魂，

对戏曲文化自信，也是对中华民族文化自信。

五、结语

中华戏曲文化是中华民族宝贵的文化瑰宝，早在

先秦时期戏曲就在中华大地上萌芽并一直活跃在广大

民众的文化生活中，随着时间来到现代，戏曲却没能

够跟上时代的步伐，以至于中华戏曲文化的传承面临

着难关。新媒体时代对中华戏曲文化的传播来说是个

难能可贵的机遇，戏曲文化应借助新媒体时代的产物

利用新媒体的优势给中华戏曲文化的传播带去帮助，

利用好网络直播的参与性、互动性、即时性给观众带

去身临其境观看戏曲表演的机会；利用好短视频的多

元化、个性化给予观众不同的观感，令广大民众快速

领略到中华戏曲文化的闪光之处；利用好“戏歌”的

流行，向青少年传播中华戏曲文化背后蕴含的中华传

统文化。这是新媒体时代对中华戏曲文化传播的深切

期许，新媒体有如充满能量的双手将承载了千年的中

华戏曲文化传递给新时代的中国人。中国传媒大学传

播学博士生导师胡正荣教授指出：“越本土化的东西，

越贴近的东西，老百姓越容易接受，中国人最终还是

要看中国人自己的东西。”传承戏曲文化亦是怕后辈

儿孙看不到“中国人自己的东西”，怕他们感受不到

戏曲的魅力，更怕他们将传承千年的戏曲文化遗忘。

传播中华戏曲文化不能一味要求速度而忽略了应秉持

的态度，我们应下定弘扬中华戏曲文化的决心、保持

热爱中华戏曲文化的赤心、对待传播中华戏曲文化的

耐心，秉承着戏曲内容和创作上的创新将中华戏曲文

化传播出去，唤起广大民众对中华戏曲文化的关注度，

让中华戏曲文化在新媒体时代重新焕发生机。
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