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关于提高“广州灰塑”非遗文化在年轻人中知名度的研究

卢倩雯  刘锦娟  梁倩茹

（广东外语外贸大学南国商学院，广东  广州  510545）

【摘　要】本文采用实地考察、访谈、问卷调查的研究方式，深入了解年轻人对广州灰塑这项国家级非物

质文化遗产的认知情况，从而深入挖掘如何提高广州灰塑在年轻人心中“知名度”的方法，得以有效保护和传

承广州灰塑文化。
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一、广州灰塑简介

广州灰塑是国家级非物质文化遗产，主要分布于

广东省广州市区和增城、从化一带。灰塑以其易定型、

不开裂、耐酸碱、抗风雨、适高温等特性被广泛应

用于屋脊基座、翘角、廊门屋顶、照壁和庭院连廊

及风雨墙上。广州地区的许多文物保护单位都有灰

塑的身影，如陈家祠、六榕寺、五层楼、光孝寺等。

其中，作为全国文物保护单位的陈家祠可以说是当之

无愧的“岭南建筑艺术的明珠”。陈家祠保存了大量

的浮雕、彩绘等灰塑作品，其塑工精湛，构图精巧，

以物寓意，色彩清新，体现了广州灰塑的独特工艺和

广府文化内涵，具有鲜明的岭南地域特色。 

但随着时代的变迁，现代建筑取代了传统建筑，

传统广州灰塑工艺不再是建筑装饰的必需品，只有在

庙宇、祠堂等古建筑修复时才会用到，广州灰塑工艺

渐渐失去了生存与发展的空间，从事该项传统技艺的

艺人日渐减少，并且越来越不被大众所知。

照片：广州陈家祠灰塑之景（笔者自摄）

二、年轻人对广州灰塑的认知现状

年轻人是当代最重要的文化传播者和继承者。了

解年轻人对灰塑的认知情况，有助于发展和传承广州

灰塑非遗文化。本文采用实地考察、访谈、问卷调查

的方式进行研究，问卷调查对象主要为广东外语外贸

大学南国商学院学生，回收有效问卷 250份，调查结

果如下：

（一）年轻人对灰塑的了解程度

  

图 1：年轻人对灰塑的了解程度 

图 2：年轻人了解的各项广东非遗文化情况
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从图 1、2 可看出，虽然广州灰塑是一项国家级

非物质文化遗产，但年轻人对此认知度较低，普遍

缺乏对灰塑的关注，仅 1.6% 调查群体对灰塑非常了

解，而完全不了解占据了约 60%。且相对于广东其他

非遗文化，例如粤曲、开平碉楼、木偶戏等，年轻人

对此关注度更高，其中对粤曲的了解人数是灰塑的 6

倍以上。

（二）年轻人了解灰塑的主要渠道

图 3：年轻人了解灰塑的渠道

图 3 表明，在对灰塑具有一定认知的调查群体

中，25.94% 的年轻人是通过网络媒体了解到灰塑，

而通过阅读相关书籍和杂志了解到灰塑的年轻人仅有

10.53%，说明随着互联网的不断发展，年轻人更倾向

于通过网络获取信息，而不是通过传统的阅读方式。

（三）年轻人对灰塑的看法

图 4：年轻人认为灰塑目前面临的挑战

图 4 表明，58.24% 的调查群体认为灰塑面临的

挑战主要是政府的保护、宣传力度不够，民众的意识

不够，与现代脱节等。近年来，灰塑在各大文旅商品

博览会上崭露头角，也渐渐进入人们的视野，但对于

灰塑的宣传主要是围绕特定的群体，如学习工艺设计

的群体、在灰塑景点旅游的群体等，而对于普遍的年

轻人来说，如果不是自己主动获取关于灰塑的资料，

难以被动了解到关于灰塑的文化信息。

三、广州灰塑在年轻群体中推广面临的问题

（一）灰塑宣传度不高且无法吸引年轻人

尽管灰塑传承人、政府等各方有开展过广州灰

塑的宣传工作，但年轻人对于灰塑文化仍缺乏相应

的了解。其主要原因是，年轻人对学习非遗文化的

主动性不高，常用的社交平台缺乏灰塑等非遗文化

的宣传视频和相关资料，对其有古板、无趣的“滤

镜”。同时，灰塑主要是静态观赏物，对年轻人的

吸引力不够。

（二）灰塑传统工艺与年轻人的快节奏生活不匹

配

广州灰塑的制作工艺繁琐、制作时间长、容错率

较低，从设计到扎制骨架，再到批底、塑型、铺色灰

等需要几天或几个月以上，且需要定期对灰塑进行养

护处理。另外，如果广州灰塑需要在屋脊基座、翘角

等户外进行制作，则会面临艰辛的工作环境，这对制

作人是一个心态和身体的考验。而现在大多数年轻人

不愿意吃苦，且被当今浮躁的社会风气和快节奏的生

活方式所影响，不愿意花费太多时间去钻研一件回报

率不高的事情。灰塑行业出师时间长、薪酬较低，创

作要求越来越高等特性，使年轻人对此更不感兴趣，

留在灰塑行业的人越来越少。

（三）传统灰塑形象与年轻人的审美潮流不吻合

广府地区的灰塑实物具有构图丰满、立体感强、

色彩饱和度高的特点。但随着时代的变迁和社会的

发展，年轻人的审美不断发生变化，传统灰塑形象

不免给人们留下“老物件”的印象，被认为拘泥于

经典的题材和艺术特征之中。虽然近年来灰塑在创

新方面具有较大的改变，但这些改变并没有在年轻

人的心中留下深刻的印象，灰塑也仅仅在旅游业中

被关注和察觉。

四、提高广州灰塑在年轻人中“知名度”的对策

措施

（一）利用学校资源进行推广

校园是年轻人的主要聚集区，可以打造一个保护

和传承灰塑等非遗文化的校园世界。具体措施有：第

一，让灰塑非遗走进课堂。学校可以增设相应的选修

课给学生讲授有关的知识；开展线下实践讲座活动，

请灰塑传承人如邵成村、崔镜兴现场教学，聆听他们
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的故事，体验他们的生活，亲身经历能够留下更深

刻的印象，相信年轻人中仍有一部分对灰塑等非遗

文化制作工艺感兴趣。第二，让灰塑非遗走进生活。

学校可开办“灰塑非遗文化”社团，举办多彩多样的

活动，如举办关于“灰塑非遗文化创新杯”的活动，

由学校颁发奖项、提供活动分。具体形式可以是非遗

的摄影大赛、相关知识问答、公众号的制作等，在多

元化的形式中让学生们爱上非遗，宣传非遗。

（二）借用新型网络资源进行宣传

第一，利用社交媒体——微信。目前，在用微信

数已达 10 亿以上，其流量已经不是传统行业群体所

能替代的。因此，可以建立“灰塑非遗传承”公众号

推广灰塑，如在公众号上发布灰塑非遗文章，创办非

遗知识竞答。公众号可以让年轻人及其他人群随时随

地学习，了解非遗文化的历史变迁和现状，感受非遗

文化的魅力和深厚内涵，提高文化素养，增加爱护“非

遗文化”的责任感。第二，利用娱乐媒体——抖音、

快手。抖音、快手是一个分享生活的短视频平台。

灰塑等非遗传承人可以借此发布灰塑的视频，宣传

非遗文化，吸引更多的年轻用户发现灰塑非遗之美。

也可以让年轻人喜欢的网红主播（如李子柒）对灰塑

进行推广，增加灰塑非遗视频的曝光度。其次，非遗

手艺人可以与社交平台合作，聚集各个灰塑艺人进行

商业化运作，提供商演、授课、工艺品售卖、文创定制、

IP授权等服务。

（三）提高政府对灰塑非遗文化的支持

第一，人才从年轻人培养。政府给予相关的政策

支持，促进学校的非遗文化教育，为“非遗”进校园

搭建平台。通过年轻人对非遗文化的了解和学习，培

养人才的实践操作能力。非遗所要培养的人才目标，

不能只是单纯的技术操作工人，而应是能够研究出新

产品的复合型人才。第二，积极为年轻人开展灰塑非

遗文化的展示、展演等教育活动，充分发挥图书馆、

文化馆、博物馆等公共文化机构对年轻人的教育及

教学作用，以及对本地及周边地区的非遗文化普及。

第三，建设完整的非遗文化市场。市场对非遗的发展

前景起决定性作用，传统工艺需要根据人群需求进

行市场规划，例如在保留文化内涵的基础上，可以

对造型设计、材料选取、技术应用等方面进行创新，

开发灰塑艺术新样式和新用途，如制造家具装饰品、

收藏品，或是设计灰塑明信片、邮票、日历等，将其

变为文化发展的多元载体。

五、结束语

弘扬中华民族优秀传统文化，推动我国非遗文化

的发展与传承是至关重要的。提高广州灰塑这项国家

级非物质文化遗产在大众心中的知名度是传承非遗

文化的关键一环。在流行文化的冲击下，新的建筑和

装饰艺术蓬勃而生，传统灰塑艺术面对市场经济强大

的竞争和冲击力，赖以生存的经济基础和文化土壤遭

到破坏，受到市场挤压。而当下年轻人更倾向于了解

“朝阳产业”文化，而不是去关注“夕阳产业”文化。

因此，灰塑应当在形式上创新，与时代接轨，打造属

于现代的灰塑风格，让传统灰塑文化得以发展，重新

唤起年轻人对灰塑的喜爱。
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