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全媒体环境下高职校宣传片的现状与发展趋势

万晓莉

（江苏护理职业学院 宣传统战部，江苏  淮安  223005）

【摘　要】全媒体环境下，高职校宣传片在传递信息、展示形象、表达精神内涵上也成为高职校品牌建设

的新舞台。然而，高职校宣传片内容与形式、制作与传播一直都在模仿着普通高校。本文通过分析融媒体时代

高职校宣传片类型、现状及问题入手，从创新的角度，提出高职校宣传片如何体现高职特色的发展路径。
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随着高职校品牌化建设的加速，高职校宣传片

成为高职学校传播学校文化、传递招生信息、提

升社会认知度的重要载体。一部制作精良的高职

校宣传片，也是一张高职校的精美“名片”，不

仅能生动展示学校的历史、传承、办学特色、突出

成绩，也可以展现出学校独特的精神与文化内涵，

以及为社会输送技能型人才的美好前景，有助于

提升高职校的知名度与美誉度，增强师生的自豪

感。高职校宣传片的制作较普通高校晚，而普通

高校宣传片也是伴随着科技的进步而不断发展的，

从开始的照片、文字介绍的机械叠加，到纪录片

性质的录像片断融入，再加入配音解说同期声，

到后期剪辑特效技术的体现，历史 + 成就 + 未来，

也成了最主流最传统的高校宣传片模式。

然而，在数字化飞速发展的今天，从“两微一端”

（微信、微博、客户端）到“三微一端”（微信、微博、

微视频、客户端），全媒体时代新媒体传播方式与

手段的不断更新，对高职校网络宣传创新工作提出

了更高要求。融媒时代的媒体融合思维与手段、数

字技术的高度灵活发达、广阔与快速的全媒体传播

渠道，也都为高校宣传片的发展提供了宽广的平台。

从某种程度上来说，高职校宣传片也是高职校 CIS

系统类的一个类别。高职校目前也相继开发了自己

的 CIS 系统，打造自身的品牌形象，宣传片在传递

信息、展示形象、表达精神内涵上也成为品牌建设

的新舞台。高职校宣传片内容与形式、制作与传播

一直都在模仿普通高校，如何能形成高职校宣传片

制作独立模式，如何能体现自身的高职特色？如何

助力塑造学校品牌形象？这是高职校宣传片所要研

究的发展趋势。

一、全媒体环境下高职校宣传片的类型与内容

从目前国内高职校宣传片发展现状来看，基本

遵循有重点、有针对性、有秩序等原则，从策划、

拍摄、录音、剪辑、配音、配乐，直到合成输出

制作成片，既有电影般的视觉表现力，又有纪录

片般的真实力量，声色并茂地凸显高职校的风格

面貌、实力彰显，让社会不同层面的人士对高校

建立认知度，产生认同感。[1] 目前高职校宣传片

可以分为以下几种：

（一）按用途来分：

1. 校庆、校史类宣传片

校庆、校史类宣传片是高职校最常见的一种宣

传片类型。校庆宣传片一般在周年庆前开始筹划，

多反映近十年来学校的发展变化，取得的新成就。

内容上基本仍按介绍学校历史、现状、师资、教

育与管理特色、技能培养、校园文化等的传统模式。

在素材选取上，会选用前期重大活动的留存资料，

补拍校园风光、硬件设施、教育教学活动，策划

领导采访、师生采访等。校史宣传片一般播放于

校史馆或学校博物馆中，多介绍学校的办学历史

与传承、重要人物、重要事件，一般高职校会将

近期的校庆宣传片代替校史宣传片。校庆与校史
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类宣传片一般来讲更加宏伟大气、主题鲜明。

2. 招生类宣传片

随着高等教育的发展，高职教育的竞争也日趋

激烈，高职校的招生宣传比重逐年加大，有些高

职校还有提前招生的情况。全媒体环境下，高职

校的招生宣传形式与渠道越来越丰富，但一部好

的招生宣传片往往更能吸引眼球，让家长与学生

印象深刻，并增强好感。因为宣传片所融合的声、

画、字、特技的全感官刺激，特别是有特色亮点

有创意的招生宣传片，能起到其他宣传形式所达

不到的传播效果。有些高职校在招生宣传中仍使

用校庆类的传统形式宣传片，时长一般较长，有

较多说教，还有的夸张解说，这都会让家长与学

生产生反感，宣传效果大打折扣。有条件的高职

校，经常更新招生宣传片，创新策划，创意内容，

用数字技术改进宣传片表现效果，而这类招生宣

传片多用学生的口吻，多用微观的视角，从学生

眼中看学校，从学生口中知未来。

3. 毕业典礼暖场片

毕业典礼虽是一批学生校园学习生活的结束，

却是吸引新生入学的一个开始。为毕业学生拍摄用

于毕业典礼上播放的宣传片，往往并不受高职校重

视。但是，这类宣传片往往纯粹从在校生的角度出

发，从他们对学校的依恋、对学校的感恩、对老师

的感谢、对同学的不舍，都可以反映出一所高职学

校的美好。近年来，江苏护理职业学院每年毕业季

都会为毕业生拍摄制作毕业典礼宣传片，提前半年

开始追踪拍摄学生的临毕业生活，将收集的毕业生

入校以来每一次重大活动的影像资料与毕业感言、

毕业照拍摄场景，一起制作成片，在毕业典礼现场，

每个毕业都为能看到有自己影像的镜头而感动，这

样的感动会随着他们的毕业走向社会，形成良好的

口碑，助力学校社会形象的塑造。

4. 特色展示类宣传片

这类宣传片往往是在特定项目及要求下产生

的，多用于需要迎检或是某学院系部特色专业展

示等，如九江职业技术学院拍摄的国学片，就是

展示了学院的一个社团风采，这类特色展示类宣

传片多重视呈现一个角度，不需要面面俱到。

（二）按内容来分：

高职校宣传片在内容上主要展现学校的：设施

条件（校区情况、教学设施设备、生活硬件、师

资能力、学校层次、地理条件）、人才培养（办

学特色、生源质量、学生成绩、校友成就、就业

前景）、科学研究（学科水平、科研活动、科研

奖项、科研人物）、社会服务（职业技能、校企

合作、企业文化宣传、社会活动、实习情况）、

文化建设（校园文化、校园活动、校园景观）、

对外交流（国际合作、学术交流）等。

1. 传统解说型

解说型多见于校庆校史类宣传片，一般多使用

端庄大气的解说，配合相关的图片与视频，这类

宣传片多说教，信息量大，时长较长，传播效果

较差。

2. 主体画面型

这类宣传片多用画面，配较少的文字，多展示

校园风景、校园教学环境等，拍摄手法上有航拍、

延时摄影、特写，技术处理上多运用慢镜头，体

现学校硬件实力与特色文化。

3. 微电影故事型

微电影故事型是近年来高职校宣传片试着尝试

的类型。微电影故事型的宣传片一般具有情节主

线，有故事的发生与发展，多用微观视角，在短小

精美的叙事与镜头里，受众较易受感染。相对而言，

普通高校越来越喜欢用微电影的方式来制作官方

宣传片，如 2020 年同济宣传片《一只猫的校园生

活》，用一只生活在同济校园的猫的视角串起各

特色地方、重点人物、反映了最真实的大学场景。

北大 2015年宣传片《星空日记》备受关注，有人物、

有情节、有故事，通过一名普通学生考入北大后

在老师的帮助下坚持“摘星”的梦想，最终完成

天文学系辅修学位专业学习的故事，对北大精神、

北大情怀做了生动的演绎，极具感染力。清华大

学近年的宣传片《从一到无穷大》、《追光少年》
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均是通过学生故事的讲述，表达的是清华深厚的

大学之道与人文精神。中国海洋大学宣传片《鱼跃》

就是专注于海洋生物特色，讲述一名立志研究海

洋生物的高考生与已经在校参与科研项目的学生

之间的故事，这样的创意宣传片非常值得需要突

出表现职业特色的高职校借鉴学习。

二、高职校宣传片创作存在的问题

（一）创作模式老套，内容创新不足

大多数高职校宣传片在创作和拍摄手法上仍然

传统，基本上就是画面加解说，主要内容仍是历

史—校园—师资—科研—成绩—管理—领导—教

学等套路，拍摄手法多是围着解说词找画面，有

些内容空洞，官方化严重，无法用合适的画面素

材配合，造成全片看下来没有特色亮点。这种传

统创作模式多数由于相关主管人员始终以官方要

求为准则来完成作品的摄制，而这种官方要求大

多对拍摄是个门外汉，要求展示学校的方方面面，

不留遗漏就好，却忽视了宣传片是一个声画艺术，

要对人、物、景、声、光、色、影加以艺术化地

组织与调用，能够体现出学校的气韵，体现出制

作者的审美。如福建卫生职业技术学院宣传片中，

一所学校全景航拍镜头多次使用，就是反映了内

容创新不足，创作模式呆板的问题。

（二）理念诉求说教意味较浓

不少高职校宣传片重视表现校训、理念等，但

理念诉求不同于其他实物性内容易于表达，如果

只停留在概念性上，无法通过镜头语言呈现出来，

形式上生硬，再加上有些说法夸张失真，受众不

仅无法感同身受理念诉求，更让他们产生反感。

相比而言，2020 年的济南职业学院宣传片，全片

就在学生与老师的解说与视角中切换，从新生入

学时的期许与懵懂到老师爱才惜才的诚挚与热烈，

到学生融入校园生活的学习与文化活动，再配上

慢动作唯美的镜头语言及优美的解说词，没有丁

点说教的意味却让人心生好感。

（三）高职特色表现不够

高职校的特色是宣传中的最重要部分，因为选

择高职校一般都是因为想学习某个特色专业将来

从事某种技术型职业的。高职校宣传片只有突出

表现自身的特色，才能吸引对口生源，提高自己

的辨识度。宁波职业技术学院的宣传片开篇直接

以学生的解说进入学校“校企合作”的办学特色，

突出了提琴制作专业，让人耳目一新，接下来，

还是以学生视角来介绍学校的“素质训练”及“有

效课堂”，两项办学特色，而不是千篇一律地先

从学校历史到传承到专业设置到师资力量到荣誉

等等，这样的特色凸显，正是该职业学校最吸引

人的地方，受众也可能只匆匆看了一点，就记住

了该校的特色，这样的宣传片就起到了直接有效

的传播效果。

（四）面面俱到，时长偏长

有人将国内高校宣传片与日本高校宣传片进行

了对比发现：日本高校宣传片多在 3 分钟左右，而

国内高校宣传片大多数长于 5 分钟，有的长达 10

分钟。从受众的接受效果来说，时间越长视觉传播

效果将越低。而国内高职校与不少高校的宣传片一

样，喜欢面面俱到，结果却适得其反。如玉溪农业

职业技术学院 2016年校庆宣传片时长就达 19分钟，

让人无法集中精力观看，无法取得深刻的传播效果。

再如青海高等职业技术学院 2018 年的宣传片中，

传统的照片堆砌、领导活动及会议画面，领导采访

及寄语，面面俱到，近 13 分钟的全片看完，也没

有让人留下特别印象的内容。从受众接受角度来说，

他们都是传播效果不佳的案例。

（五）受众与传播渠道不清晰

大多数高职校在全媒体传播环境下并不能整合

好传播渠道，各类宣传途径的受众也未能做细致

分类分析，因此，同内容的宣传片，被放置在各

种高职校所能具备的宣传渠道里而不做选择与整

理。高职校的宣传片到底最适用在什么宣传通道

中，大多高职校的宣传部门并没有仔细研究。

三、全媒体视域下高职校宣传片发展趋势

（一）要以高职特色为先

每所高职校都有属于自身的特色，在宣传时特
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别是招生时应突出自身特色。如护理类职业学校的

特色就是护理人员社会需求大，就业率高；如体育

类职业学院的特色可以是训练场地最大；如农业类

职业学校的特色可以是依托建校地的大农业发展格

局等。如安康育英中等职业学校的宣传片《特色领

引梦飞扬》，虽然拍摄手法上趋于传统，但突出了

职业特色这个关键词，有效地吸引了想了解职业选

择的家长与学生。茂名市第二职业技术学院的宣传

片亮点就是开篇就直接讲出高职特色：“这里，是

创校的职教特色的实训基地；这里，是培养高素质

技术型蓝领领军人才的黄埔军校；这里，是技能启

动未来的梦工厂！”总之，在学校的宣传片中应将

这些重点信息进行强调和突出，在进行宣传片内容

设计的时候，要展现跟其他高职校相比突出的特色

是什么，而不是别人有我也有的，要有标志性。

（二）注重宣传片的受众

在制作高职校宣传片时，受众分析是第一位

的，可以这样说，这部宣传片拍出来是给谁看的，

不同的受众创作的方向是不一样的。如是招生类

的宣传片，应在拍摄前期的策划中进行考察，对

在校生、校友以及潜在生源应进行分类调研，按

照他们的受众需求安排宣传片的层次及重点。不

少高职校制作宣传片时，往往受单位行政管理的

约束，宣传片在创作前必须经过层层审批，从主

题立意、表现内容到表现形式都要符合“长官意

志”，不可标新立异。[2] 这样的宣传片多数成为

歌功颂德的工具。高职校宣传片并不是拍给校内

领导们看的，这样的受众导向是不可取的。

（三）运用先进拍摄手法与技术

过去，高职校制作宣传片时，可能就是校内宣

传部门参与，由于设备与技术的局限，校内人员

拍出的并不适应未来学校的发展。目前，高职校

宣传片拍摄大多由校内宣传部门人员进行内容主

导，外包影视制作团队进行拍摄与技术处理。目

前拍摄技术主要在视觉符号和声音符号的处理上。

视觉符号主要有：构图、景别、拍摄角度、镜头

运用、光影运用、调色、字幕等，声音符号主要

指人声（解说词、对白、独白）处理、音乐运用

等。近年来，随着数字化水平的提高，越来越多

技术如延时摄影、竖屏拍摄、无人机拍摄等都给

高职校的宣传片表现形式注入了一股清新的活力。

将来，校内宣传部门人员应加强对影视制作的学

习了解，加强题材库建设，更新拍摄设备。

（四）与新媒体结合运用

新媒体时代下，视频制作已经不止声音与画面

的简单组合了，如 3D、VR、AR 的运用。传播渠道

也是扩展到电视、电脑、移动端、LED 等可视化终

端，可以说，全媒时代下，“三微一端”（微信、

微博、微视频、客户端）这些新媒体是当下及未

来一段时间内内容传播的最主要方式，研究并掌

握这些平台的操作，依托科技力量，开发制作适

合各类视频端播放的，将宣传片转换成各类平台

适应的方式进行宣传发布，满足不同渠道与受众

的观看要求，也是高职校需要研究的课题。

四、结语

高职校宣传片作为高职校与社会、师生、家长

交流沟通的艺术桥梁，作为展示职业技能培训特

色、展示学校形象的窗口，作为招生宣传的最直

接媒体形式，兼具重要使命。高职校的创作者们

应努力了解宣传片的现状与未来发展趋势，提升

创新水平。

参考文献：

[1] 孔娇娇，陈何芳 . 高校宣传片的内容问题

分析——基于南京高校的调查 [J] 河北科技大学学

报（社会科学版），2017，17（03）：104-112.

[2] 刘静，王严乾，李泽 . 高校形象宣传片的

制作现状与发展趋势 [J]. 河北经贸大学学报（综合

版），2017，17（04）：27-30.

基金项目：全媒体视域下宣传片在高职校品牌

建设中的策略研究——以江苏护理职业学院为例，

江苏高校哲学社会科学研究专题项目（项目编号：

2021SJB1001）成果


