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艺术传媒

《中外美术史》在线开放课程建设与应用
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【摘　要】《中外美术史》是高等院校设计学及其他相关专业的必修基础理论课程，具有相当重要的位置，
对其建设在线开放过程，并为高校艺术理论课程贡献可推广的实践范式，具有重要意义。本文从《中外美术史》
学情出发，以整体美术史为主、专题美术史为辅共建课程体系，知识分层原则和知识衔接原则并重配置授课内
容，通过系统设计、先进技术支撑、开放式管理、持续更新的方式，搭建“课前预习、课后巩固”的资源支撑
型教学环境，建成在线资源丰富、类型多样、集教学设计、教学素材、视频资源、作业系统于一体的精品在线
开放课程。
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《中外美术史》是高等院校设计学及其他相关专

业的必修基础理论课程，包括中国美术史和外国美术

史两个部分。课程以中西思想文化为背景，全面系

统介绍中外美术历史流变的历程、美术基本规律与特

征、美术思潮流派、美术家以及经典美术作品。

通过本课程的学习，使学生对中外美术史的概貌

有初步了解和掌握，对中外美术史上的重要艺术家和

艺术作品有所认识，对中外美术发展的一般规律有所

了解，从而提高学生审美综合素质，从内涵上为学生

在艺术道路上开展基础性的铺垫，为学生在其他科目

的学习发展奠定一定基础。

一、《中外美术史》学情分析

（一）教学内容较多，教学难度不小。《中外美

术史》由原来 48学时压缩到 32学时，教学内容涉及

中外美术历史演进，内容多。如何在少课时的情况

下讲授全部教学内容，这是亟待解决的问题。艺术学

生文化功底相对薄弱，进入大学生后学习状态有点

放松。学生重技法和设计软件，而忽视设计背后应

该具备深厚的文化功底，对理论类的课程兴趣不浓，

自主学习欠缺。

（二）学生参与度不够。以教师为主体的灌输式

教学，学生积极性不高，成效低。艺术理论课程在教

学中忽视理论文化知识与技能之间的贯通。现行的设

计专业的教学培养体制是典型的三大块。即校公共课

程、理论基础课程、专业设计课程三大块。在这三大

块中，艺术理论课与专业设计课之间是相互独立的，

课程之间的授课内容及内核缺乏紧密的联系。学生

在学习过程中止步于对艺术家、艺术作品、艺术现

象的解析，忽略了这些对象背后的人生观、世界观、

价值观的审视，弱化了综合素质的全方面塑造。

利用“互联网 +”信息技术教学手段，开发在线

课程，构建线上线下混合式教学环境，以此提高教学

质量，是本文开展的重要背景。

二、《中外美术史》在线开放课程建设目标

1、通过系统设计、先进技术支撑、开放式管理、

持续更新的方式，建成在线资源丰富、类型多样、集

教学设计、教学素材、视频资源、作业系统于一体的

精品在线开放课程。

2、构建资源支撑型教学环境，实现资源共享，

方便本校学生、社会人员自主学习，为校内线下课堂

教学提供补充。

3、探讨 “互联网＋”背景下的《中外美术史》

新的授课模式与方法：即课前学生通过在线课程对知

识内容预习，找到重难点。课上线下教学则集中精力

讲授理论性较强、不易理解的知识点。课后完成教师

布置的线上练习和讨论，巩固本次课程的学习内容。

通过线下与线上授课内容的合理配置，解决了传统

“灌输式”教学中学习者被动学习的问题，切实提高

课堂教学质量。

三、《中外美术史》在线开放课程建设原则

（一）以整体美术史为主、专题美术史为辅共建

课程体系

《中外美术史》是一门联系历史、人文、艺术的

综合性课程，其学科架构与知识结构都不简单，故

本课程按照纵向时间顺序逐章逐节串讲来搭建框架、

建构知识体系，让学生建立对美术史的整体认知。对

知识点比较集中、针对性强的点适当采用专题形式展

开。

同时，本课程将美术史个别章节内容与专业设计

密切结合在一起，以项目为驱动，让学生在了解美术
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知识的同时，在设计中去运用它，构建体系化的知识

结构。

（二）知识分层原则和知识衔接原则并重，配置

授课内容

本课程曾使用一些线上资源，发现其与线下教学

不能产生密切关联，整体内容连贯性不强，课程未形

成一个有机整体。

《中外美术史》课程知识点的知识位阶是不同

的。有的知识点学生容易理解，属于低位阶知识点；

有的知识点学生不容易把握，属于高位阶知识点。课

程组基于教学经验细化知识点，完成课程知识分层。

（1）针对基础概念的讲解，采用“MOOC 预习 +

知识讲解”的模式。本在线课程主要围绕基础知识点

展开，教学方法主要以讲授法为主，满足学生随时随

地自助学习的需要。

（2）针对有难度的知识点，采用线下“案例讲

解 +研讨”的模式，带领学生进行更高阶的学习。内

容上注意其与线上学习的衔接性和深入性，避免线上

学习和线下学习的重复。比如，经典作家作品的解读，

是本门课程的一个重点内容。相对于美术作品的赏

析，对作者生平的理解属于低位阶知识点。这些内容

课程团队录制成视频，供学生网上学习。而对美术作

品的理解，则线下面授，深入学习。

（三）以学生为中心，线上线下混合式教学方法  

按照课程设计，本课程以学生为中心，采用线上

线下混合式教学方法展开，把在线学习和面对面学习

两者结合起来。

课前学生通过微课视频等资料进行预习；线下

老师用有限的课堂时间带领学生进行更高阶的学习，

帮助其更好掌握知识；课后学生在平台完成测试，巩

固知识，老师在线答疑。形成“课前预习，课堂深化，

课后巩固”三步教学步骤。通过搭建交互式学习环境，

有效提高学生自主学习能力。

在考核方式上实施过程性考核，设计过程性考核

指标体系， 强调对学生的全过程考核。

四、《中外美术史》在线开放课程建设内容

《中外美术史》包括中国美术史和外国美术史两

个部分。课程通过对美术史脉络的梳理、经典作品的

解读，使学生了解美术发展历程，提高学生对经典

艺术的鉴赏能力，加强学生的艺术修养与人文底蕴，

为创新性设计打下文化基础。同时本课程中包含了全

校文化素质课“美术鉴赏”中的“作品欣赏”部分，

因此，该课程资源的建设可同时应用于全校公选课，

提高资源的重用率。

建设内容包含课程教学内容建设与课程资源建

设两个方面。

1.依教学大纲，课程教学内容安排如表１。

2. 课程资源建设如下 

表１

序号 内容 教学时数

1
中国部分

第一章 原始社会美术
2

2 第二章 奴隶社会美术 2

3 第三章 秦汉美术 2

4 第四章 魏晋南北朝时期美术 2

5 第五章 隋唐美术   2

6 第六章 五代两宋时期美术 2

7 第七章 元代美术 2

8 第八章 明代美术 2

9 第九章 清代美术 2

10
外国部分

第 1章 西方原始社会美术
2

11 第二章 古埃及、古希腊美术 2

12 第三章 中世界美术 2

13 第四章 欧洲文艺复兴时期美术 2

14 第五章 17、18 世纪欧洲美术 2

15 第六章 19 世纪以法国为中心的美术 2

16 第七章 19 世纪至 20 世纪末西方现代美术 2

合计  32
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（1）课程整体设计：课程目标、教学设计、资

源配置及利用等；

（2）教学资源：多媒体课件、微课视频资源、

每章推荐书目与资源链接等；

（3）在线测试模块：期末考试、每章在线测试、

考核标准等；

（4）师生互动模块：教师答疑、小组讨论、在

线答疑等。

3. 各种教学资源情况

（1）文字资料。课程简介、教学理念、授课计划、

授课 PPT、参考书目等文字资料已数字化，基本具备

上传网络学习平台的条件。后续将继续完善。

（2）在线测试资料。包括期末考试、每章在线

测试、评分标准，检测学生观看学习文档与视频的效

果。每章在线测试的题型为判断题，已全部准备完毕。

在线测试的知识点不太难，只要学生观看了在线视

频，题目就能做出来。

（3）视频资源。 “中外美术史”微视频涉及的

章节内容共 7章。录制场所在学院录播室，主讲教师

3 人，都有 3 年以上教学经验。录播效果接近实际课

堂效果。微课视频建设中贯穿如下原则：

内容微型化

为适应学习者的碎片时间，讲课内容预先按照知

识点片段组织好，课程是片段化的、短小精炼、高度

聚焦，知识点时长在 7-15分钟。

知识表达的趣味性 

选择一些学生感兴趣的话题作为微课视频内容，

发起话题讨论，引导学生思考。比如：怎么看风俗画

的“俗”，说一个真实的唐伯虎，断臂的维纳斯究竟

美在哪里。同时穿插视频材料，比如名师的授课内容，

相关纪录片等。

知识的分层原则

团队成员基于教学经验完成课程知识分层。根据

学生对课程不同知识点的理解能力，线上讲解围绕基

础知识点展开，线下教学集中讲授理论性强的知识

点。

比如，对历朝历代作家作品的把握，是本门课

程的一个重点内容。朱耷的花鸟画、赵佶的工笔画、

徐渭的大写意花鸟、唐伯虎的仕女画等。“绘画作品

的背后是画家的灵魂”。这些内容的讲解绕不开对作

者生平的了解。相对于绘画作品的赏析，对作者经历

的理解、对画家的生平记忆属于低位阶知识点。所以

录制成视频：如八大山人的世界；昏庸皇帝丹青高手

赵佶；悲剧性的天才艺术家徐渭等，供学生网上学习。

而对朱耷“白眼向人状”花鸟画的分析、徐渭大写意

花鸟画的理解、赵佶的工笔花鸟画的阐释，则进行线

下面授，深入学习。

五、《中外美术史》在线开放课程建设步骤

（一）方案研讨

项目组成员分工，进一步研讨精品在线课程平台

的搭建，以及适合学生学习特点的平台各栏目设计，

并梳理各栏目内容，制定整体设计方案。

（二）继续建设

进一步开发完善基础教学资源、试题、教学课件，

同时完善录制核心教学视频等，保证未来三年资源的

持续更新超 10%。

《中外美术史》精品在线开放课程资源计划建设表

序号 栏目 包含内容 备注

1 教学资源

文字教学资源

（课程标准、教案、教材等）
线下教学、线上学生自学

多媒体教学资源

（微课、视频短片、课件等）

2 资源拓展

国内外经典作品赏析网址链接集合

学生课外阅读、自主学习每章推荐书目

国内外大型博物馆网址链接集合

3 在线测试

每章在线测试 课后测试

期末考试 期末测试

考核标准
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（三）推广使用

《中外美术史》在线开放课程在平台推广使用。

在校面向本院环境设计专业与视觉传达设计专业学

生。同时面向社会学习者。

（1）在课前环节，通过碎片化的微课视频，引

导学生观看视频，把核心知识要素挖掘出来；再以简

答题形式引导学生对知识点进行归纳总结。在预习过

程中提升学生学习能力，改善学习体验。使学生拥有

了足够自由的学习时间和空间。

（2）在课堂中，老师侧重于讲解重点难点，促

使学生带着课前的问题主动参与、积极思考，实现知

识内化；逐步培养学生解决问题等能力。

（3）课后，完成在线作业，线上可以互动答疑。

（四）改进与完善

通过一个学期的在线学习后，教师对学生在线

率进行统计，并分析在线率。同时对视频满意程度、

需要改进地方、知识点的覆盖等问题进行调研，团队

成员进行再讨论，改进在线课程资源。

本课程坚持以“学生为中心”，借助信息化手

段，通过教学资源的建设，搭建“课前预习、课

后巩固”的资源支撑型教学环境，同时构建一个

师生互动的交互式学习平台，并形成资源共享、

互惠互利的局面；通过实施“课前线上预习，课

堂线下深化，课后巩固”的教学方案，解决了“课

时少，内容多”的难题。通过落实“知识 + 技能”

的“项目式”教学模式，解决了艺术理论与设计

实践相分离的难题，调动了学生的参与性。课程

建设本着边建设边应用的策略，在校内教学时，

该门课程采用线上线下混合式教学，通过推广应

用完善课程资源，形成一个使用促建的良性循环，

期望在同类课程中建立影响力。
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