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规则的颠覆——对“新丑风”字体设计风格的研究与思考

苏泉

（苏州大学艺术学院，江苏  苏州  215000）

【摘　要】字体设计作为平面设计中重要的视觉设计符号，是平面视觉设计中的重要组成部分之一，“新丑风”
字体设计风格在近几年逐渐进入大众视野，“新丑风”字体设计风格以其独特的丑陋的姿态呈现裹胁新鲜趣味的表
现形式，将美与丑的精髓相互杂糅，形成了反传统审美，重视生活经验的特立独行的“新丑风”设计逻辑，本文通
过对“新丑风”字体设计风格的研究进而试图去理解这样一种风格的形成缘由以及未来带给平面设计行业的启示。
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一、“新丑风”字体设计风格概念的提出及发展

（一）“新丑风”设计风格概念的提出

在传统的设计逻辑中，如何将“美”的概念融

入到设计作品中一直是优秀的设计师们所追求的。传

统的字体设计风格形式一直以讲究美感及和谐为主，

通过文字以及图形的分工，文字传递信息，而颜色以

及图案反应作品呈现的情感基调，二者相辅相成，再

通过正确的网格系统进行排版，即使这样呈现的作品

有可能中庸，普通的，但是在信息传递以及基础的艺

术表现层次方面也多数是及格的。但是，不同的时代

总有会有逆时代的声浪，在这样一个极其讲究审美的

时代，不愿墨守成规的设计师们开始尝试突破美感的

壁垒，打破原有审美的秩序，拆散了传统模式下有

板有眼的字体设计风格，抛去美感的束缚，逐渐形成

了逆时代潮流的“审丑风”，这种风格发展到二十一

世纪的前二十年，逐渐形成了“新丑风（The New 

Ugly）”这一打破规则，令人感觉刺激，激进，丑陋

且粗粝的字体设计风格。

最早将“丑”这一反审美的概念引入设计圈进

行讨论的是时任纽约视觉艺术学院设计系主任的史蒂

芬·海勒（Steven Heller），他在名为《EYE》的杂

志上发表了一篇名为《Cult of the Ugly》的文章，

在文中他提出了一个观点：“过去，设计往往代表了

美丽和秩序。但如今，设计界现有的系统需要重新评

估，秩序受到莫大的冲击，不同形式的冲突接踵而至，

那么如何在后现代的设计环境中定义丑陋？”伴随着

这一观点的提出，平面设计行业开始重新审视自身所

曾追求的“精致的美学”观念，同时伴随着后现代主

义的浪潮涌起，一股强烈的“审丑”风暴以挑衅的姿态，

戏谑的面目登场，理性的审美被感性的审丑所挑战，

至此以后，各种“丑陋”风格的作品开始进入公众视野。

2007 年 8 月，《Creative Review》的杂志主编 

帕特里克·伯戈恩（Patrick Burgoyne）在互联网上

撰写了一篇名为《The New Ugly》的文章，文章中重

申了这一次的“审丑”浪潮，并且提出了“新丑（New 

Ugly）”这一概念，在业界形成了一次对于“新丑风”

的论战，文中指出：这种风格目前已经演变成了一种

跨学科的运动，涵盖时装、音乐和设计界，左小祖咒、

横尾忠则等人的作品都是代表。

（二）“新丑风”设计风格在大陆的发展

“新丑风”设计风格最早可以追溯到二十世纪

七十年代的日耳曼民族的设计，这一时期的日耳曼民

族的设计作品被称之为“野蛮设计”。而当代“新丑

风”字体设计风格的发展，不得不提的一个区域就是

中国大陆。与西方国家的设计风格的演变和探索不同，

中国大陆由于自身设计行业发展较晚，在设计行业发

展前期缺失完善的设计理论体系；但是随着经济文化

的发展与民众审美水平的提高，以及改革开放后的中

国大陆的印刷技术的迅速普及，二十世纪末以及新世

纪初期，在中国大陆出现了一种造价低廉，分布广泛，

造价平民化的“素人设计”风格，这种设计风格以广告，

宣传册，喷绘，宣传标语以及招贴海报为载体，出现

在寻常巷陌，街头巷尾，大到写字楼外墙，小至墙角

牛皮癣。这种“素人设计”风格具有强烈的实用主义

风格，并且最大的特点就是这些街头巷尾的设计作品

的设计师大多是未经过专业训练的民众，设计作品具

有强烈的目的性和功能性，几乎不存在过多的装饰性

和艺术性。丑陋，粗俗，不入流，过时大都是这一类

设计作品的代名词。

大陆这种离经叛道的“素人设计”又可以称之为“野

生设计”，在后现代主义风潮爆发的当下，伴随着平

面设计中的“审丑”这一概念的再一次提出，时隔数

十年又再一次的引起了平面设计行业的重视，最经典

的平面设计产品莫过于王光兴用 word设计出的风靡几
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十年的“椰树牌椰汁”的包装设计，黑色瓶身、红黄

蓝三原色的配色、黑体字，从平面设计的审美角度来看，

无论哪一点，看起来总是那么的格格不入，不符合标准。

这种随意的，缺乏规范的，不走寻常路的离经叛道式

的作品呈现在很多专业的设计工作者面前常常是会失

去话语和丧失某种设计解读能力的。

（三）“新丑风”设计风格在其他地区的发展

当“椰树牌椰奶”这样一种格格不入的设计风格

在国内经常成为设计师们调侃和解构的对象的同时，

而令人意想不到的是，这一令人捉摸不透的包装设计

在邻国日本的设计圈内却引起了很大的轰动，并兴起

了一阵强烈的“新丑风格”设计风潮。这其中的代表

人物是新生代日本平面设计师，东京造型大学的教授

高田唯（YuiTakada）。无论是在公开场合还是在社交

媒体上，高田唯讨论到自己的设计理念的时候，总是

会拿出椰树牌椰奶的例子，并称之为“了不起的设计”。

2017 年，高田唯凭借着 2011 年 JAGDA 新人奖的

头衔参与了代表日本平面设计最高荣誉的 JAGDA 日本

平面设计展的主视觉和年鉴封面的设计（图 1-1），

设计作品一经问世，就在设计界引起了极大的讨论。

潦草简单的图形、刺眼的配色、混乱的排版，很难想

象这是作为 JAGDA 主视觉的平面设计作品。草率变形

的字体、粗糙简陋的图片和漫不经心的版式都无法令

人把高田唯和通常意义上的日本设计联系在一起。”

图1-1 Graphic Design In Japan 2017

高田唯以挑衅的设计语言向传统的设计规则传递

出了自身的不屑的态度，他将自己的设计实践跳脱出

日本设计过于强调规范和秩序的桎梏，在平面设计产

业设计风格同质化的当下，用肆无忌惮的设计语言故

意营造出的粗糙感和廉价感的离经叛道的作品，因此，

高田唯也被业内人士戏谑的称为“设计界的坏孩子”。

二、“新丑风”字体设计风格的主要视觉特征

（一）高饱和度的色彩

“新丑风”字体设计风格最鲜明的特点就是视觉信

息部分的颜色的“高饱和度”，通过对上世纪末大陆街

头出现的“素人设计”作品的整理，不难看出高亮的黄

色，红色以及亮蓝色等亮度极其夸张的颜色占据了这一

类作品中的绝大部分，又或是在黑色的背景下布置金黄

色字体，又或是白色的塑料底上直接用红色或者黑色的

黑体字夸张的写上内容，这类作品以数码形式进行输出，

直接输出为高饱和度的色彩，强烈的色彩对比给与观者

视觉最直接，最强烈，最激烈的视觉冲击力，通过最直

观的“视觉暴力“形式传递想要传达的信息。

（二）无衬线字体以及夸张的字体变形

 “新丑风”字体设计多数采用无衬线的字体作为主体

字，无衬线字体简洁美观，现代感，用于标题以及副

标题等不需要长时间阅读的地方，有利于接收者对于

信息的捕捉，简单的几何特征，却在某种程度上又不

丢失文字感情的传递。但是在有限的版面内过多的使

用无衬线字体，会造成易读性的丢失，甚至会发生行

间中的阅读错误。 “新丑风”设计作品将无衬线字体

作为标题和内容字体进行“无组织性”的大规模使用，

这无疑给观者的视觉阅读造成了很大的困扰，当你从

头到尾阅读完这样一张平面作品，伴随着强烈的视觉

冲击力而来的是双眼阅读之后的视觉疲累感。

不仅是字体使用的“反常规”，在“新丑风”设

计风格中，字体的大小同样可以根据版面的上下安排

从而进行随意的拉伸，变换，字体仅仅是安置在有限

的版面或区域内，此时的文字几乎失去了传统字体设

计中比较重视的形式感，通过一种“朴素的安放”形式，

将无衬线字体肆意变形，安放在“觉得合适的视觉点”，

在混乱中形成独特的“混乱的秩序感”，强大的功能

感替换掉多余的艺术表现形式（图2-1）。

图 2-1  For Stockists Exhibition 2011 海报

（三）信息层级的混乱

层级是指信息在整体中的上下结构关系，简单来说

就是重要信息与次要信息之间的关系，不同的版面关系

需要设计师根据不同的文案内容去划分不同的层级之间

的优先关系。在“新丑风”文字设计风格中，文字之间

的逻辑和语法不在变得重要，信息的不同权重也不再那

么的严谨，对于关键词的密度，主次要信息的权重对比
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也不再讲究，对于文字的“拆”和“组”以一种极其随

性的方法进行布置，用一种所谓高度“物尽其用”的排

版方式，将文字信息展现在版面之中，时常出现单个页

面中所有信息的体量大小相差很少，甚至相同，各级别

的信息出现在同一级别，由于信息过多而“全部很小”

或者希望放大一切的信息而“全部很大”的情况。

（四）非常规的网格系统

平面设计作品给人带来的观感应该是易懂的，客

观的，功能性的和具有数学美感的，通过搭建合理，

逻辑性的网格系统，能够让设计作品更加的具有功能

性，逻辑性和视觉美感，通过合理的网格系统，能够

让设计师在二维世界，以建筑的角度驾驭内外空间。

在“新丑风”设计风格中存在着既不同于经典西

文排印规整的网格，也不同于更早时期中文广告设计

中讲究一定图像美感的“画意”，在杂乱的版面中肆

意穿插着不同的版面及内容，以强大的主管感性认知

构建主题；文字信息，图片信息，反系统性，反逻辑

性的构建文本和插图类材料；在有限的空间内，有意

识地破坏紧凑的文本和插图之间的节奏关系；无组织

地“布置”材料，以一种困扰式阅读行为形成独特的

视觉张力和感官刺激。

三、“新丑风”字体设计风格对现代平面设计的

启示

日本设计师高田唯在讲述自己的设计理念时提

到：“单单只把东西做得美观，这样的人实在太多了，

所以我要探寻一条如何将设计表现得更生动的路。”

在他看来，专业上的“完美标准”可能会使设计丧失

活力，而日常生活中的审美偏差则更富有表现力。而

“新丑风“的作品就是对他的设计理念的最好的诠释。

当下的平面设计太过于规整和审美一致性，在这样高

度成熟发达的设计规范体系之中，沉浸于规整的设计

环境之下，会使得受众慢慢对规整的设计产生适应和

视觉舒适，同时在美的舒适感之下必然会有一部分视

觉刺激的丢失，伴随着视觉刺激丢失问题的产生，必

然会产生对过往设计的一种反向思考。

高田唯等人在风格同质化的设计生态下逐渐开辟出

了一条新的方向，或许他们所追求的并非风格本身，而

是他由对设计的思考和领悟开辟出的另外一条蹊径。对

于“新丑风“风格设计，不少人会认为这样对规则进行

挑衅的离经叛道式的作品是一种设计上的投机取巧，是

一种对设计规则的漠视和背叛，并不足以成为气候甚至

具有一定的误导性。但就是设计出这样“丑陋不堪”的

设计作品的设计师们，察觉到了暴露于日常视觉文化中

的审美差异，并将其视为设计原点，最终呈现出一种基

于功能主义立场的“粗陋”面貌。与市场上众多技术日

益繁复、造价高昂却华而不实的媚俗商业设计相比，这

一类低预算的独立设计，以直觉、即兴的姿态逼近真实

的生活经验，从而引起了人们广泛的共鸣。

“新丑风”风格的作品在另一维度上给了我们思

考我们标榜许久的传统审美界限的机会，这看起来时

对传统，对约定俗成，对旧时代的挑衅，但是，不妨

换种角度，“新丑风”的诞生，也许也只是提出了一

种可能，在专业化硬性要求过多的当下设计界，“去

专业化”的设计是否能够生存，平面设计可不可以不

受到太多条框的束缚，有效传达信息且突破那么一些

美，并且还能传达更多趣味和灵动。事实却如此，“去

专业化”带给了平面设计的更多的可能以及趣味的解

读与表达，仿佛平面设计是可以玩出来的，设计师是

具有的专业知识支撑的职业人群，以高田唯为首的“新

丑风”设计师以“非专业性”的角度带领大众进行设

计解读，对平面设计行业的开拓和传递出一个更加具

有包容属性的信号，唤醒了作为普通人的设计本能。

另一方面，现代设计的发展脉络从前现代到现代

再到后现代以及新现代，其的探讨核心是聚集于设计

中的形式主义与功能主义的配比问题。而“新丑风”

时介于功能主义和形式主义之间的一种折衷形式的设

计主义，宣告了一种新的设计可能，并且在“美-丑 -

美”的观念迭代中重新引起了我们对当代设计审美价

值判断标准。在未来的设计实践中，是继续打破现代

设计的框架还是延续现代设计的脉络进行发展，其间

种种的矛盾性和复杂性，也展示了“新丑风”设计风

格在未来的无限可能性。
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