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基于文旅融合视角下的长征国家文化公园（重庆段、四川段）

协同发展研究

黄贞竹  孙俊

（中共重庆市綦江区委党校，重庆  401420）

【摘　要】推进长征国家文化公园（重庆段、四川川）建设既是贯彻落实国家要求，也是促进成渝双城

经济圈融合发展的现实需求，具有协同发展的必要性和可能性，可以通过区域协同、资源协同、文化协同、

情感协同，构筑成渝两地长征国家文化公园协同发展路径。
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习近平总书记指出，“不论我们的事业发展到

哪一步，不论我们取得了多大成就，我们都要大力

弘扬伟大长征精神，在新的长征路上继续奋勇前

进”[1]。长征精神是中国共产党精神谱系的重要组

成部分，“长征是宣言书，长征是宣传队，长征是

播种机”[2]。建设长征国家文化公园，是推进长征

精神从精神层面具象化为物质层面的重要尝试，是

讲好长征故事，传承长征精神，凝心聚力，形成建

设社会主义现代化强国、实现中华民族伟大复兴精

神力量的重要举措，对坚定文化自信，彰显革命文

化的强大感召力具有重要意义。加快推进长征国家

文化公园（重庆段、四川段）协同发展，是共建巴

蜀文化旅游走廊，助推成渝地区双城经济圈融合发

展的有效途径。

一、长征国家文化公园（重庆段、四川段）的

基本情况

国家文化公园属于新生概念，是中国的首创，

是中国对国家公园体系的创新，“是以保护传承和

弘扬具有国家或国际意义的文化资源、文化精神或

价值为主要目的，兼具弘扬与传承中华传统文化、

爱国教育、科研实践、国际交流、旅游休闲、娱乐

体验等文化服务功能，且经国家有关部门认定、建

立、管理的特殊区域。”[3]“长征国家文化公园是‘四

大’国家文化公园中唯一一个革命主题的文化公园，

在弘扬革命精神、激发爱国热情、凝聚中国力量、

带动沿线发展、激励人们继续走好新时代长征路等

方面具有重要意义。”[4] 长征国家文化公园以 1934

年 10 月到 1936 年 10 月红军长征线路为主线，涉

及 15 个省（区、市），共计 72 个市（州）381 个

县（市、区），建设涵盖四类主体功能区、六类重

点工程。建设好长征国家文化公园，将强力助推社

会主义文化强国建设。按照“中央统筹、省负总责、

分级管理、分段负责”的建设原则，重庆、四川正

抓紧各自区域内的长征国家文化公园建设。其中，

“四川是红军三大主力长征都经过的省份，长征公

园建设总体布局主要是形成由南向北、竖体椭圆构

架，以此为高地，沿两个中心点、两条轴线外沿，

连接南、北、东、西 4 条文化传播线路。”[5] 长征

国家文化公园（重庆段）主要以红一方面军长征线

路为主，兼顾红二、红四方面军长征路线，包括酉阳、

城口，打造綦江、酉阳两个主体建设区和城口市级

拓展区，以及黔江、石柱、秀山、彭水四个拓展区。

二、长征国家文化公园（重庆段、四川段）协

同发展的必要性和可能性分析

以文旅融合为抓手，推进长征国家文化公园（重

庆段、四川川）建设既是贯彻落实国家要求，也是

促进成渝双城经济圈融合发展的现实需求，具有协

同发展的必要性和可能性。

长征国家文化公园（重庆段、四川段）协同发

展契合长征国家文化公园建设的目标要求。按照《成

渝地区双城经济圈建设规划纲要》的顶层设计，成

渝双城经济圈要统筹发展、协调发展，成为区域协

作的高水平样板。推进文旅融合协同发展是建设长

征国家文化公园的基础工程。长征国家文化公园涉
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及区域长、跨越范围大，需要按照分段负责、协同

发展的思路开展建设。没有协同发展，整体思维，

将难以实现国家战略意图，如期完成长征国家文化

公园建设。在现代经济体系下，文化与旅游不断融

合，一方面，文化可以增加旅游区和旅游产品的附

加值，一方面，旅游对文化的传播作用越来越明显。

打造文旅融合新路径，越来越成为促进地方经济社

会发展的重要手段。因此，以协同发展促进地方经

济社会发展，助推成渝两地融合发展，是成渝两地

的共同责任。

长征国家文化公园（重庆段、四川段）协同发

展具有丰厚的红色旅游资源底蕴。成渝两地文化旅

游资源底蕴深厚。重庆拥有世界自然文化遗产 3 处，

国家级风景名胜 7 处，5A 级景区 10 个、4A 级景区

121 个；成都拥有世界自然文化遗产 2 处，国家级

风景名胜 5 处，5A 级景区 1 个、4A 级景区 51 个。
[6] 四川是红军长征“征战时间最长、长征线路最长、

经过地域最广、自然环境最恶劣、党中央和中革军

委召开会议最多”[7] 的省市，拥有丰富的红军长

征文物。据统计，四川全域有不可移动长征文物有

442 处，可移动文物 2788 套，其中珍贵文物 112 件

套，全国重点文物保护单位 10 处。重庆现有不可

移动革命文物 417 处，其中，全国重点文物保护单

位 46 处、市级文物保护单位 95 处、区县级文物保

护单位 145 处、一般不可移动文物 131 处。[7] 丰富

的旅游资源，为成渝两地融合发展打下了扎实的基

础，同时，成渝两地景区类型多样化、地理环境差

异化促使成渝地区需要借鉴其他区域的优势资源实

现互补性发展、异质性发展，不断满足消费者多样

化的旅游消费需求。

长征国家文化公园（重庆段、四川段）协同发

展符合成渝两地红色旅游市场的需求。2018 年：成

都旅游人次 2.4 亿，旅游收入 3616.9 亿元；重庆

旅游人次 6.0 亿，旅游收入 4344.2 亿元；2019 年：

成都旅游人次 2.8 亿，旅游收入 4551.3 亿元；重

庆旅游人次 6.6 亿，旅游收入 5739.1 亿元；2020

年：成都旅游人次 2.3 亿，旅游收入 3005.2 亿元；

重庆旅游人次 6.4 亿人次，旅游收入 6718.28 亿

元。2021 年：成都旅游人次 2.04 亿，旅游总收入 

3 005.18 亿元；重庆旅游人次 8.8 亿，旅游收入

7794.37 亿元。文化旅游产业成为两地经济发展的

重要产业，旅游总收入占 GDP 总量均超过 3%，表明

成渝两地对旅客的强劲吸引力，市场需求不断扩大。

同时，成渝两地需要在自身发展的基础上，互动协

助，实现资源互补，实现互利共赢的局面。

长征国家文化公园（重庆段、四川段）协同发

展具有便捷的红色旅游交通网络基础。成渝两地已

有高速公路 4 条、高铁 2 条。根据《国家综合立体

交通网规划纲要》，正着力打造成渝两地“一小时

交通圈”，便捷的红色旅游交通网络有效地缩短了

成渝两地的空间距离，为实现长征国家文化公园融

合发展创造了条件。且成渝两地同属巴蜀文化圈，

历史相近、地域相邻、文脉相亲，更加拉近了成渝

两地的文化心理距离，有利于在合作中找到共同的

情感支撑。

三、长征国家文化公园（重庆段、四川段）协

同发展路径

“巴蜀文化融合，是成渝地区双城经济圈建设的

文化基础，而巴蜀文旅融合，就是成渝地区双城经

济圈建设的未来发展方向。”[8]“长征国家文化公园

（重庆段、四川段）可以通过区域协同、资源协同、

文化协同、情感协同，构筑成渝两地长征国家文化公

园协同发展路径 ,助推成渝双城经济圈建设。

（一）区域协同：统筹建立区域协同发展机制

长征沿线“自然文化资源和历史文化资源往往

集中连片分布，天然打破了行政区划空间限制。但

是，区域文化发展战略的制定往往以行政区划单位

为主体，各地对文化发展的定位和方向主要针对本

地客观实际和政策导向，区域之间难以统筹协调，

出现各自逐利的现象。”[9] 政府是地方经济社会发

展的主导者。因此，推进长征文化公园建设，需要

成渝两地政府破除行政壁垒，加快协同合作平台建

设，定期召开联席会议，共享信息，以区域经济整

体发展为目标，从经济理性人向集体理性人转变，

加强统筹协调和顶层设计，按照“讲好长征故事”

的主线，共同谋划经济布局和产业设计，统一主题、

统一标准，避免“单打独斗”，避免因重复建设、

体制不畅，造成人力物力财力浪费，特别是要在故

事布局和空间布局上统筹协调，实现异质发展。

（二）资源协同：统筹利用红色旅游文化资源

成渝两地虽同属一个长征文化主题，但在资源

的互补性上有所不足，需要成渝两地科学梳理可资
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利用的红色文化资源，建立名录，在梳理的基础上，

进行分类管理，发现两地可供衔接的红色资源，共

同开发利用，或互补性开发利用。同时，需要利用

数字技术，将固定的红色文物，利用数字技术实现

线上展览，降低协同发展成本。

（三）文化协同：深入挖掘红色旅游文化内涵

“巴蜀文化旅游走廊红色文化资源主要集中在

重庆市沙坪坝区、渝中区、南岸区，四川省巴中市、

达州市、广元市、南充市以及凉山州、甘孜州、阿

坝州等地，呈现出小部分相对集中大部分分散的分

布特征。”[10] 成渝两地需要以巴蜀文化旅游走廊为

基点，找准红军文化与巴蜀文化融合点，构建成渝

两地民众共同的文化基因和文化识别符号。对红色

文化旅游资源的内涵，进行深度挖掘，找准每段史

实在红军长征的地位，避免讲授式的机械式的讲述，

需要注重对人、事件和环境的“人情化”设计，注

重旅游者的情感体验，保持长征国家文化公园的政

治教育功能，同时体现娱乐性、体验性，避免单纯

说教，根据当代人的思想状况和时代环境，进行生

动、灵活的解说，让游客在游览中增加对红军长征

的认同感。具体而言，

（四）产业协同：共同打造文化旅游品牌项目

“品牌塑造在根本上是一种树立自身文化符号

意义及品牌的价值观念，并让消费者产生认同的过

程。”[11] 打造文化旅游 IP，可以有效提升目的地旅

游区的文化附加值，增加旅游景区的竞争力，促进地

方经济社会发展。成渝两地，可以围绕巴蜀文化旅游

走廊和长征红色旅游，打造有影响力的文化旅游品牌

项目。比如，打造“重走长征路”红色旅游精品路线，

既可以传承长征精神，也可以促使游客在游览中感受

长征精神，巩固对政党和国家的认同。在增加游客旅

游体验的同时，通过特色文化品牌，设计出周边文化

旅游产品，以产品增进游客对目的旅游地的印象和好

感，同时注重包装，以及与当地文化资源的有效衔接，

以文化旅游项目促进地方经济社会发展。

结语

建设长征国家文化公园，是传承革命文化，坚定

文化自信，增强中国文化软实力的重要部署。成渝

两地肩负着将成渝两地建设成为中国经济发展的“第

四极”的重任，需要在新发展格局的背景下，以文旅

融合的视角，以巴蜀文化旅游走廊为支撑，借助“红

军长征”历史主体，加快推进长征国家文化公园协同

建设，借助成渝两地共有的红色文化资源，利用红军

长征这一共同主题，助推双城区经济圈建设。
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