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高校融媒体如何做好短视频新闻

朱海明　徐梦寒

（江西中医药大学，江西  南昌  330004）

【摘　要】短视频的兴起，给传统媒体的发展带来了机遇与挑战，如何借力短视频发展融媒体，从而进一
步提升新闻传播力、抢占舆论制高点，成为当下媒体人思考的课题。在融合传统媒体新闻时，会遇到制作设计、
价值诉求等方面的问题，表现在素材选择、编辑制作及投放三方面，可通过策划品牌栏目、输出优质原创内容、
加强用户体验、拓宽传播渠道等策略来做好短视频新闻的内容生产，从而实现传统媒体与新媒体的深度融合。
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有句话说“宁可十日无肉，不可一日无豆”，而

如今是“宁可十日无肉，不可一日无网”。对于我们

来说，我们无时无刻需要网络的陪伴，似乎要找到一

个替代品却异常艰难，我们慢慢变得越来越离不开网

络。发达的网络带给我们很多便利的同时，也在无形

之中偷走了我们宝贵的时间，所以这是一把双刃剑，

如果利用得不好，会影响到我们的学习生活和工作。

在如今的信息时代，人们对接收到的信息资讯要

求越来越丰富，而且对信息资讯的时效性要求越来

越高，短视频新闻的出现，正好满足了人们对信息

资讯既要丰富又要及时的要求，所以深受受众喜爱，

另外由于短视频新闻的制作不复杂、较容易上手，加

上其互动性比较强，使得短视频新闻成为网络视听第

一大应用，也成为融媒体发展背景下传统媒体向新媒

体融合发展的重要方式和途径。高校宣传在制作短视

频新闻时，既要不打折扣地参照制作传统媒体新闻的

专业标准，又要运用新媒体传播理念，充分展现短视

频新闻的长处，成为校园媒体人在融媒体新闻实践中

的出发点和着力点。

一、高校短视频新闻的现状

在《2023 中国网络视听发展研究报告》显示，

截至 2022 年 12 月，我国网络视听用户规模达 10.40

亿，超过即时通讯（10.38 亿），成为第一大互联网

应用。短视频已成为用户“杀”时间的利器，《报告》

显示，2022 年短视频用户的人均单日使用时长为 168

分钟，遥遥领先于其他应用；综合视频的人均单日使

用时长为 120 分钟，自 2020 年底开始超越即时通信

排在第二位。可以预见，以短视频作为新闻呈现方式

将成为未来新闻媒体的工作重点。短视频占据大量用

户时长。

短视频一开始以幽默搞笑、休闲娱乐为主进入用

户的视野，迅速广泛流行起来，积累了第一批具有很

强粘性的用户群体，随着诸多广电、报纸媒体及政务

平台的加入，从短视频中获取新闻资讯，让用户逐渐

变成了一种习惯，成为了获取新闻资讯的主要渠道，

短视频新闻报道应运而生。短视频因其时效性、丰富

性、移动性等多方面的优势，顺应了信息时代的潮流，

迎合了广大受众接收信息的习惯，深受大家的欢迎。

要战胜精准算法，就如同要战胜一个比自己还了

解自己的人，所以当你在刷短视频的时候，你会不知

不觉中发现时间过得飞快，而且意犹未尽想一直刷，

这就是中了所谓的“精准算法”的毒，你只要刷几个

视频，它就会根据你停留在每个短视频的时间、点赞

以及评论等进行综合判断出你的喜好，然后一直给你

推荐你喜欢的视频，让你感觉到愉悦放松，从而停不

下来，在你不经意间时间就这样划走了，我们也可以

称之为“精神上瘾”。

如今，高校的宣传工作愈发“内卷”，各高校除

了在做好人才培养等内涵上下功夫，还需在招生宣传

上做“花式”功课，只有做好对内、对外宣传工作，

才能提高学校知名度。大部分高校都是紧紧围绕学

校的中心工作和招生宣传工作，坚持在继承中创新，

积极探索宣传思想工作的新思路、新途径、新方法，

特别是抓住学校重大活动和重要事件进行宣传，很

多高校对新闻报道数量、层次和质量上都有相应的

要求，很多高校善于抓住视频新闻的直观生动展现、

裂变传播速度等特点，抓住视频新闻在各类短视频平

台的流量，从而达到更加快速的传播，进而提高学校

的品牌知名度。

二、高校短视频新闻存在的不足

（一）内容同质化严重

如今，大部分的高校还是采用传统媒体制作新闻

的方法，去制作短视频新闻，效果可想而知。随着互

联网的飞速发展，人们获取信息的渠道也越来越多，

同时获取信息也越来越便利，这也导致很多新闻媒体

工作者“不出门”，整天坐在办公室“泡”网络上找



学术争鸣

159       魅力中国 2024.15

新闻选题、找新闻素材，当然这也是一种寻找新闻快

捷方便的渠道，但是越来越多的新闻媒体在同一时

间都采用此种方式找新闻素材，面对实时热点新闻，

大家也只有靠东拼西凑剪辑成视频新闻，导致受众刷

到的新闻千篇一律，毫无新意，这种情况长此以往，

传统媒体视频新闻的叙事风格，节奏较慢、娓娓道来，

无法与短视频的短、平、快的特点同步，导致受众还

未看到此条新闻的主题和精华，就已经划到下一条短

视频了，由此造成短视频新闻的完播率低，进而产生

不了更多的精准推送。也正是因为没有足够了解短视

频的特点，一开始没有很好的定位，导致辛苦制作出

来的短视频新闻对受众缺乏足够的吸引力。

另外，当一个新闻事件成为热点新闻时，各大高

校新闻媒体都争先恐后地模仿制作各自的短视频新

闻，因短视频新闻的制作相对比报纸、电视等传统的

新闻报道更快捷，导致同质化短视频新闻铺天盖地，

受众会因此产生视觉疲劳。

（二）缺乏优质原创内容

在融媒体时代背景下，始终要坚持内容为王的理

念，打造优质的原创内容是做好短视频新闻的根本，

这样方能在竞争激烈的市场上占得一席之地。但是，

如今很多高校新闻媒体为了单纯追求短视频新闻的

数量、更新率，多采用图片轮播、新闻视频截取等简

易制作的方式进行制作短视频新闻，缺乏优质的原创

内容，未能形成自己的特色和风格，从而导致竞争力

不强。

大部分高校的宣传工作都是围绕学校网站、微信

公众号、微博、校报等媒介展开，有些高校的微信公

众号因为起步早、策划内容多，可读可看性的内容多，

从而积累了一批具有粘性的粉丝，所以阅读量相对较

高。然而，短视频作为新的赛道，很多高校没有这种

超前嗅觉，没有意识到短视频的传播威力，从领导层

面未能重视，未能配备专职的工作人员去制作短视频

新闻，又加上起步晚，从而导致原创视频新闻极度缺

乏。

（三）互动性不强

“评论比新闻本身更精彩”，这是很多受众看完

新闻发出的感慨，由此可以看出受众对评论的喜爱。

通过用户对短视频新闻的评论，可以读出很多有用的

信息，评论有针对新闻事件本身的、有针对媒体定位

的、有针对短视频制作形式的，我们可以通过这些

评论判断受众的喜好，针对用户提出的意见和建议，

根据自身的实际情况进行改进和优化，达到与受众某

种程度的契合，从而提高用户粘性。

现在我们可以看到很多新闻平台的短视频新闻，

一种现状是点赞量非常高，但评论量非常少，另一种

现状是点赞量少，评论量也少，也就是说与用户的

互动不够。传统媒体受传统思维的影响，因在以前并

没有那么直观地看到互动率，视频新闻播完了之后，

也不清楚有多少用户对此条新闻的看法或意见，久而

久之形成思维惯性，导致如今在针对短视频新闻进行

传播时，不注重用户的互动率，从而影响到新闻平台

的品牌影响力。

三、传统媒体做好短视频新闻的具体策略

（一）注重优化用户体验

在互联网时代背景下制作短视频新闻，很重要的

一点就是要考虑到用户体验，站在受众的角度思考

用户体验，在快节奏的生活中，人们都是利用碎片

化的时间获取信息资讯，所以在制作短视频新闻时，

应考虑短视频的长短、画面的冲击力、背景音乐及文

案等因素，从不同角度满足用户的观看习惯。

因此，传统媒体在制作短视频新闻的过程中，

其一要突出新闻主题，在众多的新闻素材中，找到

新闻的核心要点，然后以精炼、简洁的画面、文字、

音乐将新闻主题凸显出来，让新闻更有针对性、更有

吸引力。主题选好了，这条短视频新闻就成功了一

半，所以如何选择一个好的主题，是非常关键的一步，

要求我们平时要培养洞察新闻的敏锐性，要有在极其

繁多的新闻中迅速找到可传播的点的能力，还需要熟

悉短视频的传播特性，同一个主题面对不同的媒介平

台，需要根据不同媒介的优势做好各自的分发内容，

这样才能达到更好的效果。其二，在制作短视频新闻

过程中，既要突出新闻主题，又要具有视听觉冲击力，

我们可以看到很多短视频新闻，主题鲜明且具有新闻

价值，但传播力就是不行，问题就出在视觉冲击力上，

所以要在视听觉冲击力下功夫。短视频新闻的特点就

是快，一个好的视频首先是要让用户停留 3秒，只有

达成了这3秒的初步任务，才有可能继续观看的可能，

在繁多的短视频面前，人们的选择性太多，在碎片化

获取信息的时代，人们对于时间是相当的吝啬，哪

怕多停留 1秒都会觉得是浪费。所以要让用户停留，

视频新闻就要具备一定的冲击力，可以是画面的冲

击力，可以是配的音乐具有冲击力，也可以是文案

的冲击力。其三，主题鲜明、色彩感强的界面设置，

可以让受众加深印象的同时，增强用户在观看短视频

新闻过程中的体验。要让用户看完短视频印象深刻，

而且让用户感觉到制作短视频的专业性，统一每个视

频的文案字体、颜色，也就是说要统一每个视频的色

彩风格，这样让用户刷到视频时，不用看名称就知道

这是你学校的帐号，这一点虽然很容易做到，但收到

的效果确是意想不到的。

（二）打造原创优质内容

新闻媒体的核心竞争力，在于能否持续输出原创

优质的内容，在于具有特色的品牌栏目，就好比人们
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提起江西卫视，就知道金飞主持的《传奇故事》，所

以打造具有特色的品牌栏目和输出原创优质的内容，

对于提升新闻媒体的核心竞争力来说至关重要。

如今，很多高校媒体单纯追求短视频新闻的数

量，不断提高更新率，他们希望靠更新率来代替优质

的原创内容，这是非常不可取的，对新闻平台本身

来说，不是长久之计，反而会因此影响到品牌形象。

作为高校新闻媒体平台，首先应该找准平台定位，寻

求适合自身发展的定位，打造特色鲜明的节目，设置

符合自身特色的栏目，塑造自身在短视频新闻中的品

牌形象，从而赢得受众的认可。如江西新闻晚高峰的

官方抖音号，目前拥有 413.6 万粉丝，设置的短视频

新闻合辑栏目《全力以赴，防控疫情》共有 97 集，

获得了 3258.1 万的播放量，在抗击疫情时期，充分

发挥了短视频在新闻传播中的作用，效果显著。

其二，要持续地输出原创优质的内容。在短视频

新闻制作过程中，除了利用采集到新闻发生的现场视

频制作，还可以借助主播、主持人出镜播报及解说的

方式，对新闻热点事件进行叙述和客观点评，让受众

一方面了解新闻事实，另一方面让受众跟着主播的思

维去思考新闻本质，进一步增加新闻价值的附加值，

增强受众对新闻媒体的吸引力。央视新闻官方抖音

号，就是采用主播解说新闻热点事件方式，效果不同

凡响。该平台发布了一条由新闻主持人白岩松解说无

锡火车站设置无健康码通道的短视频新闻，加上他犀

利的点评：希望下一周，全国各地都能有！引起了受

众的共鸣，这条解说短视频新闻获得了 250.7 万的点

赞量、5.2 万的评论量及 2.1 万的转发量。

很多高校都设置了新闻学、传播学、播音主持等

新闻传播类的专业，可以挑选一部分学生来做校园主

播、主持人，针对学校的重大新闻和活动，以学生的

视角，通过专业的解说，让视频达到可看性、有趣性，

一方面锻炼了学生，让他们有了真正的实践舞台，也

可以从中找出自己各个方面的差距，从而在今后的学

习中查缺补漏；另一方面，学校的短视频新闻可以得

到长足发展，在一届又一届的学生中不断发展。

通过主播、主持人出镜播报及解说新闻热点事件

的方式，既确保了优质内容的输出，同时还能起到吸

引受众、增强用户黏性的效果，加强受众对平台的持

续性关注。

（三）拓宽传播渠道

融媒体时代背景下，多平台式的传播渠道为新闻

提供了广泛的传播范围和良好的互动效果。社交平台

积累了一大批活跃度较高的用户，可以加强短视频新

闻与受众之间的互动。

据 2020 年 1 月抖音发布的数据报告显示，抖

音的日活跃用户已经达到 4 亿，这个数据对于传统

的新闻客户端来说，真是可望而不可及，类似于抖

音平台还有快手、火山头条、西瓜视频、微视、微博、

微信等平台，用户活跃度都比较高，传统的新闻媒

体机构可以结合自身需求注册官方账户，一方面拓

宽传播渠道，另一方面利用这些平台上的受众流量

进一步提高短视频新闻的传播力，从而增强用户的

互动性。

高校媒体平台要对多种平台、多方渠道进行分

析对比，尤其是传播效果方面，不同的媒体平台会

产生不同的传播效果，所以在制作短视频新闻时，

要根据不同媒体平台的属性选择不同的发布方案，

要根据不同媒体的平台，考虑短视频新闻的时长、

风格设计等，为目标人群提供精准的新闻内容，从

而吸引更多的用户点赞、评论及转发，一方面获取

受众对新闻内容的偏好，另一方面通过评论互动来

增强用户黏性。

四、结语

短视频新闻这种形式建立在互联网时代信息技

术的快速发展兴起和发展起来的，本文阐释了短视频

新闻的现状、高校新闻媒体做好短视频新闻的必要

性、高校媒体短视频新闻存在的不足，同时提出具体

的策略，以期为高校融媒体做好短视频新闻提供具有

建设性的意见。
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