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浅谈互联网时代文史类图书编辑职业能力的提升

李利霞

（崇文书局有限公司，湖北  武汉  430070）

【摘　要】互联网时代，文史类图书出版面临着新的机遇和挑战，这也对文史类图书编辑的职业能力提出
了新的要求。提升文史类图书编辑的职业能力，不仅能提升编辑自身的软实力，更能助力文史类图书实现优质
出版，这也是提升文史类图书编辑职业能力的意义所在。本文从出版全流程角度，提出互联网时代文史类图书
编辑职业能力提升的着力点：要坚持正确导向，与时俱进提升政治理论素养；培养互联网思维，加强文史图书
的策划创新能力；拓宽文史知识面，夯实编辑加工能力；配合图书营销，锻炼文史类图书文案撰写能力等。
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互联网时代，随着科技的创新与进步，人们的生

活和生产发生了颠覆式的变化，方方面面被赋予“智

能”属性。互联网时代下，图书出版行业也面临着新

的迭代和升级。从图书内容来划分，文史类图书是其

中一个重要的划分门类，也同样面临着新的机遇和挑

战。近年来，全民阅读活动在全国各地开展。其中，

一大批有口碑、影响广泛的文史类图书受到大众的青

睐和喜爱，成为热门的枕边书。在这一时代背景下，

实现文史类图书的优质出版，提升文史类图书编辑的

职业能力，就显得尤为重要。在日常编辑出版工作中，

文史类图书编辑需要加强编辑技能、信息处理等能力，

以满足网络时代发展对文史类图书编辑的新要求。

一、互联网时代文史类图书编辑职业能力提升的

意义

图书出版属于传统行业，以往的文史类图书往往

选题不够新颖、不能满足读者的阅读需求。在互联网

时代下，文史类图书需要寻求破圈发展，追求经济效

益和社会效益的“双效”发展。基于此，提升文史类

图书编辑的职业能力具有现实的意义。

（一）推动文化传承和创新

文史类图书，其中的“文史”二字，就凸显了它

独特的文化功能：文化传承。中华传统文化源远流长，

是中华文明的智慧结晶和精华所在。在新时代传承和

弘扬好中华优秀传统文化，让其焕发出新的活力和生

机，是文史类图书编辑的职责所在。过去，文史类图

书编辑的职业定位更多是故纸堆里的静静整理者和

默默耕耘者。互联网新时代，文史类图书编辑不仅

要关注中华优秀传统文化的传承，更要关注其创新，

让文史类图书兼具古典和现代魅力，活力和亲和力并

举。笔者所在的崇文书局，是一家专业的文史古籍出

版社，立社宗旨为“筑百年基业，出传世精品”。

（二）提升编辑的软实力

唐代著名史学家刘知幾认为，史家必须兼有“史

才”“史学”“史识”三长。“史才”指的是考核史料、

叙述史事的能力，“史学”指的是拥有广博的史学知

识及相关知识，“史识”指的是正确的见识和观点。

而文和史向来不分家，用这个标准来衡量当今文史

类图书编辑的专业素养，亦可体悟出文史编辑这一职

业的深度及广度。提升文史类图书编辑的职业能力，

能大大提升编辑的软实力，帮助编辑更好地进行职业

规划，提升编辑从事这一行业的信心，促进文史类图

书出版的良性发展。

（三）为图书赋能增强吸引力

互联网时代，随着技术发展以及各学科间的不断

交叉融合，文史类图书被赋予了更多新价值，图书

的吸引力得到增强。在过去，图书只是单一的纸质

书呈现，为图书赋能的音频和视频，随着二维码技

术的进步，都得到了实现。读者用手机扫一扫图书

封底的二维码，可以链接到图书提供的专属附加值。

此外，各学科间知识的交融，也让文史类图书焕发无

限活力。陈磊的半小时漫画团队实现了“漫画科普 +

文史”的奇妙组合，“半小时漫画系列”图书将文学、

国学、历史中的知识点，用大家喜闻乐见的漫画形式

讲出来，轻松好读又涨知识。提升文史类图书编辑的

职业能力，能助力编辑从过去单一的思维跳脱出来，

充分运用新技术和新角度，赋予图书更多附加值。

（四）重视读者需求提升阅读体验

过去，文史类图书更多强调理论性和学术性，忽

略了一般读者的需求，变得曲高和寡。事实上，互联

网时代下，大众对文史类图书的阅读需求在持续增

长，文史类图书除了兼顾学术，也要兼顾大众阅读口

味。笔者参与的《民国时期中国文学史著作整理丛刊》
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丛书就很好地兼顾了“学术著作、大众阅读”的宗旨。

这套丛书入选了“十四五”国家重点出版物出版规划

项目、2024 年度国家出版基金资助项目。丛书在编

辑过程中，选取了民国时期 20 种中国文学史代表性

著作，邀请专家学者对之进行整理考订，保证了该丛

书的学术性和科学性。这套丛书完整呈现了中国文学

史著作的的整体面貌，可读性很高。由此来看，提升

文史类图书编辑的职业能力，能帮助编辑拥有用户思

维，更多重视读者的需求，提升图书的市场竞争力。

二、互联网时代提升文史类图书编辑职业能力的

策略

（一）坚持正确的政治导向，与时俱进提升政治

理论素养

坚持正确的政治导向，不断提升政治理论素养，

是文史类图书编辑的必修功课之一。尤其在互联网时

代，信息传播更便捷，各类思想层出不穷，文史类图

书编辑更应该守好出版的底线和红线，坚定正确的政

治立场，与党和国家保持一致。我国很多历史作品都

有着鲜明的意识形态，在编辑这类作品时，要忠于事

实，反对历史虚无主义，坚守正确的价值观。

文史类图书编辑可以从以下几个方面提升政治

理论素养：一是自觉加强对党的理论体系的学习。只

有不断学习，才能做到与时俱进、实时更新理论知

识体系，从而指导编辑工作，确保文史类图书导向和

内容不出偏差。二是提升对理论的理解和洞察能力，

拥有正确的见识和观点，更好地履行文史类图书编辑

的社会责任。

（二）培养互联网思维，加强文史图书的策划创

新能力

文史图书的策划创新能力，是文史类图书编辑的

核心竞争力之一。互联网时代，加强文史图书的策划

创新能力，一定要培养互联网思维。思维好比电脑的

操作系统，一台电脑只有搭载了最新的操作系统，才

能保准运行速度。同样，对文史类图书编辑而言，思

维方式的更新和迭代，也是职业能力提升的重要一环。

互联网思维最核心的是用户思维。移动互联网

时代和工业出版时代最大的一个区别就是用户思维。

在工业出版时代，文史类图书的出版更多像是出版社

说了算，编辑说了算，读者只是被动的接受者。读者

的喜好是什么，读者的需求是什么，读者的反馈又是

什么，这些问题在过去或许是悬而未决的问题，但在

互联网时代都有了答案可循。大量的用户在互联网

上留下了对图书的评价痕迹以及对作者的评价痕迹。

“以用户为中心”的思维方式，就是要求文史类图书

编辑在策划选题时，时刻要回到用户的逻辑，击中用

户的痛点。策划的选题在调研阶段，还要特别注意杜

绝以自我视角和身边视角来思考问题的思维定势。

文史类图书编辑在策划选题时，还要培养热点思

维，这也是互联网思维方式之一。移动互联网时代，

热门的历史话题、人物和事件，很容易聚焦大众的目

光，文史类图书编辑要提高自己的敏锐性，从中捕捉

有价值的选题。

（三）拓宽文史知识面，夯实编辑加工文史类稿

件的能力

拓宽文史知识面，夯实编辑加工文史类稿件的能

力，是文史类图书编辑永远都不能松懈的一项能力。

文史知识的深度和广度，需要文史编辑不断拓宽自己

的知识面，提升文史类稿件的编辑加工能力，可以从

以下几个方面着手。

第一，在编辑实战中积累经验。文史类图书编辑

要沉下心来，认真细致审读每一本书稿，在做中学，

在做中积累。文史类书稿很容易出现人名、地名、职

官名等问题，遇到问题，要善于存疑查证，并及时归

纳整理。比如人名中的桢、祯，很容易弄混。名字中

带“桢”的有：刘桢（？—217），字公幹，汉末文

学家，“建安七子”之一；邓廷桢（1775—1846），

清嘉庆年间进士，曾率军击退进犯厦门的英国舰队；

沈葆桢（1820—1886），道光年间进士，与李鸿章同

年，晚清海军主要创始人之一。名字中带“祯”的有：

司马承祯，唐代著名道士；王祯（1271—1368），

元代农学家，活字版印刷术改进者；徐祯卿（1479—

1511），明代“吴中四才子”之一；王士禛（1634—

1711），清顺治年间进士，书法家、诗人，乾隆帝时

为了避雍正（胤禛）讳，改为“士祯”。今人所著之

书，一般用本名“士禛”；王世贞（1526—1590），

明代文学家、历史学家，不能混同于王士禛（祯）。

再比如地名问题，求证时可以借助《中国古今地名对

照表》一书，或者微信小程序“中国国家地名信息库”。

文史编辑在日常编辑工作中做到勤于收集、整理，建

立自己的文史语料库，能大大提升书稿的编校质量。

与此同时，编辑加工的能力也得到了大幅提升。

第二，多读书，将各学科知识融会贯通。文史类

图书编辑更像一个“杂家”，除了文史方面的专业书籍，

其他学科的书籍也要广泛涉猎。笔者曾审读了《苏轼

诗词品汇》《苏轼词全集》两本苏东坡的稿件，在审

稿之余，阅读了《苏东坡新传》，从人物传记的视角

了解了苏轼的一生。再审读苏轼写于不同时期的诗词

作品，对文稿中的点评、鉴赏等内容就更加得心应手。

第三，熟练使用各种工具书及线上资源。遇到不

懂的字词，勤查最新版的《现代汉语词典》；遇上编
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校规范问题，参考出版行业“黑皮书”《图书编辑校

对使用手册》。互联网时代，文史类图书编辑还要学

会借力线上资源。如《辞海》有网络版，搜索更便捷。

文史类稿件中出现的引自古代典籍的诗文，可搜索中

华经典古籍库和搜韵。关注编校知识类的微信公众

号，如木铎书声、编辑校对、图书编校启示录等。

（四）重视教育培训，稳步提升文史编辑专业

素养

编辑从业人员每年都有一定时长的教育培训要

求，一个是全国性的网络面授培训，全国宣传干部学

院网站上提供了诸多与出版相关的课程。一个是由各

省新闻出版广电局组织的培训。文史类图书编辑要重

视每年的教育培训，充分利用好全国宣传干部学院这

个网络平台，通过课程学习，逐年稳步提升专业素养。

出版单位也要重视教育培训，可以根据文史类

图书编辑的具体需求，提供更有针对性的培训方案，

比如邀请文史专家就某个话题举办讲座或研讨会。

还可以定期组织文史类知识竞赛或编校竞赛等活动，

加强文史编辑的自主学习能力。

（五）配合图书营销锻炼文案撰写能力，培养文

史语感

在工业出版时代，文史类图书编辑把图书交付

印刷后，接力棒就转交给发行部了。而互联网时代，

文史类图书编辑需要配合图书营销，提供各种营销

物料，否则，一本内容再好的文史类图书，没有营

销的加持，也会被埋没。营销物料，包括内容简介、

作者简介、一句话广告语、图书的卖点提炼，等等。

对普通读者而言，阅读文史类图书有一定的门槛，文

史类图书编辑如何把文案写得亲和又有趣，非常考验

功底。为配合图书营销，文史编辑要有意识地锻炼自

己的文案撰写能力，平日里多学、多看，多练、多写，

多琢磨，培养文史语感，做到厚积薄发。

笔者责编了《韬略平天下》丛书，从春秋到清代，

按朝代分为八本。光看书名，只能给读者传递这是一

本写谋略的书。笔者从四个角度提炼了丛书的卖点：

1. 以史为鉴，找到自己的成事秘诀。2. 从春秋到明

清，一口气看懂中华民族独有的谋略智慧。3. 每一

本既是韬略，也是简明的断代史。4.内容取材于正史，

像读小说一样停不下来。笔者负责运营“文小史”微

信公众号，这是笔者所在编辑部自建的图书营销新阵

地。笔者创作了《湖心亭看雪：古人赏雪的至高境界》

《不过“三八”女神节的古代女子，春天都在玩什么？》

等贴合大众阅读趣味的文史推文。

互联网时代，图书营销这一环节对文史编辑提

出了更高的要求。文史类图书编辑可以通过勤练“笔

杆子”，勤动脑子，培养自己的文史语感，丰富自己

的文史表达，锻炼提升自己的文案撰写能力。

（六）瞄准定位和细分，提高文史编辑的资源整

合能力

在图书出版领域，文史类图书是其中的一个细分

市场，在这个细分市场分类后还有更多的二级细分市

场。互联网时代，文史类图书编辑瞄准定位和细分，

提高自己的资源整合能力也是基本功之一。只有精

准定位，才能为之匹配相应的内容资源、作者资源、

渠道资源和营销资源。笔者所在的大众文史编辑部，

就将细分市场定位于古典诗词的普及，出版了《中国

古典诗词校注评》《中国古典诗词品汇》《小磨诗坊》

《中华诗文鉴赏典丛》等丛书，潜心在诗词普及领域

深耕细作，收获了不错的市场口碑，聚拢了一大批优

质的作者资源。此外，提升文史编辑的资源整合能力，

还可以通过和其他媒介合作来实现，如电视、电影、

广播、报刊、网络平台等，将其他媒介的优质的文史

类节目或作品转化为高质量的文史类图书，将其他媒

介的优质作者转化为自身的作者资源。

三、结语

在互联网时代背景下，如何成长为一名优秀的文

史类图书编辑，适应新时代新形势的要求，值得文史

编辑从业人员深入思考。面对新的机遇和挑战，文史

类图书编辑需要站在文化自信的高度，清晰出版工作

的地位和重要性，切实体会到提升职业能力的意义。

在日常的编辑出版工作中，不惧困难和挑战，实践互

联网时代提升文史类图书编辑职业能力的各项策略，

打造文史精品力作，履行图书编辑的文化自信与使命

担当。
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