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【摘　要】山西省作为中国文化遗产的重要承载地，其寺观壁画艺术历史悠久，内涵丰富。壁画中频繁

出现的冷兵器图像不仅反映了古代军事文化，也蕴藏着深厚的审美和象征意义。随着文化创意产业的兴起，

山西寺观壁画中的冷兵器元素为现代设计提供了独到的灵感源泉。本文通过分析山西寺观壁画中冷兵器的造

型、色彩和纹样，探讨其在文创设计中的应用和创新途径。强调在传承传统文化的同时，必须对其进行现代

诠释和创新改造，以满足现代消费者的审美需求和生活实用性。本文通过巧妙融合传统元素与现代设计理念，

山西寺观壁画中的冷兵器可以在文创产品中焕发新生，促进传统文化的传播与发展，同时也推动地方经济的

转型升级
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山西，这片古老而又神秘的土地，以其深厚的

文化底蕴和独特的地理位置孕育出了无数珍贵的文

化遗产。在其中，寺观壁画犹如一颗璀璨的明珠，

不仅承载着丰富的宗教文化和历史信息，更是古代

社会生活的一面镜子。这些壁画中的冷兵器形象，

无论是作为护法神的手持之物，还是作为故事情节

中的重要道具，都透露出古代武士文化和军事历史

的印迹。随着时代的发展，如何将这些古老的文化

元素与现代生活相融合，成为文化创意设计领域的

一大挑战和机遇。本文将探讨山西寺观壁画中的冷

兵器如何在文创设计中得到传承与发展，让传统文

化焕发新的生命力。

一、国内文创经济形势

我国国内文创经济形势总体呈现出蓬勃发展的

态势。近年来，我国文化及相关产业营业收入持续

增长，带动了文化创意设计营收的增加。据统计，

2016 年至 2021 年，我国文化及其相关产业营业收入

从 80314 亿元增长至 119064 亿元，规模以上文化创

意设计营业收入从 9854 亿元增长至 19565 亿元，占

比由 12.9% 提升至 16.4%。随着文创产业的蓬勃发

展，相关企业的注册量也大幅增加。数据显示，2016

年至 2021 年，我国文化创意产业相关企业注册量由

2015 家增长至 10955 家。

从企业区域分布来看，陕西、江苏、广东在业 /

存续的文创相关企业数量排名前三，分别为 5801 家、

3476家、3348家，占比分别为15.94%、9.55%、9.20%。

产品规模增长：文创产品规模不断增长，例如在

2023 年中国文化用品商品交易会（简称“CSF 文化大

会”）中，文创产品占比已达 14%，同比增加 6.5%。

随着国民生活水平的提升，人们越来越注重精神文化

需求，未来文创产品的需求预计将持续增加。文创行

业呈现出从保护传统文化到商业化、艺术化再到数字

化的发展态势。

企业区域分布

城市 企业量（家） 占比

陕西 5801 15.94%

江苏 3476 9.55%

广东 3348 9.20%

表 1

二、当下文创市场

进入新时代的中国，正在用博大深邃的传统文化

向全世界展示其魅力。十年以来，文化创意产业正在

以一种上升的趋势发展，更多的热爱传统文化的设计

师们逐渐投身于中华民族复兴事业，文化创意产品的

设计开发就是其中最有力量的一部分。

虽然国内经济在增长，但文创行业迄今也就只涌

现出了故宫文创和敦煌文创两个相对具有影响力的

文化品牌，还有许多设计师创业团队都在聚焦产业根

部，奋力探索着未来的发展方向。[1] 能够使全国各

地众多极具价值的非物质文化遗产资源走出发展困

境，实现真正的活化。而根据国外发达国家以及我国
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部分城市的发展经验，文化创意产业对于国家和城市

的整体经济已经具有非常重要的战略意义，在促进经

济的增长的同时，也带来了就业的增加。[2]

文化旅游、博物馆旅游在近几年爆火，与文旅相

关的特色文创产品也在不断推陈出新，先后出现了由

故宫博物院、敦煌博物馆、河南博物院等主创的、具

有特色的考古周边产品、玩具、手办等，此类衍生产

品是传播和展示相关文物历史文化内涵的客观载体，

它必须以各个文物、收藏单位的特色文化为一切衍生

产品创意的来源，这也是各个单位相关文物衍生产品

差异化的前提，[3] 避免出现文创产品同质化的倾向。

故宫 2010 年在淘宝开启了网店，开始了第一批

文创产品的售卖，在 2019 年建立起“故宫文具”IP，

从正儿八经售卖周边到“卖萌”高手，故宫的触网之

路是中国博物馆文化创意产品发展史中最具代表性

的缩影，故宫模式也开始成为其他博物馆效仿的文化

创意产品模式。例如陕西历史博物馆推出了唐妞系列

文创产品、中国国家博物馆推出了宪宗元宵行乐系列

产品……文创产品不管是质量还是设计水平，较之前

几年都迈上了新台阶。[4]

图一

清华大学文化经济研究院研究员表示，文创产品

是博物馆的符号，文创产品和互联网的结合，让中国

的传统文化在年轻人中得以传承，并让海外消费者也

开始青睐中国的文创产品，这也是中国文化自信的表

现之一。[5] 但不可否认的是，我国大部分消费者对

目前开发的文创产品并不满意，主要表现为产品直接

照搬文物原样，缺乏创意；各大单位制作出的产品雷

同，同质化倾向严重；产品质量低廉，价钱却不低。

这种情况的出现，对于山西寺观壁画未来如何发展，

如何做出让消费者满意的衍生产品，又有了新的研究

方向，希望各位专家学者能够接续研究，为山西寺观

壁画未来的发展作出贡献。

三、山西寺观壁画冷兵器在文创设计中的新生

（一）造型的借鉴与创新

在山西寺观壁画中，冷兵器的造型丰富多样，每

一种都有其独特的历史背景和文化意义。这些传统造

型在现代文创设计中可以被借鉴和创新，形成具有

现代审美价值和实用功能的产品。直接借鉴是最直接

的方法，即在产品设计中直接引用壁画中的冷兵器

造型。例如，设计师可以将壁画中的剑、枪、刀等

兵器的外形完整地复制到金属工艺品或家具装饰中，

保留其原有的历史感和艺术美。这种方法适用于那些

对历史文化有较深理解的收藏者和爱好者。

然而，更为常见的是在借鉴的基础上进行创新。

设计师可以对冷兵器的造型进行抽象化处理，提取其

最具特色的线条和结构元素，然后将其融入现代产

品的设计中。例如，将剑的流畅线条用于桌面设计，

或将弓箭的形状变体为书架的结构，这不仅保留了冷

兵器的视觉特征，也增加了产品的现代感和创意性。

此外，现代材料和技术的运用也为造型创新提供了更

多可能性，如利用轻质合金、亚克力等现代材料制作

冷兵器模型，或者通过 3D 打印技术实现复杂的造型

设计。

图二

（二）色彩的传承与演绎

山西寺观壁画中的冷兵器色彩是文化传承与演

绎的重要方面。在文创设计中，这些传统色彩可以与

现代色彩理论相结合，创造出符合现代审美的色彩

搭配。首先，山西寺观壁画中冷兵器所使用的色彩，

如金色、银色和铜色，可以被直接引入到产品设计中。

这些金属色彩不仅反映了古代工艺的高度发展，也象

征着权力和神圣。在文创设计中，这些传统色彩可以

被用于珠宝设计、家居装饰等领域，通过现代工艺

技术的应用，使产品呈现出独特的历史感和艺术美。
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其次，对于山西寺观壁画中冷兵器色彩的现代演绎，

设计师可以通过色彩搭配原理，将这些传统色彩与现

代审美相结合，创造出全新的视觉效果。例如，利用

金色的华贵与现代简约风格的对比，设计出既有古典

韵味又不失现代感的产品。此外，还可以探索在不同

材质和介质上使用这些传统色彩，如在陶瓷、玻璃、

纺织品等材料上进行艺术创作，使色彩在新的载体上

焕发不一样的光彩。

图三

（三）纹样的再现与应用

除了造型和色彩，山西寺观壁画中的冷兵器还

常装饰有精美的纹样，这些纹样不仅是装饰性的，

更有着深厚的文化内涵和象征意义。在文创设计中，

这些纹样可以被再现和应用在各种产品设计中。设计

师可以将传统纹样与现代图形设计语言结合，创造出

新的表面装饰或图案。例如，将云纹、龙凤纹等传统

纹样应用于服装面料、家居软装或数码产品外壳上，

不仅增添了产品的文化气息，也让用户在使用过程中

感受到传统文化的魅力。

对于山西寺观壁画中冷兵器纹样的现代演绎，设

计师可以通过图形语言的转化，将这些传统纹样与现

代审美相结合，创造出全新的视觉效果。例如，将传

统纹样进行现代化改造，比如通过数字化手段重新构

图，或者与其他艺术风格进行融合创新，生产出具有

独特图案的服装、饰品或家居用品。此外，这些纹样

也可以用于平面设计，如包装、广告、出版物等领域，

以全新的形式传达传统文化的精髓。

图四

四、小结

总体而言，山西寺观壁画中的冷兵器不仅是古代

文化与艺术的珍贵遗产，更是文创设计领域中一片尚

未充分挖掘的宝藏。通过对其造型、色彩和纹样的

深入分析与研究，我们能够在现代文创产品设计中实

现对这些传统元素的传承与创新。这一过程不仅要

求设计师具备深厚的文化底蕴和敏锐的市场洞察力，

还要求他们拥有将传统与现代相融合的设计能力。

在未来的发展中，山西寺观壁画冷兵器与文创

设计的结合应更加注重文化内涵的传递与教育意义，

同时也要追求美学价值与市场价值的平衡。这不仅能

够为传统文化的传承注入新的活力，也能够推动文创

产业的持续发展，形成独特的地区文化品牌。最终，

通过这样的跨界合作和创新发展，山西的寺观壁画

冷兵器将在新的时代背景下绽放出更加夺目的光芒，

成为连接过去与未来，传统与现代的文化桥梁。我们

相信，在这些艺术创作的一般法则中，能够找到山西

寺观壁画冷兵器图像与现代设计创作的新的突破点，

从而引领山西寺观壁画全域元素的新样态 [6]。
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