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文创元素在主题餐饮空间设计中的应用研究

万可萌

（广州商学院，广东  广州  510700）

【摘　要】随着文创设计的发展，文创主题餐厅逐步进入大众的视野。如何在餐饮空间中创新文化主题、
发挥文创价值、应用文创元素成了值得进一步思考的问题。本文旨在研究文创元素在餐饮空间设计中的应用，
并分析其对餐厅品牌形象树立、消费者体验和经营方面的影响。通过调查研究文创餐厅现阶段发展的状况、典
型案例与面临的问题，运用文创元素的提取、文化内涵的挖掘、文创氛围的营造、文创设计的更新等多种方式，
在增强文创主题餐厅品牌形象、提升顾客体验、提高经营效益的同时，推动文创餐饮向更具创意和品质的方向
发展。
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近年来文化创意产业的兴起，越来越多的设计领

域开始与文创结合，创作出许多既富有文化价值又产

生商业价值的优良作品。餐饮领域也不例外，随着新

型消费群体的崛起，消费者除了对菜品要求之外还追

求场景、情感、社交、价值认同等方面的满足，“餐

饮＋文创”应运而生，逐渐发展成了一种潮流。文创

餐饮的定位与传统的饮食餐饮有着一定程度的不同，

其文化元素的融入，使得文创餐饮成为别树一帜的餐

饮风景线和重要趋势，诸如蛙小侠、故宫角楼咖啡、

圆明园遗址公园文创餐厅、相声主题餐厅等文创餐

厅，吸引众多消费群体的目光，在餐饮界掀起阵阵热

潮。然而，随着文创餐饮的不断发展，也面临着持续

创新与市场需求、文化价值与商业价值、品质与体验

等多个方面的问题和挑战。本文通过研究在餐饮空

间设计中如何更好地应用文创元素，使文创主题餐

厅在传播文化价值、增强品牌形象、提升顾客体验、

提高经营效益的同时，推动文创餐厅向更加具有创意

和品质的方向发展。

一、文创主题餐饮空间概述

（一）文创元素

“文创”是“文化创意”的缩写，是近年来兴起

的一个概念，指的是以文化和创意为核心的产业领

域。“文创元素”是指结合了文化和创意的元素，是

文化创意产业中的重要组成部分，是文化的传承和创

新，也是经济的推动力和社会的文化表达。在文创产

业的推动下，文创元素开始被广泛运用于各个领域，

包括建筑设计、室内设计、视觉传达设计、产品设计

等，成为提升品质、创造价值的重要手段。

（二）主题餐饮空间

主题餐厅是赋予一个餐厅某种主题，以这种主题

特色作为餐厅的吸引力，深度开发主题文化，围绕

既定主题来营造餐厅的独特氛围和特色的用餐环境。

主题餐厅的选取可以以特定的文化、历史、故事、

场景或者概念为灵感来源，并通过设计、装修、菜

品等多方面的呈现，营造出与主题相关的用餐体验。

目前主题餐厅的分类有按照风格进行分类的，比如

复古风格、田园风格、民族风格、地域文化风格等，

也有按照影视文化来进行分类的，以其中某类风格的

影视文化作为主题吸引，让人们在美食的同时得到视

觉上的享受。

（三）文创主题餐饮空间

文创主题餐饮空间是将文创作为餐厅主题将文

创元素融入餐饮空间设计当中，赋予餐厅以独特的文

化创意理念，这样的创意设计吸引了许多目标客户

群，在为消费者带来全新的观感和体验，也为实体餐

饮经济迎来了新一轮的发展机遇。

二、研究文创元素在主题餐饮空间的目的和意义

（一）研究文创元素在主题餐饮空间的目的

文创元素所涵盖的文化元素、传统元素、创意

元素之间巧妙地融合能够在传承文化的基础上激发

创新，为餐饮空间注入独特的文化魅力。通过研究

文创元素，餐厅可以打造出独特的品牌形象和用餐

体验，吸引更多的顾客，提升竞争力和经营效益，

但如何使文创餐厅发挥更多的文化、艺术和经济价

值以满足消费者和经营者的双重需要，更进行更多

的探索和实践。

（二）研究文创元素在主题餐饮空间的价值

优秀的餐饮空间设计通过文创元素合理的运用，

能够在传承优秀文化内涵的基础上吸引更多的顾客，

提升销售额，从而增加餐厅的营收和利润。将文创元

素融入餐饮空间设计不仅为单个餐厅带来好处，也

能够影响整个行业，引领餐饮空间设计的发展趋势，
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推动行业向更具创新性和吸引力的方向发展。因此，

文创元素在餐饮空间设计中的应用有着多重意义和

价值。

三、文创元素在餐饮空间中的应用研究

（一）创新文化主题，提取文创元素

文创餐饮空间主题的选择可以根据特定的历史

时期、地域文化、文学作品、电影故事、艺术流派等

进行选择。主题的选择要与目标客群和市场需求相契

合，并能够激发顾客的兴趣和情感共鸣。根据主题，

提取与之相关的文化元素，包括地域文化、图案符号、

场景、人物等。可以借鉴历史文物、文学作品、艺术

品等资源，将其转化为适合餐厅环境的文创元素。提

取出的文创元素需要具有一定的独特创意和创新性，

能够引领时尚潮流和产业发展，不仅要融合艺术的美

感和表现力，也要具备观赏性和艺术性。文创元素可

以通过艺术装置、音乐设计、文化主题等方式融入，

为用餐环境增添独特的魅力和情感吸引力。通过巧妙

运用文创元素，可以提升餐厅的品牌形象、顾客体验

和经营效益，成为餐饮业发展的重要驱动力。

例如故宫角楼咖啡， 是一个融合了故宫文化和

咖啡文化的独特餐饮空间。故宫角楼作为北京故宫的

标志性建筑之一，其独特的建筑形态和历史底蕴为咖

啡店赋予了独特的文化背景和地标意义。故宫角楼咖

啡以故宫文化为主题，通过装修、摆设、文化展示等

方式，营造出具有宫廷风情和历史氛围的用餐环境，

让顾客仿佛置身于古老的皇宫之中。故宫角楼咖啡巧

妙地将故宫文化与现代咖啡文化相结合，创造出独特

的文创元素，咖啡厅在装修设计中采用了故宫元素的

图案、色彩和装饰，同时提供现代咖啡和西式甜点，

使得传统与现代、文化与时尚融合在一起。从故宫这

个热门的 IP 中将故宫朱红大门、青绿梁枋、雕花窗

扇等建筑元素进行中式传统风格的延续，在室内设计

中也通过灰砖地面、白色墙面、木质横梁等色彩与材

质元素进行统一。除此之外，诸如陈设软装饰类通过

中式家具、中国古典名画《千里江山图》、中式盆景

等让咖啡厅的文化氛围更加浓厚，典雅庄重的气质更

加突出。

例如圆明园三孔桥和大水法文创餐饮空间，是一

个为游览者提供文创展示、餐饮休憩为一体的沉浸式

文化体验场所。餐饮空间的功能区域除了餐厅常规的

功能区布局之外还增加了文创展示区域，用于展示近

年来圆明园文创精品，同时通过皇家书房、万春园三

孔桥、大水法等圆明园文化象征元素，借助结构化、

视觉化的方式进行元素创新并创意呈现，传达圆明园

的文化形象和设计内核。

（二）挖掘文化内涵，讲好文化故事

深入挖掘文化内涵、讲好文化故事是文创餐饮空

间成功的关键之一。通过对餐厅所选取的文化主题

进行深入研究，挖掘其中的历史背景、故事、传说、

人物等元素，了解其文化内涵和特色，设计出相关的

故事情节，并将历史故事、传统传说、文学作品等元

素融入故事情节中，以吸引顾客的注意力和兴趣。在

餐厅的装饰和陈设中可以通过壁画、装饰品、展示柜

等方式，将文化故事的情节、人物、场景等元素呈现

出来，让顾客感受到文化的魅力，为顾客提供独特的

用餐体验，吸引更多的顾客，提升品牌形象和竞争力。

例如牛蛙品类的餐厅——蛙小侠。该品牌的创业

梦想来源于武侠，根据对武侠文化的理解、积淀和传

承，通过原创构思打造出行侠仗义、武功盖世的“蛙

小侠”IP形象。在空间设计上，无论是空间、色彩搭

配还是视觉焦点上都更强化了蛙小侠独有的“侠风”。

比如，在餐厅入口处摆放标志性武术动作的蛙小侠特

色装置让人感觉十分醒目且记忆深刻。在餐厅内部空

间也以装饰、造型、图案、文字等各种形式出现、深

化武侠文化的特色和内涵，形成了蛙小侠餐厅独具特

色的特色标识。除此之外，蛙小侠用文创进行思维升级、

在传统餐饮中不断创新，通过对其武侠文化的深入挖

掘，对 IP形象不断延展，设计出周边产品用来赠送或

售卖，也是一种非常好的文化传递方式。

（三）多元展示手段，营造文创氛围

随着生活水平的提高，单纯的味觉享受已无法满

足新型消费者的需求。在他们看来，来餐厅不仅仅是

为了吃饭，更多的是一种打卡猎奇和氛围享受，而沉

浸式餐厅正是满足这一要求的突破口。沉浸式餐厅主

要通过光影、音乐等，将视觉、听觉、味觉、触觉、

嗅觉合一，创造出如梦如幻的效果，让用餐如同一场

身临其境的旅行，顾客在品尝美食的同时又能感受声

光乐完美结合带来的震撼，体验全方位、多重感官体验。

文创主题餐饮空间设计中，可通过在餐厅内外设

置视觉艺术装置，如雕塑、壁画、装饰品等，提升空

间的美感和艺术氛围。可以借助科技手段和多元化的

感官来丰富视觉效果和增强感官体验，精心选择的音

乐、声音效果和环境音，能够营造出舒适、愉悦或者

独特的听觉体验，增强顾客的用餐感受。可以利用技

术手段如投影、全息投影、增强现实（AR）、虚拟现

实（VR）、新媒体技术、人工智能等，让场景更真实

立体，提供完全沉浸式的、“主题乐园”般的餐饮体验，

为顾客带来与众不同的互动体验，增强参与感和吸引

力，为餐厅营造独特的文创氛围和体验，吸引顾客、

提升品牌形象和竞争力。

例如，成都的必胜客非遗光影餐厅，通过影像、

音乐、灯光和气味，让顾客沉浸在全方位的感官体验

中。借助沉浸式投影科技，打造了一处融合了视觉、

听觉、嗅觉和味觉的非遗光影餐厅，散发着浓厚的中
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国传统文化艺术风情。在这里，古老的“羌绣”不再

是静止的图案，而是以生动的光影形式呈现，使顾客

仿佛置身于藤上牡丹盛开的仙境。在顾客互动体验方

面，更是增加了许多趣味性的互动设计，比如在放置

餐盘或者轻触墙面后，相应的机关会启动，由光影创

作出的蝴蝶、牡丹瞬间在盘底、盘旁或者墙面上飞动、

绽放，带领顾客穿越时光，感受花园之美，增添无限

风情。在光影交织的艺术世界中徜徉，主墙面还会

轮播羌绣相关文化介绍，让顾客在品尝美食的同时，

领略中国传统文化的魅力，实现了传统与现代科技的

完美融合。

（四）持续更新设计，满足多元需求

文创主题餐饮空间与传统餐饮不同，属于时效性

消费，最为重要的一个关键词就是“新鲜”，在拥

有创新独特的文化创意所带来的热度后，想要维持

下去，留住消费者的新鲜感，不断地更新以满足消费

者不断变化的需求，继续推陈出新是非常有必要的，

这样让消费者产生再次光顾店铺进行消费的想法。首

先可以定期进行市场调研，了解顾客的需求和偏好变

化，收集顾客的反馈意见。根据调研结果和反馈意见，

及时调整餐厅的策略和品质。其次可以根据特定的选

题需要不断定期更新文化主题和文创元素，引入新的

文化元素和故事元素，保持餐厅的新鲜感和吸引力。

最后可以结合当下热门话题、流行趋势、节日、纪念

日等，选择符合时代特点的文化主题、策划各类活动，

吸引顾客驻足并增加消费频次。

例如，由德云社与主打北京菜的餐厅“局气”联

手打造的文化合作店，是“相声 IP+ 餐饮”的一种新

尝试。在餐厅设计方面，德云社主题餐厅以纯正的中

式传统装修，搭配正宗曲艺演绎，在细节处彰显老北

京文化底蕴以及相声的艺术氛围。餐厅以古典沉稳的

棕褐色为主色调，通过在不同区域中所放置的戏鼓、

相声兔爷、印制相声名称的灯箱、相声名家穿过的“限

量版”大褂，兔爷戏台子、铜钹乐器构造而成的装饰

物……在很多的细节都融入了相声和德云社的文化

创意元素。在菜品创新方面，来自德云社相关的“段

子菜”作为该餐厅独家定制的创意菜，通过融入德云

社 IP 形象、赋予菜品故事性来体现菜品的主题。在

增强顾客体验方面，就餐区中央设置了表演台进行情

境演出来吸引顾客的关注和参与，表演台上饰以古文

书法体，并请专业人员演奏正宗曲艺，环境设计与舞

台表演相得益彰，顾客就餐娱乐两不误。

四、文创主题餐厅的设计思考

（一）文创主题餐厅面临的问题

现如今文创主题餐饮空间中不同文化和风格的

餐厅不断涌现，吸引了更多的消费群体，在发展上也

更加趋向于多样化和创新性的特点。但在众多文创餐

饮中也出现了不少问题，如寿命极短的网红快闪创意

美食、哗众取宠的食物设计、濒临倒闭的补救性创

意等，这些问题体现出目前文创餐饮中存在的部分

浮躁风气。文创餐厅如果过于追求独特性和创新性，

忽略了实际经营的可行性和市场需求，可能会导致经

营上遇到困难或者面临无法持续发展的困境。同时，

面对消费者对于文创餐厅品质和体验的要求越来越

高，除了菜品之外，环境、服务、氛围等方面上如何

继续创新和改进、让文创餐饮可持续发展，是我们需

要探讨的重点。

（二）文创主题餐厅设计的改进思路

文创主题餐饮空间是以文化为创想，营造出具有

文化性和故事感的空间，传统文化与现代生活相碰撞

和结合的文创餐厅能够为顾客带来新颖、新鲜的用餐

体验。但需要注意的是，文创餐饮空间在弘扬文化、

传递价值的同时，也要考虑到商业运营的需求。鼓

励创新但在创新文化元素的过程中要注意保护和尊

重原有文化，避免对原有文化的歪曲或过度商业化。

平衡好文化与商业、传统与创新、体验与品质等方面

的关系，不断提升水平和质量，实现可持续发展。

结语：

文创元素是文创主题餐饮空间设计的核心要素，

文创元素在餐饮空间设计中具有不同的应用方式，通

过对部分具有代表性的文创餐厅案例进行分析和总

结，可以得出，无论是通过艺术装置、技术创新还

是地理环境利用等方式，都能够在一定程度上丰富

餐厅的用餐环境、为顾客带来与众不同的用餐体验、

营造出具有新鲜感的氛围和新颖的感受，让顾客的满

意度和忠诚度有效提升。这说明了文创元素的合理应

用能够帮助餐饮品牌树立独特的品牌形象，提升品牌

的价值、提高市场竞争力，从而吸引更多的消费者，

使之在行业中保持领先地位。但也要注意文创元素需

要保持持续性创新，跟紧时事热点，才能保证热度不

减，满足消费者不断变化的需求。同时也要注意在文

化与商业、传统与创新、体验与品质等方面的关系

的调和上需要找到平衡点，使文创主题餐厅高品质、

可持续地发展下去。
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