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县域特色农产品品牌建设存在问题与对策建议

——以 TL 凤爪品牌为例
钟秋玲

（重庆传媒职业学院，重庆　402560）

【摘　要】本文以县域特色农产品建设为研究背景，梳理了国内外特色农产品品牌建设相关理论和经验做

法，合理运用到重庆县域特色农产品品牌建设之中，将关注区域锁定为 TL 区域特色农产品品牌建设之中，并

且对该区域特色农产品品牌建设情况和出现的问题展开细致分析，在此基础上，根据 SPSS 回归线性分析法，

将相应的策略和建议提出，并进一步丰富了特色农产品品牌建设理论。
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一、引言

农产品品牌是农业管理和发展重要立足点，推进

县域城乡融合发展和推动乡村产业高质量发展十分

重要。从政策层面上而言，至 2023 年中央一号文件

分别指出对农产品品牌建设作出了重要指示和规划、

要支持脱贫地区打造区域公用品牌，持续深耕乡村振

兴领域，推动乡村品牌生态的科学建构与发展。

我国对特色农产品品牌建设的研究，主要包括以

下几个方面：农产品品牌需要人文、技术、自然进行

整合营销，区别于其他一般农产品，通过在某一农产

品名前冠之以地理产地名称的品牌 [1-2]。二是特色农

产品品牌具有独特性、需要各级政府、企业组织共同

发挥作用，并且做好品牌创建、营销、整合等方面的

工作，从而形成完善的农产品品牌效应 [3]。三是对

越南、美国、日本等国家，凸显出欧美企业经过近百

年的发展历程，已经形成了一大批具有强大市场竞争

力的品牌、品牌产品和企业集团，相较于各国领域，

引发对我国品牌建设启示 [4]。由于在特色农产品品

牌建设过程中，政府处于绝对的主导地位，因此不少

学者指出，政府、行业协会、生产企业对特色农产品

品牌建设的建设之间的关系进行研究 [5]，整体看来，

在现有的研究成果中，各个文献数据平台有关重庆地

区特色农产品品牌的研究搜索结果较少，重庆市众多

独特的农产品品牌还需持续培养，需要更多专家学者

来探索特色品牌建设的成功路径，为重庆市县域特色

农产品品牌市场化、国际化开辟出一条新的道路。

二、TL 特色农产品凤爪品牌建设现状

（一）夯实产业基础

截至 2022 年，重庆市县域特色农产品品牌现有

204个，为了加强监管 TL区域特色农产品品牌质量安

全，2021 年抽样中，合格率为 99.8%。为了打造县域

特色农产品品牌特色，2021年底认定的绿色食品和国

家特色农产品地理标志分别为 269 个、5个，名牌农

产品和“重庆老字号”分别为 19个、2个；为了强化

品牌推广，通过举办各项“文旅活动”、依托电视、

网络等媒介，加强品牌宣传和知名度，2021 年 TL 区

特色农产品品牌电商销售总额达 4.6亿元。TL特色农

产品凤爪从经营状况、初始阶段、发展阶段、区级非

物质文化遗产凤爪品牌，对于本区域人来说不仅是一

种特色品牌，更是一个承载着故事的品牌文化。

（二）面临发展阻力

TL区域品牌起步较晚，品牌建设还需加强，企业

和合作社主要集中于产品生产，品牌意识薄弱，不注重

品牌建设，涉农商标仅1915件，拥有农业经营注册商

标率偏低。生产经营方面龙头企业数量少、规模小，专

业合作社机制不健全、区域无综合性、大型农产品交易

市场，导致一定程度上影响了品牌发展。特色农产品在

政府支持力度、农业科技、土地资源瓶颈三个方面保障

力度不够，主要体现在资金短缺、创新力不强、农业服

务老龄化、土地分散难以整合，制约了品牌建设培育。

特色农产品品牌建设工作力度不够，主要体现在相关职

能部门协调、沟通配合度不够，具有区域公共品牌数额

仅有“TL凤爪”“TL枳壳”“TL莲藕”三个特色品牌。

三、TL 特色农产品凤爪品牌建设存在问题

（一）数据收集

此次调查的目的主要从参与者通过问卷的反馈
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获取品牌建设存在问题，针对问题提出对策性建议，

笔者经历 5天时间通过线上问卷星 100 份（微信、朋

友圈）和线下 200 份，选取有超市、商场、体育馆、

公园人群比较密集的地点，总计发出问卷 300 份，收

回 300 份，其中无效 11 份，有效问卷 289 份，有效

率为 96.33%，可用度较高。数据整理后，针对数据

进行图表分析并结合通过运用 SPSS26.0 对调查结果

进行分析，分析方法主要信度分析、因子分析、主成

分分析、线性回归根据数据进行分析。

（二）数据结果与分析

1. 样本量基本信息描述。样本信息基本描述收

集的289份问卷中，对性别、年龄、文化程度、职业、

年收入 5个方面的基本信息做出总体描述，其中男性

128 人，女性 161 人，占比分别为 44.29%、55.71%，

男女人数比例相差不大。

年 龄 中，20 岁 以 下 15.22%；21—30 岁 占 比

35.29%；31—40 岁 占 比 27.34%；41-60 岁 占 比

21.11%；60 岁以上占比 1.04%；数据显示，主要以年

轻人居多。

文化程度上，小学及以下占比为 14.88%；初中

教育程度的占比为 17.64%；高中教育程度的占比为

20.06%；本科及以上的教育程度占比为 21.78%，而

最高比例为大专教育程度占比 25.60%，因此从数据

上分析，受教育程度水平上分布相对比较均匀。

职业方面，经调查的数据显示最高比例和最低比

例分别是上班族 41.88%、农民 8.3%；其余职业主要

分布为学生 14.53%、个体工商户 16.26%、退休 / 待

业 19.03%。可见主要消费群体以上班族为主。

年收入方面，调查对象收入占比最高和最低比例

分布在 5 万—10 万元及 15 万元以上，其中收入在 5

万元以下的比例为 29.76%，收入 10 万 -15 万元的占

比为 19.72%。

2. 信度分析。KMO 值 0.872，大于 0.8 提取信息

适合度非常适合，数据可以被有效提取，问卷内部稳

定性良好，适合进行研究分析。

3. 因子分析和主成分分析。采取主成分分析其

中旋转后累计方差解释率为 63.325% 大于 50%，前四

个因子贡献率最大。下图旋转后的成分矩阵提取的四

个因子分别对应解释的量表，分别对其命名为：品牌

现状问题分析、品牌塑造影响因素、品牌效果评价、

品牌改进措施方法四个维度来进行描述。如表1所示。

运用凯撒正态化最大方差法旋转后的成分矩阵了

解四个维度因素中品牌现状问题因子所对应的问题主要

包括有7个（14.这品牌凤爪知名度非常高，0.794；

11.我觉得TL凤爪品牌发展前景很好？0.759；13.相

对于购买其他凤爪品牌，购买TL凤爪让我感到高兴？

0.750；20.解决目前问题可以有效促进了解TL凤爪品牌，

0.619；9.您对原产地TL凤爪品牌产品独特性了解情况，

0.602；21.您认为企业或行业协会通过“足球职业联赛”

促进品牌推广有效程度？0.509；15.该品牌特色农产

品在生产企业中处于较为领先地位，0.468）；品牌塑

造影响因素因子主要包括有3个（8.您对原产地TL凤

爪品质质量安全了解情况，0.808；7.对该产品非常了

解在市场购买中能快速从其他凤爪品牌中识别？0.792；

6.您对原产地标识了解情况，0.757）；品牌效果评价

因子主要包括了4个赞成度（19.购买TL凤爪品牌的小

作坊装修、服务很得体，0.750；17.这个品牌很有地位，

今年来在具有影响力中国特色农产品评比中排名比较靠

前，0.742；18.我经常、定期地购买TL凤爪，0.604；

16.这品牌凤爪物美价廉，0.588）；品牌改进措施因子

主要有2个问题的同意度（12.购买这品牌凤爪，有时

有让利促销或赠品？0.779；10.经常购买此产品通过

电商平台，0.778）。

进而通过数据得出品牌建设存在问题主要是从品牌

形象塑造力度不够、消费者效果评价、品牌影响力度不

够三方面分别得出对于市场拓展方面未真正顺应时代发

展，大部分消费者仍然以传统方式渠道进行购买凤爪需

求；可见服务和优质产品方面没有给予消费者很好的美

表 1  前四个因子分析结果

总方差解释

成分
初始特征值 提取载荷平方和 旋转载荷平方和

总计 方差百分比 累积 % 总计 方差百分比 累积 % 总计 方差百分比 累积 %

1 5.919 36.992 36.992 5.919 36.992 36.992 3.504 21.902 21.902

2 1.644 10.277 47.269 1.644 10.277 47.269 2.929 18.305 40.206

3 1.476 9.227 56.495 1.476 9.227 56.495 2.138 13.364 53.571

4 1.093 6.830 63.325 1.093 6.830 63.325 1.561 9.754 63.325

提取方法：主成分分析法。
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誉度，导致该产品在市场评比中排名靠前大部分持反对

现象；可见难以通过包装甚至产品的深加工识别该品牌

产品，对品牌建设无法提供很好的助力。

四、对策建议

根据 SPSS 回归线性分析法，确定变量之间的定

量关系，以“对 TL 凤爪品牌了解程度”作为自变量，

提取的四个因子品牌现状、效果评价、品牌塑造影响、

改进措施方法作为因变量，通过分析 F值，分析其是

否可以显著地拒绝总体回归系数为 0 的原假设（P 小

于 0.05），若呈显著性，表明之间存在着线性关系。

R方值大于 0.6，F是检验通过了，整体拟合度较好，

R 方可以接受。德宾沃森（D-W）值为 2.221，在 1-3

之间，独立性可以认为符合。

VIF 值代表多重线性严重程度，用于检验模型是

否呈共线性，即解释变量间存在高度相关的关系（VIF

应小于 10 或者 5），F检验的结果分析可以得到，显

著性 P 值为 0.00，水平上呈现显著性，拒绝回归系

数为 0的原假设，因此模型基本满足，对于变量共线

性表现，VIF 全部小于 10，因此模型没有多重共线性

问题，模型构建良好。从残差分布图来看，正态性符

合，如图 1、2所示：

    

图 1

图 2

根据数据实证性分析通过几个因子变量来对 TL

凤爪品牌了解度的影响角度，将采取相关对策性建议

来分析。

（一）政府层面

根据 SPSS 数据分析法和相关内容得出结论：加

大品牌扶持力度与完善质量监管体系建设、加强销售

渠道和扩大品牌影响力，截至目前 TL 区政府支持力

度不足，政府需加强人员特色农产品意识培养和宣传

力度。

（二）企业层面

除了政府部门、行业协会组织的相关监测外企

业需积极引进相关专业人才、需提高科技创新能

力、产品品牌质量满意度，做到让消费者更加满

意的状态。

（三）行业层面

为推进实施 TL 特色农产品的品牌战略，需完

善行业平台建设和品牌服务体系、提升品牌建设

和品牌形象塑造能力；再利用各种媒介宣传手段

推广 TL 凤爪特色农产品品牌，树立特色优质农产

品的品牌形象。

五、结语

文章研究和分析了 TL 特色农产品品牌建设，以

个案分析的形式由共性到个性分析再对县域特色农

产品品牌建设存在问题进行提出相关对策性建议，由

浅入深来对此选题进行研究。
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