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如何打造重大主题报道的行业媒体样板

——以医药卫生报《这十年，河南卫生健康答卷》系列报道为例
刘旸

（医药卫生报社，河南  郑州  450000）

【摘　要】长期以来，针对有重要历史意义、具备重大传播价值的新闻事件，及时跟进、展开重大主题策

划报道，一直是不少行业媒体亟待攻克的新闻业务关。本文以医药卫生报《这十年，河南卫生健康答卷》系列

报道等重大主题报道实例为蓝本，从重大主题报道策划前的融合多元报道形式，到策划中的聚合优势报道力量，

再到报道后的汇总得失构建传播模型等多个方面，系统阐释行业媒体如何利用自身优势，高质量打造出重大主

题报道样板的有效路径。
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重大主题宣传报道是新闻舆论工作的重要组成

部分，是新闻媒体“围绕中心、服务大局”，履职

尽责的重要体现。在新闻报道中，重大主题报道被

称作社会舆论的风向标，舆论引导的试金石。[1]2020

年 12 月 9 日，中国记协新闻道德委员会召开专题评

议会，就创新做好全媒体时代的重大主题宣传报道工

作提出：开展重大主题报道，既是形成舆论强势，也

是主流媒体增强权威性、思想性、影响力的重要途径，

是做好重大主题宣传报道工作的重要抓手。

由此可见，探索重大主题报道思路和表达方式创

新，持续提高新闻舆论工作的传播力、引导力、影响

力、公信力，是全媒体时代所有媒体面对的重要课题，

对行业媒体亦然。

长期以来，针对有重要历史意义、具备重大传播

价值的新闻事件，及时跟进、展开重大主题策划报道，

一直是不少行业媒体亟待攻克的新闻业务关。在党的

二十大胜利召开前后，医药卫生报社所属各类媒体

平台全面聚焦主题主线，充分发挥融合优势，打造出

了一批内容精良、形式新颖、传播有力的精品力作，

为行业媒体做优做强重大主题报道，彰显出媒体融合

报道新时代中的行业媒体的责任与担当。

其中，医药卫生报社与河南省卫生健康委共同策

划并实施的集中新闻宣传活动“这十年，河南卫生健

康答卷”，在其报纸、网站及全媒体平台最为重要的

位置，推出了同名特别报道《这十年，河南卫生健康

答卷》。整组报道，派出骨干采编团队深入基层一线

采访，报道对象实现全省 18 个省辖市和济源示范区

的全覆盖；围绕 18 个省辖市和济源示范区卫生健康

事业 10 年间的高质量发展，总结经验、挖掘典型、

展现亮点，多角度策划、多平台传播；全面呈现党的

十八大以来河南卫生健康领域的蝶变跃升，展现河南

省医疗卫生单位的高质量发展，为党的二十大的胜利

召开营造了良好的舆论氛围。

这组报道，也以较高的传播力和影响力，获得了

中共河南省委宣传部、河南省新闻工作者协会共同颁

发的第四十届河南新闻奖二等奖。本文以这组报道

为例，从重大主题报道策划前的融合多元报道形式、

到策划中的聚合优势报道力量，再到报道后的汇总得

失构建传播模型等多个方面，系统阐释行业媒体如何

利用自身优势，高质量打造出重大主题报道样板的有

效路径。

一、策划先行，深耕行业，打造样本

做好重大主题报道，策划要先行。在启动党的

二十大重大主题报道之前，医药卫生报社由社领导牵

头，强化策划意识、层层压实责任、步步细化举措，

准确提炼出“这十年，河南卫生健康答卷”这一报道

主题；确定紧贴卫生健康行业的报道重点，并科学部

署采访、编辑工作，极大提高了新闻策划的可行性和

新闻采编的效率。

2022 年 9 月 10 日，依照报道方案，医药卫生报

社在报纸一版整版、网站置顶头条、新媒体头条等

重要位置，推出了《这十年，河南卫生健康答卷》
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特别报道的第一篇——《健康中原展新颜》，以图文

报道形式展现出河南省卫生健康事业的发展和成就。

这篇由报社主要负责人深入采访完成的通讯，从数据

对比入手、以行业高质量发展为主线，展现了十年来

河南卫生健康事业取得的历史性成就、发生的历史性

变革，折射出大时代的发展和变化。

随后，报社上下迅速紧起来、严起来、干起来，

报社领导班子一级带着一级干，凝心聚力做好重大主

题报道工作。9 月 10 日至 11 月 1 日，医药卫生报社

先后推出《勇立潮头 见“郑”巨变》《千年汴梁图

新志》《聚焦健康 大美之作》《濮水之阳 乐享健康》

等 18 篇来自全省 17 个省辖市和济源示范区的《这十

年，河南卫生健康答卷》特别报道。同时，报社还进

一步拓展了特别报道范围，陆续推出关注省内医疗机

构发展变迁的“医院篇”，关注公共卫生机构完善建

立的“疾控篇”，关注行业社会组织建立健全的“学

会篇”等多个系列的专题报道。

这些高质量的重大主题报道，以深耕卫生健康行

业的专业视角，精选每一个报道样本，全景展现了河

南卫生健康各领域、各条线十年间取得的巨大变化和

成就，初步探索形成了符合医药卫生行业媒体自身规

律的重大主题报道“行业报样本”。

二、视觉包装，融合报道，形成合力

重大主题报道催生了优质的新闻内容，也带动了

高质量的版面视觉表达。

《这十年，河南卫生健康答卷》特别报道推出期

间，医药卫生报社领导班子全体成员参与每次编前

会，严格把关稿件、提前布局版面。报道版面推出前，

采编与设计人员多次研讨，打破了报纸惯用的一版版

式，以党徽、红旗等庄严喜庆的元素作为主要素材，

运用“奋进新征程 建功新时代”等醒目字样制作特

别报道题花；以各地地标性建筑、典型风光等大幅摄

影图片作为头题背景图，选取强劲有力的大标宋字体

制作主标题，选用行楷变形字体加大加红制作标题，

突出每篇报道的地域特色；提炼典型数据制作“数说”

栏目，固定在报眼位置发布。这种做法，贯穿特别报

道版面制作的始终，形成很强的识别度，富有统一的

美感，强化了视觉印象。

标题活，图片亮，版面美。既庄重大气、又具视

觉冲击力的一版版式设计，也让《这十年，河南卫生

健康答卷》整组报道，形成了《医药卫生报》独特的

行业报封面特别报道形式。同时，报社所属的网站、

微信、头条号、人民号、顶端号、视频号等新媒体平

台在推出这一重大主题报道时，也延续了报纸版面的

设计理念和创意，在各自发布时沿用了同样的提花、

字体和设计风格。

这样的版面精编机制，也延续到了党的二十大胜

利召开期间，医药卫生报的报纸出版和新媒体发布工

作中。

大会召开期间，医药卫生报社创新体裁、形式、

内容，使党的二十大宣传报道既体现时代性、又富于

创造性：利用报纸重要版面、网站重要位置、新媒

体头条及时报道和转发党的二十大胜利召开的盛况；

在二版重要位置、网站、官方微信、人民号、头条号、

顶端号开设《二十大时光 学报告谈体会》专栏，持

续刊发全省卫生健康系统学习贯彻党的二十大精神

的情况；同时跟进医药卫生报社所属网站、各新媒体

平台报道，将版面上文字分块与图片、视频重新分组

结合，以动态、立体、交叉、互动的全媒体阅读体验，

给予移动端受众更为易读的体验感。

这种多端并进的报道形式，立足《医药卫生报》

这一行业媒体平台形成了报道合力，为党的二十大胜

利召开营造了良好舆论环境，也有效提升了《医药卫

生报》的传播力、引导力、影响力和公信力。

三、彰显担当，展示形象，锻造品牌

在重大主题报道中，组团作战、分工协作显得尤

为重要。

医药卫生报社在宣传报道党的二十大的工作中，

充分调动本部新闻中心记者、各地跑口记者、编辑部、

总编室、全媒体中心等一切可以调动的力量，结合行

业内通讯员队伍，在合作报道中拧成合力，以更加专

业的方式发挥协同作战的优势。

从敲定报道方案，到沟通联络、创新表现、新闻

采写，再到全媒体呈现，新闻中心的每位记者一次次

地被纠正路径、一遍遍地被推倒重来，最终呈现了较

高质量的报道内容。来自全省各地的行业内的摄影通

讯员，分布在全省各个城市，有效拓展了摄影记者供

稿题材的广度，保障了《这十年，河南卫生健康答卷》

特别报道头版头条的图片质量。编辑部、总编室的每

一位编辑深夜繁忙工作，精心制作版面，严把质量关

口，确保字字不漏。

基于此，《这十年，河南卫生健康答卷》特别报
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道、《二十大时光 学报告谈体会》专栏报道，也在

行业内形成了品牌传播，被各级各类卫生健康系统、

医疗卫生机构等的新媒体、自媒体转发，反响热烈。

四、践行“四力”，找准“料、魂、骨、气”

在重大主题报道中，“料、魂、骨、气”缺一不

可，而新闻记者应该如何避免误区，使新闻报道有料、

有魂、有骨、有气，一直是行业媒体记者需要提升的

能力。近年来，笔者从《好记者讲好故事》节目中领

悟到：“四力”之中，脚力是基础，脚力所到之处，

才能使眼力所及，脑力所断，笔力所著 [2]。

“脚力”是做好重大主题报道的基础，解决的

是“如何采”的问题。“脚力”的作用是收集素材，

这必然离不开实践二字，重大主题报道更是如此。记

者可以凭借良好的“脚力”，扎根于基层，通过科

学合理的调研，精准地了解民意和社会发展的情况，

了解群众生活中一些需要解决的问题，并把这些作为

鲜活的素材，从而创作出好的主题报道，如此才能将

时代的故事进行有力的传播。

“眼力”是做好重大主题报道的关键，解决的

是“写什么”的问题。“眼力”的作用是筛选题材，

这需要记者具备敏锐的现场观察力和深厚的历史洞

察力。在践行“眼力”的过程中，记者需要学会明辨

是非，看清、看透、看远，利用自身的新闻敏感度，

制作重大主题报道，为群众发声。

“脑力”是做好重大主题报道的内核，解决的是“如

何写”的问题。当下在新闻行业的重大主题报道中，“主

题的深度不够”是一个通病。依赖于一个典型案例来

吸引受众的报道方式在竞争激烈的当下难以获得良好

的效果。要践行、增强“脑力”，新闻记者就需要不

断学习，了解国家发布的相关政策，并且能够根据当

时的局势灵活地进行主题报道的撰写工作。

“笔力”，是做好重大主题报道的保障，解决的

是“如何表达”的问题。“笔力”是决定新闻记者自

身发展的关键因素。在撰写重大主题报道时，新闻记

者可以选择相对较小的报道切入角度，借助描述细小

事件的方式来呈现宏大的主题报道内涵。[3]

医药卫生报社全媒体报道团队在宣传报道党的

二十大过程中，用“脚力”丈量中原大地，用“眼力”

捕捉时代变革，用“脑力”感受健康成果，用“笔力”

描绘盛世画卷，创作出了具有凝聚力、引领力、感召

力和穿透力的新闻作品，制作出了真实可信和人们乐

于接受的重大主题报道，充分展现了行业媒体的时代

担当，展示了行业媒体团队的专业形象。

在这组系列报道整合发布后，医药卫生报社采

编团队及时结合践行“四力”，找准“料、魂、骨、

气”标准，汇总重大主题报道可以复制的传播模型，

并运用到之后的相关报道中。比如，2023 年医药卫

生报社开设的主题教育相关新闻专栏，紧扣主题、加

力升温，统筹传统媒体和新媒体报道，掀起主题教

育相关报道热潮。这一年度重点栏目贯穿全年报道，

第一时间展现了全省卫生健康系统开展主题教育的

方方面面，形成了颇具行业媒体特色的重大主题报道

影响力，受到社会各界和广大读者的关注好评。

结语：

党的二十大报告强调，要加强全媒体传播体系建

设， 塑造主流舆论新格局。习近平总书记指出，“对

新闻媒体来说，内容创新、形式创新、手段创新都重

要，但内容创新是根本的”“要加强传播手段和话语

方式创新，让党的创新理论‘飞入寻常百姓家’”。[4]

内容为王，是行业媒体高质量发展的真理。从医

药卫生报社采编团队的探索来看，着力打造识别度高

的重大主题报道，并使之成为新闻版面、全媒体传播

的“标志性建筑”，既能鲜明地体现出行业报的版面

特征和风格，又能彰显行业媒体的核心竞争力。

融媒体背景下的重大主题报道，不仅意味着媒介

技术和平台的升级、内容生产的转型，更意味着政治

传播背后的行业特性的有效传递。现阶段，医药卫生

报社的全媒体新闻采写和发布，仍在以更加昂扬奋进

的姿态，牢牢把握正确的政治导向、舆论导向、价值

取向，踔厉奋发，勇毅前行，担负起行业媒体责任，

用心用力用情持续讲好新时代的卫生健康好故事。
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