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基于乡村振兴的短视频传播话语表达分析

倪静

（昌吉学院，新疆  昌吉  831100）

【摘　要】近年来，短视频因自身优势备受大众喜爱，其上传渠道较为简单拍摄方式极为便捷，因此受到
了追捧。目前，在乡村振兴战略背景下，各乡村地区均开始建设数字化乡村，其中短视频传播可以为乡村居民
提供自主创业的渠道，并且也加快了乡村产业更新速度，又可以帮助乡村文化的传播。基于此，本文对乡村振
兴的短视频传播话语表达作出分析，主要从短视频语言中可能出现的问题入手，结合实际需求针对问题提出具
有针对性的解决措施，以此推进乡村短视频的  发展。
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一、乡村振兴战略概述和短视频传播现状

（一）乡村振兴战略概述

乡村振兴是我国党在十九大中提出的一项重大

战略。乡村发展对于我国无论是建设还是经济都具有

重要意义，基于此，推进乡村振兴战略也是在推进数

字建设和农村经济的发展，在此背景短视频发挥出了

重要作用。部分短视频博主同短视频平台分享生活，

制作美食，利用朴实的自然环境呈现出乡村家庭的生

活，让越来越多的人们对其进行关注，同时也带动了

当地经济的发展，尤其针对特色农产品 [1]。

（二）乡村短视频传播现状

我国乡村振兴战略的推进，让各类短视频平台重

视乡村生活内容的传播，所以打造了一波又一波的短

视频博主。当前我国短视频平台乡村视频较多，并且

受到了大众的喜爱，也推动了乡村经济方面的发展。

比如说抖音短视频平台就结合乡村振兴战略出台了

各类计划，用来扶持三农内容的宣传。在此背景下，

乡村群众逐步融入了短视频队伍，通过自身的努力宣

传当地文化，带动当地经济。由于短视频的优势也打

破了传统宣传平台的弊端，规避了大众对乡村的刻板

印象，也推进了乡村的数字化建设，更为后续乡村发

展提供了支持和引导。

虽然短视频平台为乡村振兴发展战略提供支

持，但是在发展过程中传播内容和语言应用方面也

出现各类问题，在传播内容方面出现了低俗现象，

同时也出现了伪造等相关情况。对于农产品宣传方

面夸大其词的内容，导致商品与实物之间出现了差

异。部分短视频博主为了迎合流量和群体需要，选

择传播同质化内容，此类内容不仅不能宣传乡村，

还会让部分群体对乡村产生不良印象，更加阻碍了

乡村的发展。

二、乡村振兴背景下短视频传播中存在的各类

问题

（一）传播门槛低，内容低俗化

当前我国新媒体技术发展较为迅猛，短视频的传

播让各个地区均有一定的了解，但是结合实际情况来

看，短视频的出现也让传播门槛变得过于低下。大众

只需要使用手机则可以随时随地上传拍摄视频，除此

之外，部分拍摄者还可以对视频进行剪辑，此时各个

平台也安排了配乐和剪辑模板，因此此项工作的难度

逐渐下降，无任何相关经验均可进行短视频制作，后

期按照模板进行剪辑则可形成完整的视频内容。基于

此涌进了各类乡村短视频用户，排除乡村振兴宣传视

频，部分乡村短视频用户自身素养还需提高，短视频

传播门槛的下降，让乡村居民有机会参加短视频的制

作，此时也造成了内容土味低俗的现象，因此导致部

分大众对我国乡村有一定的偏见 [2]。

比如：当前我国地方一位短视频博主，在对地方

习俗进行宣传时，出现了伪造现象，其中出现的“桌

饺”内容，不仅抹黑了乡村习俗，还让其他地区产生

了一定的偏见；视频中无论肢体表达还是语言均存在

博取观众眼球的现象。此类账号在经营过程中持续炒

作，吸引流量，这一类作秀行为不仅不能起到宣传作

用，还会让大众出现刻板印象。

基于上述问题，短视频传播需要从多个角度对视

频内容低俗化进行调整，并且短视频平台也需大力发

展乡村食品，完善自身机制，排除低俗视频，向大众

展示在乡村振兴背景下，乡村的具体情况。后续在数

字化联动背景下提升乡村媒体人的个人素质。

（二）传播目的商业化，良莠不齐

在乡村振兴短视频入驻后，大环境影响下，很多

宣传博主不再重视单纯的信息分享，更加重视经济效
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益，因此导致乡村振兴短视频更加商业化，在语言方

面为了流量也会选择具有一定刺激性的话术，在农产

品销售过程中很多商品并不是像宣传工作中所描述

的状态，所以导致部分地区对于农产品产生了一定反

感，此类现象也是农产品失信的主要原因。

在乡村振兴短视频发展背景下，为了满足乡村

振兴相关目标，短视频宣传工作需要提高个人品质，

并且在销售时，还需合理进行语言表述，确保语言表

述的有效性，减少语言表述与实际之间的差异，让外

界更加信任农产品的质量。针对上述情况短视频平台

也需对商家进行有效监管，针对出现上述情况的商家

采取一定举措，以此规避各类问题，推进乡村振兴短

视频的有效发展。

（三）传播内容同质化，审美疲劳

当前我国社会生活节奏较快，短视频受众群体更

喜欢观看乡村短视频内容，以此来释放压力。乡村短

视频可以帮助受众群体感受信息，并且部分短视频具

有一定的娱乐性，更能与受众群体达成情感传输的需

求。因上述原因，部分短视频博主出现了迎合大众的

现象，部分宣传内容与大众喜好相关，并且在语言表

达方面也与受众群体需求一致，所以大部分语言选择

出现了创新匮乏的现象，也让受众群体觉得现如今的

乡土文化较为同质，不具备一定的特点，因此出现了

审美疲劳的问题。

部分乡村短视频在语言应用方面同质化较高，在

拍摄内容方面剪辑模板相似，传播内容不具备创新意

义。同时短视频平台也会针对大众的喜好向其推送

视频内容，因此让部分群众仅只了解一种乡村文化，

所以才会形成审美疲劳的现象。为了规避此类问题，

相关短视频博主需要对内容进行创新，尽可能选择

具备当地特色的内容进行制作，在剪辑方面也需进

行重新设定，通过创新的方式吸引更多的受众群体。

此时在短视频平台的支持下，助力三农，推广更多的

乡村视频内容。

三、乡村振兴的短视频传播话语表达的意义

（一）传递正能量

短视频作为一种快速、直观、易传播的媒介，

通过具有积极向上的内容和情感，可以在视觉、听

觉和情感等多个方面激发观众的共鸣和情感共振，

从而向社会传递正能量。在乡村振兴的传播过程中，

短视频传播话语的积极影响可以带动更多人积极参

与到乡村振兴中来，推动社会正能量的积聚和传播，

形成良好的社会氛围和支持体系，进一步推动乡村振

兴事业的持续发展。

（二）弘扬乡村文化

乡村文化是中华民族宝贵的文化遗产，具有深厚

的历史积淀和独特的文化魅力。通过短视频传播话

语，可以向观众展现乡村文化的精华和特色，宣传和

弘扬乡土文化，传承和保护文化遗产，让更多的人了

解和认识传统文化，增强人们对于文化传承的自豪感

和认同感，同时促进乡村文化的传承和发展。通过展

现乡村文化的多样性和魅力，可以使观众更好地认识

和了解乡村地区，进一步推动乡村振兴事业的发展。

（三）推动乡村经济发展

短视频传播话语可以展示乡村经济的发展成果

和潜力，宣传当地的特色产品和旅游资源，吸引更多

的人前来投资、消费和旅游，推动乡村经济的快速发

展。通过短视频的宣传推广，可以让更多的人了解到

乡村地区的特色和优势，带动更多的人前来投资和发

展当地的产业，促进当地经济的发展。同时，短视频

还可以让更多人了解当地的旅游资源，吸引更多的游

客前来游览，促进乡村旅游业的发展，从而进一步推

动乡村振兴事业的快速发展。

四、乡村振兴的短视频传播话语表达分析

（一）人称代词的有效使用

乡村短视频传播需要人称代词的应用，但是在

应用过程中不能出现频繁。比如说第一人称的使用，

在使用第一人称时可以直接表达出观点，并且还可充

分展现短视频制作人员的内心。短视频的发出给人营

造了个人与外界谈话的空间，此空间需要模拟交谈语

境，在语气、语调、语态方面需要结合视频内部进行

调整，促使话语双方可以形成视角转换。如果站在微

观语境的角度分析，短视频语言需要达到迎合人类感

官的需求，并且还需打开观看者的触觉、听觉、视觉

的大门，让其可以形成平衡，以此让观看者更愿意体

验视频中的内容。同时视频中旁白人员需要用自身

的眼光去评述现场环境，让相关视频更具备真实性，

此时话语需要满足亲和力需求，并且体现出亲切感，

给大众营造出身临其境的氛围。在人称代词使用过程

中需要突破交流的隔阂，加强主体意识的建设，激发

受众群体，可以让其产生共鸣，最终发挥出短视频传

播的作用 [3]。

（二）语言的指示性

语言的指示性主要指的是在向外界传输语言过

程中需要使用明显倾向性的语言或者符号，向大众传

播内心情感，以此说服受众群体。语言可以对人类的

情感进行调节，此时在乡村振兴短视频中也可以使用

各类纽扣词语，表现出自身的明确态度，还可搭配使

用，让短视频在语言配合下，可以发挥出更好的价值。

（三）程度副词的使用

程度副词主要指的是形容词和副词融合基础之

上融入的修饰副词，此类词语的使用主要目的是为了
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修饰主题意义。乡村短视频打破了传统媒体和网络媒

体中的客观理性的原则，并且也不会受到各类语言的

禁锢，因此在语言选择方面可以选择使用各种副词或

者其他词语对自身内心想法进行表述，更体现出了

情绪化的转变。此时融合纽扣词语可以对程度副词

进行进一步的解释。程度副词更加强调语气的表述，

因此乡村振兴短视频更需要体现出鲜明的态度。为了

更好地对视频内容进行认可，需要通过语言的程序实

现乡村振兴短视频所要表达的内容进行完善。此时在

实际的交际环境中也可以为受众群体带来新的感受，

在语言支持下潜移默化的推动受众群体心理变化，也

可逐步改变受众群体的内心想法。

在研究分析中，发现信息在传播时情感传导和关

系嵌套融合，可以唤醒受众群体的情绪，并且还可

传递出具有一定价值的视频内容，利用高情绪的语

言激发人们视觉，不断满足受众群体的感官。各类词

语的交汇才可推动短视频的传播，并且短视频中所

形成语言需要表述主流价值观，更需形成意识形态，

激发受众共情能力。对于短视频而言，在语言选择方

面还需秉承着理性的态度，减少过于情绪化的内容，

将注意力放在主观情感表达，并且保证理性客观话语

的地位，让二者形成平衡关系。我国处于互联网时代

背景下，因此在语言选择方面需要明确情绪感染和舆

论的导向，减少语言失真的问题。

（四）拟人隐喻与象征图像构建

隐喻的主要目的是为了探究已形成的经验对未

形成的经验作出描述过程，所以语言表述过程中可以

选择已知内容映射未知内容。隐喻使用过程中可以触

发意象连接，以此理解复杂抽象的内容。此时在语言

使用方面需要在潜意识内对语义进行构建，重新理解

隐喻的内容，并且接收内化。乡村振兴短视频是一种

社会与微传播空间的输出，此时混合型的话语更可以

形成拟人隐喻的修辞。比如说：形容过去的乡村道路

可以用“瘦”形容。此词语的使用可以让越来越多的

人群注意到现在的乡村道路，用拟人的手法勾勒出乡

村的变化。再或者形容过去乡村道路可以说道路“病”

了，此类词语拟人构建，也是一种调侃言语的表述方

式，可以构建人们的视觉，让内容更加形象化。上述

表述方式更能让外界所接受，也可以感受到在乡村振

兴背景下，乡村的变化。

（五）视觉性建构

动作是表演的重要要素，短视频中语言动作也是

一种模仿方式，此类模仿方式可以添加核心词语还可

以让词性进行转变，此过程也需明确语言符号的转

变，让其可以在语言动作支持下对所要表面的内容进

行具体性的描述。视频话语动作的应用更能进行视

觉构建，促使表达者可以对表述内容进行直接输出，

让受众群体可以对表述内容进行有效认知。短视频阅

读量较大，因此为了更好地表达短视频内容需要在短

视频中融入语言动作，并且针对各类词语进行精准选

择。如果在特定的语言环境下，还需针对表述内容

将静态的信息转变成为充满张力的动态信息，让受

众群体可以更加直观地感受内容。在互联网背景下，

短视频具有一定导向性，因此形象化的视觉内容更加

鲜明。乡村振兴短视频需要以更加形象化的内容向外

界传输信息，对于创作人而言，语言表述应该具备一

定深刻的道理并且还需将信息形象化，以此为趋向进

行短视频发展。

（六）网络热词的应用

网络热词在网络传播中应用较为广泛，针对词语

进行网络化表述，此过程更具有新意，因此会被网络

用户所接受。网络热门词语衍生于网络，因此在乡村

振兴短视频中应用能让越来越多的受众群体记住乡

村振兴网络视频内容，因此更能推进传播工作。在网

络热词应用过程中可以使用纽扣词语对其进行连接，

同时还可突出人物、情感、事件等多个方面的连接。

网络热词的应用结合网络化的内容，让表达方式更加

适应于网民的喜爱，也体现出了妙趣横生的状态，因

此传播内容可以在轻松愉悦的网络氛围中传播。比如

说：吐槽用语的应用，吐槽用语具有一定中国代表性，

同时在应用过程中也可以轻松活跃群众的心理，在特

定的语言环境下对此类词语进行使用，才可满足乡村

振兴视频的传播效果，还可达成多次传播的目标。

五、结论

短视频现已成为乡村发展的传播主要载体和渠

道，应该将乡土文化与互联网进行融合，配备良好

语言表达方式，对乡土文化进行宣传，最终培育文

化土壤，激发我国乡土文化的生命力，尽可能达成

薪火相传的目标，让乡村振兴工作可以在多个方面

得以延续。
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