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新媒体场域下高校意识形态传播力提升路径探析

朱可馨　余佩

（武汉理工大学党委宣传部，湖北  武汉  430070）

【摘　要】高校作为党的意识形态工作的前沿阵地，肩负着“培养什么人？如何培养人？为谁培养人？”
的历史重任和时代使命。随着信息技术的不断更迭，以微信公众号、微博、抖音为代表的新媒体平台，逐渐成
为高校意识形态传播的全新场域，给高校意识形态传播带来机遇的同时也带来诸多挑战。本文将以 W 大学为例，
通过调查该校师生在高校新媒体场域下开展意识形态工作的感受，结合近两年官方微信公众号、官方微博、抖
音号案例，具体分析高校意识形态传播现状，从传播平台、话语体系、媒介素养、队伍建设等方面提升新媒体
场域下高校意识形态传播力，筑牢高校主流意识形态安全阵地。
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一、引言

场域理论起源于 19 世纪中叶的物理学概念，后

被法国社会学家皮埃尔·布迪厄引入社会学领域。

场域理论是指人的每一个行动均被行动所发生的场

域所影响，而场域并非单指物理环境，也包括他人

的行为以及与此相连的许多因素。

高校作为社会各种思潮的聚集地，成为构建和

传播国家主流意识形态的前沿阵地。随着信息技术

的不断更迭，媒介生态发生革命性变化，以微博、

微信公众号、抖音等为载体的新媒体技术迅速发展，

话语结构从传统的单向传播演变成开放、互动的话

语格局。因此，在新媒体场域下，高校意识形态传

播应如何主动求“变”，以 “变”取优，借助新媒

体场域提升高校意识形态传播力，使得国家主流意

识形态在高校内部各群体中具有高度的引领力、吸

引力和凝聚力，筑牢高校主流意识形态安全阵地，

这是高校思想政治工作中亟待解决的时代课题，也

是培育“时代新人”的有力途径。

二、高校意识形态传播现状分析——以 W 大学

为例

在信息技术飞速发展的新时代背景下，高校主

流意识形态的传播呈现何种趋势？对高校师生又产

生了何种影响？笔者采取随机抽样的方式对在 W 大

学本科生、研究生以及教职工等进行了问卷调查，

共回收有效问卷 161 份。

（一）问卷调查分析

此次调查共回收有效问卷 161 份，参与本次问

卷调研的本科生、研究生、教师和其他人员分别占

总 人 数 的 27.95%、54.66%、3.11% 和 14.28%。学

校师生一般通过官方微信公众号（86.34%）、官方

微博（60.25%）、官方抖音号（31.06%）、强国号

（27.33%）和官方 B站（21.12%）等来获取学校信息，

有 70.81% 的受访者表示会向身边人积极转发和传阅

学校官方平台发布的信息。

就学校师生对于高校主流意识形态方面的了解

而言，在校师生非常认可 W 大学在高校主流意识形

态传播中做的各项工作，有 70.19% 的受访者对于学

校官方新媒体平台对高校主流意识形态的传播力度

持肯定的态度。对于高校主流意识形态面临的问题

方面，有 78.26% 的受访者认为当下的高校主流意识

形态受社会多元化价值观的影响较严重；71.43% 的

受访者认为现如今的高校主流意识形态受新媒体传

播内容冲击的影响较大；63.98% 的受访者则认为是

主要受到“西化”的侵蚀。

因此，参与问卷的在校师生均认为高校的主流

意识形态传播是高校意识形态工作的重中之重。在

受访者对于高校主流意识形态传播意义的认知方面，

绝大多数的受访者认为，加强高校主流意识形态的

传播有利于高校在师生范围内弘扬主旋律，传播正

能量，更好地掌握舆论的主动权、主导权，提升高

校意识形态工作实效，也更有助于营造风清气正的

教育环境。

几乎所有的受访者都认为高校主流意识形态通

过新媒体的手段传播对维护筑牢学校安全稳定具有

十分重要的意义。有 94.41% 的学校师生较为关注时

政类、思政教育类、政治类、红色文化、党报刊类

公众微信号、微博、官方网站等新媒体，并认为这

些积极正向的网络文化能够开阔自身眼界，培养创

新思维，提高个人的思想包容性，在厚植爱国主义

情怀的同时增强社会责任感。

在受访者提交的关于新媒体场域下高校主流意识

形态传播改善措施的信息中，部分学校师生建议传播
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内容应更贴近日常生活、更深入群众、适当地提升学

生的参与度、增强校园的文化建设和思政育人功能。

（二）近两年官方微信公众号、官方微博、抖音

号案例分析

最近两年的 W大学官方微信公众号 #理工伊人志

#栏目共发布87条微信推文，阅读量达59.5041万、

点赞量 8463 个、在看 3136 个，网民表示自己也备受

这些优秀学子的鼓舞，希望榜样的力量能引领我找到

奋斗的方向。# 理工力量 # 栏目一年发布微信推文 8

条，阅读量共4.9348万、点赞量4574个、在看1160个，

网民对于理工力量栏目所报道的优秀教师事迹深有

感慨，不少学子也在评论区表达了对优秀教师的崇敬

之情；#主题教育#栏目2023年共发布微信推文35篇，

阅读量共 9.9489 万、点赞量 1189 个、在看 465 个，

网民对主题教育深表赞同，表示“请党放心 强国有

我！”，也对百年理工红色传承栏目中介绍的建校以

来优秀老党员们表达了深切的怀念与追思。

近两年 W 大学官方抖音 # 拍不尽的理工 # 栏目

共发布原创短视频 55 条，视频播放量 677.6 万次、

点赞 8.34 万、转发 6527 次、收藏 1851 次。播放量

最高的是栏目中带你看遍校区的每个角落，期待九月

与你相遇！面对风光无限的校园美景，网民评论“喜

欢看理工大的一花一草和春夏秋冬，因为这里有我最

惦念的人”“打开的缘分即是你，今年希望成为理工

大的一员”“理工大学风景优美，还有蛮多地方都值

得去看看”。有的网民也建议学校能多拍摄一些关于

教师的短视频，在回不了学校的时候，希望能通过视

频的方式看看老师，也好时时回忆与铭记。 

近两年 W 大学官方微博 # 早安理工 # 栏目发布

619 条博文，浏览量 3910.4 万、点赞量 20173 个、

转发 1847 次，网友评论“在这里许个愿，高考顺利，

今年一定要考上武汉理工！”“即将毕业的每一天

都在期待去武理度过未来的三年”“明年希望与你

“武汉理工”如约而见”“这句话好激励我呀”“有

好心态 做真实自己！”；# 拍不尽的理工 # 栏目发

布博文 208 条，浏览量 1060.6 万、点赞 10505 个、

转发 1236 次，网友评论“拼搏百天，WUT 我终于来

了”“今天同学群在讨论明年毕业 20 周年聚会事宜，

才想起离开校园这么多年了，但看到这些照片，感觉

没离开多久，很怀念那时夹着书本和同学走在这条路

上……”“很美，希望有一天我也可以走在理工大的

校园里”；# 小微夜话 # 栏目发布博文 209 条、浏览

量 720.1 万、点赞 13836 个、转发 1536 次，栏目拟

人化方式运营，拉近粉丝间的距离，网友评论最多的

是与发布的话题互动，有问有答；# 理工身边事 # 栏

目发布博文 36 条，浏览量 108.5 万、点赞量 545 个，

转发 228 次，网友评论“好想再去新一上一堂思修马

原毛概啊，可惜的是已经毕业了，学弟学妹们好好珍

惜大学难得宝贵的时光啊”。

由上述问卷调查和案例分析可见，新媒体已成为

高校思潮集聚和意识形态传播的主要阵地，在新媒体

场域下，加强高校意识形态传播力提升，有助于筑牢

高校意识形态阵地，增强高校师生对主流意识形态的

认同感。

三、新媒体场域下高校意识形态传播创新路径

习近平总书记在全国高校思想政治工作会议上

指出：“要运用新媒体新技术使工作活起来，推动

思想政治工作传 统优势同信息技术高度融合，增强

时代感和吸引力。”因此，高校要牢牢把握对党和

国家重大的方针政策的原则和立场，要抓好新媒体

场域关键阵地，从传播平台、话语体系、媒介素养、

队伍建设等方面着力，提升主流意识形态的传播力和

引导力，增强高校主流意识形态话语权。 

（一）完善传播机制，全方位打造场域内立体传

播平台

当前，新媒体场域为高校主流意识形态传播带来

了新生态，高校应充分遵循新媒体传播特征，牢牢抓

住高校思想政治教育规律，全方位打造场域内立体

传播平台，扩大主流意识形态话语影响力和辐射面，

抢占意识形态教育主阵地。

高校要依托融媒体中心立体化矩阵，以巩固意识

形态阵地建设为目标，通过健全高校新媒体平台监

管制度，来打造以高校融媒体中心为主线，各学院

及其他学校组织新闻中心分级负责的立体传播平台，

整合信息交互传播，形成上下联通的传播链条，实现

媒体之间、媒体与师生之间的良性互动。充分发挥“两

微一号”等校园新媒体的宣传作用，拓展师生互动渠

道，形成传播向心力。要准确掌握大学生的思想动态

和成长成才规律，利用新媒体场域，以“视觉”中心（短

视频和影像）为突破口，通过“红色课堂”“网络思政”

等育人模式，打造“第二课堂”，形成特色鲜明的传

播品牌，强化青年大学生对主流意识形态理论的内化

认同，构建全方位“大思政”育人格局。

（二）强化议题设置，打造“喜闻乐见”的主流

意识形态话语体系

新媒体场域下人人都可以是新闻内容的生产者、

传播者，大学生是高校的主体，也是地地道道的互联

网“原住民”，是真正的“互联网 +”一代。因此，

高校要结合时代和主体的特点，适应新媒体传播规

律，时刻掌握校园内的舆论动态倾向，分析舆论背后

的内在逻辑，提升主流意识形态官方话语的“亲切

感”，引导学生树立正确的价值观，激发大学生的校

园“主人翁”意识。

高校要以重大事件、传统节日及社会热点等进
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行“议题设置”，结合大学生实际需求和认知特点，

整合意识形态教育资源，打造“喜闻乐见”的主流

意识形态话语体系，有目的、有计划引导学生进行

学习与讨论，积极向大学生传播主流意识形态内容。

要深入挖掘我国优秀传统文化资源，通过名师讲堂、

网络慕课、网络文化节、文化展演等多种方式让大学

生从社会主义核心价值观及中华优秀传统文化中汲

取养分，鼓励大学生创作出优秀的网络文化作品，以

大众喜闻乐见的方式呈现出来，进一步扩大主流意识

形态传播影响和效果。要聚焦“校园文化”“环境思政”

等主流议题设置，通过 360度全景校园新媒体品牌、

拍不尽的校园等新媒体栏目，展示校园特色环境，发

挥校园环境文化育人功能，打造大学生身边无声的文

化大课堂，引导学生树立正确的世 界观、人生观、

价值观，增强主流意识形态传播的延续性。

（三）提升媒介素养，引导师生更深层次理解和

认同主流意识形态 

美国学者鲁宾认为，媒介素养是指“理解媒介信

息在制造、生产和传递过程中受到来自文化、经济、

政治和技术诸力量的强 制作用，侧重的是对于信息

的判断和理解能力。

高校是社会思潮聚集地，高校学生群体思维活

跃、能够快速接受新事物，新媒体时代“信息茧房”“过

滤气泡” 以及“回音室效应”容易造成大学生迷失

在信息的海洋中，因此，只有提升媒介素养，从根本

上引导学生建立一种科学的世界观与方法论、提升学

生媒介素养是主流意识形态把控的关键一环 。

在纷杂的网络环境中，高校提升大学生媒介素养

需要一个立体化、全方位的举措，要将媒介使用规范、

网络法律意识、风险意识等知识纳入高校思想政治教

育教学计划之中，形成常态化、规范化、精细化的

网络媒介素养教育模式，培育大学生正确认识网络媒

介、评判网络信息、利用网络资源。要以名师讲堂、

宣传讲座、公益活动、知识竞答等形式对网络法律制

度、网络伦理道德、网络安全情势进行宣传与讲解，

培育大学生通晓网络言行的底线和红线。特别是在面

对高校舆情事件时，要培育大学生秉持正确的价值判

断和较高的媒介素养去看待，避免出现高校意识形态

传播呈现“后真相”现象，让其从根本上有能力冲破

信息发展所带来的屏障。

（四）加强队伍建设，形成一支强有力的矩阵传

播和舆论引导队伍

习近平总书记强调，理直气壮唱响网上主旋律，

巩固壮大主流思想舆论，是掌握互联网战场主动权的

重中之重。  

高校作为意识形态的重要阵地，在意识形态传

播中，要加强思想政治队伍建设，形成一支强有力

的矩阵传播和舆论引导队伍，掌握舆论阵地话语权，

明确高校思想政治文化传播的方向性。

高校党委部门肩负着提升高校思政教育工作的

主要职责，高校意识形态引导和传播力是高校思政

教育工作的关键环节。在提升高校思政教育工作者

运用新媒体传播主流意识形态和舆论引导能力的过

程中，高校党委相关部门要各司其职、通力合作形

成一支强有力的矩阵传播和舆论引导队伍。一方面，

做好高校微信公众号、微博、抖音等新型平台的内容

建设和发布工作，明确高校思想政治文化传播方向；

把握高校主流意识形态网络传播情势，对大学生普遍

关心的问题，利用大数据和人工智能等技术对进行动

态监控、事先研判和风险预防，对已经发生的网络舆

情及时采取措施予以处置，使之形成正向议题和理智

讨论。另一方面，队伍还有要吸纳具有良好的理论

素质、网络素养、传播技能的老师和学生参与进来，

共同担负起传播正能量和主旋律的重责大任，使主流

意识形态在网络中绽放出的思想光芒更为绚烂多彩，

为大学生意识形态教育创造一个充满正能量、风气

纯正的校园新媒体环境，提升高校意识形态传播力，

筑牢高校意识形态安全阵地。

参考文献：

[1] 乔 伟 丽 . 新 媒 体 助 力 高 校 思 政 工 作 创 新 发
展——评《新时代高校思政课的“打开方式”》[J]．
新闻爱好者 ,2022(09).

[2] 李 红 坦 , 谭 思 玲 .“ 信 息 茧 房” 对 高 校 主
流意识形态 传播的挑战与应对策略讨 [J]. 传媒广
角 ,2023(04).

[3] 中共中央宣传部 . 习近平新时代中国特色社会
主义思想 三十讲 [M]. 北京 : 学习出版社 ,2018:220-221.

[4] 习近平在中共中央政治局第十二次集体学习
时强调推动媒体融合向纵深发展巩固全党全国人民
共同思想基础 [N]. 人民日报 ,2019-01-26.

[5] 牛子健 , 祁程 . 机遇、挑战与路径：全媒体
时代 高校主流意识形态传播的三重审视 .[J]. 传媒论
坛 ,2023(09).

[6] 中共中央宣传部 . 习近平新时代中国特色社会
主义思想 三十讲 [M]. 北京 : 学习出版社 ,2018:220-221.

基金项目：本文系武汉理工大学自主创新基金
（党建思政专项），“媒体融合视域下高校主流意识
形态传播策略研究”（项目号 2022VI009-012）的研
究成果。

作者简介：朱可馨，女，汉族，湖北天门人，硕
士研究生，研究方向 : 新闻传播。


