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浅谈知名商品特有名称的实质要件
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【摘　要】知名商品特有名称的保护实质是对权利人垄断使用名称的保护，最终达到保护相关公众的目的，
因此，判断知名商品和特有名称既要从使用人的角度考虑，也要从相关公众社会利益角度考虑。认定知名商品特
有名称实质要件务必考虑知名商品的知名性和名称的特有性，而判断知名性应从广告宣传、产品质量、销售地域、
销售额和被侵权受保护综合考虑。认定特有名称实质要件务必考虑名称的合法性、显著性。实践中还需注意特有
名称向通用名称转化的条件，以正确判断名称的特有性。
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一、问题的提出

1993 年 9月 2日，全国人民代表大会常务委员会

第三次会议通过《中华人民共和国反不正当竞争法》

(下称《反不正当竞争法》)， 这是“知名商品特有名称”

首次作为专门法律术语得到立法的认可；1995 年 7月

6日，国家工商行政管理局发布的《关于禁止仿冒知

名商品特有的名称、包装、装潢的不正当竞争行为的

若干规定》(下称《若干规定》)，对行政认定知名商

品特有名称作出了规定；2006 年 12月 30日，最高人

民法院审判委员会通过了《关于审理不正当竞争民事

案件应用法律若干问题的解释》(下称《解释》)，对

司法认定知名商品特有名称的条件作出了一些规定。

尽管这些法律法规或司法解释对知名商品特有名称作

出了一些规定，但由于知名商品的确定、特有名称的

认定具有模糊性或无法精确性，导致知名商品特有名

称这一概念从提出之日起，就争议不断。有学者认为：

由于促成商品知名的现实因素非常复杂，故认定某商

品是否知名不可能有具体的标准。也有学者认为：将

知名商品与特有名称割裂不符合客观，也不符合语言

规律。如果按现行规则把知名商品特有名称分解为“知

名商品”和“特有名称”，至少在语法上说不通。至

于什么是知名商品特有名称，法条未作解释，实践中

理解认识不一，给司法实践造成不便和困难，此亦一

直为学者诟病。事实上，对知名商品特有名称的保护

是我国的首创。立法部门的人大常委会、司法机关的

最高人民法院与行政机关的国家工商总局对知名商品

特有名称的规定都比较原则，对知名商品特有名称的

实质要件均未作出详细的解释与规定，因此，有必要

对知名商品特有名称的实质要件进行分析，以指导司

法实践。

二、知名商品特有名称的一般理解

《反不正当竞争法》第 6条规定：“经营者不得

实施下列混淆行为，引人误认为是他人商品或者与他

人存在特定联系：（一）擅自使用与他人有一定影响

的商品名称、包装、装潢等相同或者近似的标识；”《若

干规定》第3条进一步规定：“本规定所称知名商品，

是指在市场上具有一定知名度，为相关公众所知悉的

商品。本规定所称特有，是指商品名称、包装、装潢

非为相关商品所通用，并具有显著的区别性特征。本

规定所称知名商品特有的名称，是指知名商品独有的

与通用名称有显著区别的商品名称。但该名称已经作

为商标注册的除外。”《解释》第 1条规定：“在中

国境内具有一定的市场知名度，为相关公众所知悉的

商品，应当认定为反不正当竞争法第五条第 (二 )项

规定的“知名商品”。人民法院认定知名商品，应当

考虑该商品的销售时间、销售区域、销售额和销售对

象，进行任何宣传的持续时间、程度和地域范围，作

为知名商品受保护的情况等因素，进行综合判断。原

告应当对其商品的市场知名度负举证责任。”《解释》

第 2条同时规定“具有区别商品来源的显著特征的商

品的名称、包装、装潢，应当认定为反不正当竞争法

第五条第(二)项规定的“特有的名称、包装、装潢。”

综合上述规定，笔者认为：知名商品特有名称是指

在市场上具有一定知名度、为相关公众所知悉、具有区

别商品来源和其他同类商品的显著特征的商品名称。

三、知名商品特有名称应满足的实质条件

（一）知名商品特有名称的积极要件

作为知名商品特有名称，至少应当满足以下积极

要件，即商品名称具有合法性、显著性、产品质量应

当符合标准的要求、商品在市场上具有一定的知名度。

1.商品名称具有合法性

《商标法》第10条规定八类标志及县级以上行政

区划的地名或者公众知晓的外国地名不得作为商标使

用，当然，特殊情况例外。知名商品特有名称实质就

是知名的未注册商标。因此，同样要受到商标法的制约；

同时，《反不正当竞争法》作为《民法典》的特别法，
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因此，知名商品特有名称也不能与民法的公序良俗基

本原则相互冲突，如韩国的知名卡通形象“流氓兔”、

“倒霉熊”就不会受到我国法律的保护。

2．产品质量应符合标准要求

知名商品特有名称之所以要受到保护，其目的之

一就是要鼓励企业生产质量优良的产品以满足消费者

的需求。而标准是判断产品质量的一个前提条件。离

开了产品标准，就根本无法判断产品质量的优劣。没

有良好的产品质量，就不可能有良好的商品质量，就

不可能有知名商品，也就不可能有知名商品的特有名

称。而产品的质量取决于产品的标准。

《产品质量法》对产品质量没有给出明确的定义。

一般意义上，产品质量是指产品内在固有的满足消费

者使用要求的程度。如果产品质量无法达到或部分无

法达到消费者使用要求，称之为产品质量不合格；如

果质量达到、超出消费者使用要求的程度，称之产品

质量合格或产品质量优良。《产品质量法》第 12条规

定，产品质量应当检验合格，不得以不合格产品冒充

合格产品；第 26条规定，生产者应当对其生产的产品

质量负责。产品质量应当符合下列要求：（一）不存

在危及人身、财产安全的不合理的危险，有保障人体

健康和人身、财产安全的国家标准、行业标准的，应

当符合该标准；（二）具备产品应当具备的使用性能，

但是，对产品存在使用性能的瑕疵作出说明的除外；

（三）符合在产品或者其包装上注明采用的产品标准，

符合以产品说明、实物样品等方式表明的质量状况。

结合上面二个条款，笔者认为：产品质量合格是指具

备产品应当具备的使用性能、在产品或者其包装上如

实标注且不存在危及人身、财产安全的不合理的危险

的产品。在产品存在标准的情况下，产品质量合格是

指产品质量符合相关标准并在产品或者其包装上如实

标注的产品。

《标准化法》虽然也没有对标准进行明确定义，

但该法规定了国家标准、行业标准、地方标准、企业

标准的制定原则。结合该条款规定，笔者认为：标准

是指有关部门制定的在一定范围内统一的技术要求。

《标准化法实施条例》规定了企业未按规定制定标准

作为组织生产依据的法律责任，规定了生产、销售、

进口不符合强制性标准的产品的法律责任。综合上述

规定，笔者认为：所有的产品或者说商品，都必须符

合一个特定的标准，无论这个标准是国家标准还是企

业标准。知名商品当然要达到或者严于规定的标准。

但是，当知名商品特有名称成为标准的代名词时，

就成为商品的通用名称，比如龙井茶，原来是知名商

品的特有名称，由于后来成为标准而变成了一种茶叶

的通用名称。

3．商品具有一定的市场知名度

商品如果没有知名度，也就没有知名商品，也就

没有知名商品的特有名称。至于如何理解市场知名度，

《解释》第一条给出了相对明确的方法，即“应当考

虑该商品的销售时间、销售区域、销售额和销售对象，

进行任何宣传的持续时间、程度和地域范围，作为知

名商品受保护的情况等因素，进行综合判断。”具体

地说，市场知名度并不是指为所有公众所知悉，而是

指为相关公众所知悉。是否已为相关公众所知悉并不

是指相关公众务必了解该商品的性能、质量等产品内

在技术，而是指知悉产品的名称及相对应的生产厂家

等产品外在的内容。而判断产品被相关公众知悉的标

准是一个模糊标准，不可能采用量化标准。一般情况

下需结合产品的销售范围、销售对象来确定相关公众，

需结合产品的广告宣传、产品的销售量、产品质量、

产品被侵权状况、产品经营者对产品文化的营销、产

品受保护记录等因素综合判断产品的知名度。

4.商品名称具有显著性

《解释》第 2条规定，“有下列情形之一的，人

民法院不认定为知名商品特有的名称、包装、装潢：（一）

商品的通用名称、图形、型号；（二）仅仅直接表示

商品的质量、主要原料、功能、用途、重量、数量及

其他特点的商品名称；（三）仅由商品自身的性质产

生的形状，为获得技术效果而需有的商品形状以及使

商品具有实质性价值的形状；（四）其他缺乏显著特

征的商品名称、包装、装潢。”

关于商品通用名称，一般理解为在某一范围内约

定俗成，被普遍使用的某一种类商品（服务）的名称。“商

品通用名称应当具有广泛性、规范性。对于具有地域

性特点的商品通用名称，在判断其是否具有广泛性时，

应以特定产区及相关公众的接受程度为标准，而不应

以是否在全国范围内广泛使用为标准；在判断其是否

具有规范性时，应以相关公众的一般认识及其指代是

否明确为标准。对于约定俗成、已为相关公众认可的

名称，即使其不尽符合相关科学原理，亦不影响将其

认定为通用名称。”但上述观点仅是学理解释。目前

在我国还没有具体的法律法规对通用名称作出详细的

规定。根据相关规定，在我国，商标局、商标评审委

员会、人民法院三个机构可以认定通用名称。如果企

业质疑其他企业的商标为一个通用名称，可以先申请

商标局判断，对商标局裁决不服的，可向商标评审委

员会提出，对商标评审委员会的裁定不服的，可以向

人民法院起诉。如果其他企业同样在使用知名商品特

有名称但其他企业没有将此名称注册为商标，则知名

商品特有名称只能请求县级以上工商行政管理局或中

级人民法院根据反不正当竞争法来确定。到目前为止，

只有北京市高级人民法院对通用名称作出过解释：本

商品的通用名称，通常指国家标准、行业标准规定的

或者本行业中约定俗成的名称，包括全称、简称、缩写、

俗称等。我国法律对通用名称缺乏一个明确的判断标
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准，这给此类案件的审判增加了难度。而北京市的解

释原则上只适于北京市范围内，而在其他地区并不适

用，但在具体判断是否通用名称时可以参考。

（二）知名商品特有名称的消极要件

作为知名商品特有名称，不得具备以下消极要件，

即不得与他人的在先权利相冲突，不得是已注册商标，

不得不合理地使用。

1.不得与他人在先权利相冲突

（1）不得使用专利名称

如果专利权人企图将专利名称作为知名商品的特

有名称，那么，根据《专利审查指南》规定，发明名

称中不得含有非技术词语，也不得有含糊的词语，也

不得仅使用笼统的词语，致使未给出任何信息。也就

是说，专利名称要求使用清楚明白的技术词语或者商

品的通用名称，这与知名特有名称所要求的显著性是

背道而驰的，因此，专利权人自己的专利名称显然不

能成为知名商品的特有名称；另一方面，《反不正当

竞争法》规定：“经营者不得利用广告或者其他方法，

对商品的质量、制作成分、性能、用途、生产者、有

效期限、产地等作引人误解的虚假宣传”；《专利法

实施细则》第 101条规定，“下列行为属于专利法第

六十八条规定的假冒专利的行为：其他使公众混淆，

将未被授予专利权的技术或者设计误认为是专利技术

或者专利设计的行为”。由于专利具有垄断性，根据

上述规定，使用他人的专利名称而不是专利产品，则

可能构成对商品作引人误解的虚假宣传或构成假冒专

利。因此，也不能使用他人的专利名称作为知名商品

的特有名称。

（2）知名商品特有名称不得与他人的商标专用权

及商号权相冲突

首先，特有名称不得与他人已注册的商标相冲突；

其次，也不得与他人未注册商标相冲突。商号权或厂

商名称权是企业对自己使用或注册的营业区别标志依

法享有的专用权。该项权利的法律意义是：在他人使

用相同或类似名称时，权利人可以要求停止使用，以

避免发生混同；在他人非法侵权而造成损失时，权利

人可以要求赔偿损失。《保护工业产权巴黎公约》将

厂商名称纳入工业产权的保护范围。判断是否侵犯未

注册商标或厂商名称权，一般情况下，应当根据使用

在先原则进行确定。

（3）不得与他人著作权相冲突

一般情况下，知名商品特有名称与著作权发生冲

突的可能性较少。但在特殊情况下，商品名称也有可

能侵犯他人的美术作品著作权。

2.知名商品特有名称不能是注册商标

《若干规定 )第 3条规定：“知名商品特有的名

称，是指知名商品独有的与通用名称有显著区别的商

品名称。但该名称已经作为商标注册的除外。”国家

工商总局公平交易局在《依法认定和保护知名商品及

其特有的名称、包装、装潢的有关法律问题》中规定

“认定知名商品特有的名称主要应把握以下几点：…

该名称不是注册商标”。也就是说“知名商品特有名

称与注册商标权不能重叠，获得注册商标授权的商业

标志则不能重复主张受知名商品特有名称保护。”因

为，在这种情况下，商标法规定的商标专用权相对于

反不正当竞争法规定的特有名称的保护来说是特别法，

即没有必要适用反不正当竞争法的知名商品特有名称

进行司法保护。

3.知名商品特有名称不得被不合理地使用

知名商品特有名称不是一成不变的，在一定条件

下，特有名称可以向通用名称的转化。如大理石、尼

龙原来都是知名商品的特有名称，由于被不恰当地使

用从而成为商品的通用名称；北京地坛医院研发的“84

消毒液”原来属于特有名称，后来变成了消毒液的一

种通用名称，其原因在于北京地坛医院大量许可其他

企业生产使用而未进行特别约定，从而导致相关公众

将“84消毒液”理解为通用产品名称，而不会将“84

消毒液”与北京地坛医院相联系。也就是说，如果有

相当数量的企业使用相同的产品名称，一般情况下就

可以推断为该产品名称是通用名称，除非权利人有足

够证据证明其他生产者、销售者侵犯其知名商品的特

有名称并且一直在维权，否则，该产品名称因大家通

用而演变为约定俗成的概念。笔者认为：特有名称可

以向通用名称转化，符合反不正当竞争法、商标法等

立法的最终目的，即在于保护相关公众的权利，使消

费者的利益得以实现。所以，法律在保护同类经营者时，

务必平衡经营者利益与终极消费者利益，以便达到动

态平衡。

4.知名商品特有名称不得使用他人的标准名称

如前所述，任何产品都有标准，任何标准都有标

准名称，而标准应当按照规定到相应的质检部门进行

备案。当企业执行国家标准、行业标准、地方标准时，

其标准名称都应是商品通用名称，因此，由于不具有

显著性，不可能成为特有名称；另一方面，在只有企

业标准的情况下，使用他人标准名称作为商品名称时，

就会与《反不正当竞争法》第 9条规定相抵触，可能

构成对商品作引人误解的虚假宣传。因此，知名商品

特有名称也不得使用他人标准名称。
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