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共同富裕视角下农民画产业发展路径探析

——以浙西余东村农民画为例
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【摘　要】2022 年 7 月，浙江省委发布 2021 年度“八八战略”实施以及综合评估情况，全省上下深入学
习习近平总书记关于共同富裕的重要论述精神，细化落实中央关于支持浙江高质量发展建设共同富裕示范区的
意见。共同富裕视角下，传承和培育乡村本土特色文化产业，真正发挥特色文化品牌作用，成为文化产业，既
是传承和发展非物质文化遗产的重要方式，也是促进乡村经济发展的应有之义。位于浙江省西部的余东村，将
农民画和乡村旅游相结合，开辟出一条集观光游览、民俗体验等为一体的、具有余东特色的产业村。这个有着
50 多年农民画史、以画兴业的村庄，被誉为“中国第一农民画村”。因此，从“浙江高质量发展建设共同富裕
示范区”的政策视角，通过理论研究、实地考察等，对余东村农民画产业发展现状与创新发展路径进行研究意
义重大。
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共同富裕是社会主义现代化的一个重要目标。

2021 年，《中共中央国务院关于支持浙江高质量发

展建设共同富裕示范区的意见》发布，共同富裕示

范区落地浙江。目前浙江正坚持和深化新时代“千万

工程”，全面打造乡村振兴浙江样板。乡村传统文化

振兴与发展本身是一种创造性的生产力，是我省全面

打造乡村振兴浙江样板的重要举措。衢州市作为一个

有着六千多年的文明史、一千八百多年建城史的历史

文化名城，孕育着丰富的民间传统文化，文脉绵延流

长。地处浙皖闽赣四省交界，兼收并蓄了吴越文化、

徽派文化、客家文化，铸就了衢州文化高度的包容性。

衢州市余东村享有“中国第一农民画村”“中国十大

美丽乡村”等美誉，800 多名村民中有 300 多人会画

画。余东村农民画作为衢州特色文化的一张名片，具

有极高的文化价值和经济价值。

一、共同富裕视角下农民画产业发展的价值意蕴

农民画作为一种民间艺术表现形式和乡村本土

特色文化产业的代表，具有极高的艺术价值和社会价

值。

一方面，乡村农民画的发展可以促进乡村振兴，

增加农民收入。农民画文化特色产业是一种基础性、

造血性以及具有带动性的乡村文化发展方式，能够通

过农民增收实现社会效益与经济效益的“双效统一”。

农民画作为一种无形的文化资源，在一定程度上可以

克服政府资金扶持和乡村物质生产条件的限制，为村

民提供新的就业机会，能产生稳定增收和乡村振兴的

效果。2020 年以来，随着全省推进未来乡村建设，

余东村依托农民画的资源禀赋，创新性打造了全省

首个以农民画为特色的旅居型未来乡村。2019 年至

2021 年三年间，余东村农民画及相关文创产业产值

达到近 5000 余万元，有效带动余东村民人均增收，

以及村集体经济收入增收，为全省打造未来乡村贡献

了有益的探索。

另一方面，农民画的发展能促进文化的借鉴和交

流。随着农村发展受到更多的关注和政策的支持，农

民画作为农村特色产业的重要部分，可以促进当地文

化与外界文化的交流深入。2006 年至 2021 年，余东

农民画家三次进省城办画展，产生了较大的影响力。

其接受了专业美术家的指导，成为外界了解余东的一

个窗口，促进了各地农民画的交流，进而带动了文化

的交流。目前，余东农民画创作协会成员每年创作各

类农民画超千幅，同时广受业内专业人士好评，累计

有超过 300 幅作品先后在文化和旅游部、中国美术家

协会、中国文学艺术界联合会等单位主办的展览与比

赛中获奖，向外界展示了“余东魅力”，产生了较大

的品牌效应。

二、余东村农民画文化元素核心基因评价

（一）活力评价

从余东村农民画本身来看，其色彩鲜艳夺目，

内容喜庆吉祥，主题随时代内涵而不断丰富，保持
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着浓郁的乡土气息，具有丰富的民间色彩（周华，

2011），深受广大群众喜爱，具有极高的观赏和收藏

价值。从农民画创作者来看，在余东村这个 800 多

人口的小山村，300 余人会画画，农民画创作中坚力

量成员有 48 位，其中更有骨干力量得到专业部门认

可，有6位农民画家被浙江省委宣传部、浙江省文联、

浙江省文化厅联合列入首批“浙江省民间优秀艺术人

才”。可以看出，余东村强大的人才队伍为农民画创

作提供了源源不断的新思路。余东村以农民画为发展

根基，成为全国首个文化艺术与美丽乡村结合的示范

村，具有鲜活的生命力。

（二）向心力评价

余东农民画通过师徒传承、授课发展，已经走出

了一条抱团取暖的群体发展之路。在余东村，原生

态文创店、咖啡馆、民宿经由闲置的农房改造而成，

产业得到融合与创新。2020 年以来，随着全省推进

未来乡村建设，余东村依托绘画的资源禀赋，打造了

全省第一个以农民画为发展特色的旅居型未来乡村。

以画育人、以文化人，农民画也使得余东村因此收获

了“中国十大最美乡村”“全国美丽宜居示范村”“全

国民主法治示范村”等美誉，极大地彰显了“余东向

心力”。 

（三）竞争力评价

余东农民画的影响力具有多样性的特点，这是由

艺术的感染力、品牌效应及衍生产品的实用性及附加

价值多重特点决定的。第一是艺术感染力。余东农民

画色彩鲜艳夺目，内容喜庆吉祥，主题随时代内涵而

不断丰富，其注入了我国民间风俗文化元素及乡土文

化气息，深受群众欢迎。第二是品牌效应。2006 年

至 2021 年，三年间余东农民画家三次进省城办画展，

产生了较大的影响力。第三是衍生产品的实用性及附

加价值的提升。余东村自筹开发的农民画衍生产品，

有农民画丝巾、农民画拎包、农民画桶包等系列产品，

每类产品开发了多个款式。在余东村文化内涵的渗透

下，这些农民画衍生品也彰显出不一样的价值，产生

深远的影响。

（四）内生动力评价

余东农民画作为历史赋予浙西地区宝贵的文化

和精神财富，具有意义非凡的时代价值。2008 年，

时任浙江省委常委、宣传部部长的黄坤明在余东村调

研，给余东村农民画留下“种文化”三个意味深长的

字，激励当地农民实现从绘画到文化到精神的跨越，

画出更广阔的天地。2009 年 9 月，时任浙江省委书

记赵洪祝到余东村专题调研，指出“乡村文化是建设

社会主义新农村的源泉与动力”。2016 年，时任浙

江省委书记夏宝龙作出批示：“余东农民画越画越好”

（王继红、陈雯，2019）。余东村农民画的发展欣

欣向荣，正渐渐将画作融入文化发展、精神发展中，

彰显出生生不息的强劲动力。

三、余东村农民画产业发展的有益探索

（一）探索对外合作路径

与企业合作。近年来，余东村农民画与万事利、

好梦来等合作，打出一系列国字号产品品牌，丝巾、

床上用品、陶瓷杯等近 60 个品种中高端农民画衍生

文化产品（王芸、郑梦慧、毛贵珠，2023）。2020年，

余东村与华为技术有限公司合作，开发了以余东农民

画为主题的手机壁纸、手表表盘等周边产品，并上线

华为主题商城进行售卖，进行了数字化销售模式的探

索。与院校机构合作。积极促进与国内知名美术院校

以及专业美术培训机构的合作，创作更多的优秀作

品，提升艺术品牌。

（二）开发文旅融合项目

凭借进京展览的影响力，余东农民画村建起中国

乡村美术馆，积极打造余东农民画特色文化品牌，以

品牌推进产业，成为来衢旅游的文化及艺术聚集地。

通过开发符合当前民众旅游热情的文旅项目如陌野

露营基地、罗汉山写生基地等旅游精品路线，开创游

客扎起农民画红头巾、围上农民画围裙、穿上农民画

情侣服等各具特色的民俗体验项目，推动余东农民画

效益增收。

（三）创新宣传画作形式

将余东农民画有机融入南孔书屋、水亭门历史文

化街区等新型文化空间，建立余东农民画网红打卡

点，通过开启线上“农民画大讲堂”，打造“云上余东”

等网络传播工程。

现今，余东村正以“一幅画”为发展核心，启动

余东未来乡村建设。余东村向内挖掘“农民画”这座

“金矿”，写好“乡村振兴”这篇大文章。 

四、国内其他地方农民画产业发展的实践经验

（一）陕西户县农民画的线上宣传渠道 

户县农民画诞生于 20 世纪 50 年代，植根于厚

重的关中文化，是我国起源最早、发展过程最为完

整的农民画。20 世纪 80 年代，户县已成为远近闻

名的 “中国现代民间绘画之乡”。目前陕西鄠邑

区参与农民画创作的人数多达 2300 余人，骨干画

家 200 多人， 9000 余件作品在海外 60 余个国家和

地区展出（王怡萱，2015）。疫情期间，为满足大

家足不出户就可了解户县农民画、参观农展馆的需

求，户县推出了线上农展馆，运用 AR 技术，让大

家可以“云逛馆”，同时运用数码技术，让农民画

动起来。户县农民画创新传播形式，让更多国内外

游客感受到户县农民画的魅力。 
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（二）上海金山农民画村及衍生品的时尚运营 

金山农民画是在江南民间艺术土壤中滋生出来

的一棵新苗，70 年代末就创立了我国现代民间绘画

的新风格，广受中外专家们的肯定和群众的厚爱。

1980 年，金山农民画首次赴比利时布鲁塞尔国际博

览会展出，自此至 1997 年，金山农民画先后赴海内

外十七个国家和地区展出交流（应园，2011），计

2700 多幅作品。2019 年，第二届进博会上，金山农

民画创新性开展与国际知名品牌爱马仕的跨界合作，

以色彩鲜艳、设计独到的丝巾吸引众人眼球。2020年，

金山农民画与金山冻龄梦工厂的面膜跨界，让非遗元

素点亮日常生活。上海金山农民画的跨界融合，让接

地气的农民画与时尚元素创新性融合，产生不一样的

跨界影响力。

（三）广西三江农民画经营模式的创新 

三江农民画历史悠久，早在清朝就出现侗布画。

三江农民画以建设“非遗工坊”为抓手，将传统手艺

和现代化经营模式高效融合，三江农民画发展潜力被

进一步挖掘。农民画家积极参与到三江侗画产业发展

建设当中，通过成立公司，以“政府支持、公司管理、

市场运作”的多元化经营方式，扩大农民画影响力（黎

华露，2022）。通过聘请画师及收购农民画的方式灵

活带动就业 200 多人，户增收超过 1万元。三江农民

画经营模式的创新提升了品牌效应，为民族地区传统

文化产业化发展做出创新表率。   

从各地方农民画的发展实践可以看出，进行农民

画数字化改革、推动农民画产业跨界融合、创新经营

模式和宣传渠道等方式，都是农民画产业发展的重

要经验。余东村农民画要在全国范围占据一席之地，

可以汲取以上地区有益经验做法，走出一条数字化、

品牌化、可持续化的产业发展之路。

五、共同富裕视角下余东村农民画产业发展的完

善路径

（一）深入挖掘文化 IP，开发数字文创产品

在不断挖掘优秀传统文化的基础上对文化资源

进行再创造，将已有的文化元素以一种有趣、特别的

方式与产品相融合，既能让消费者感受到设计的巧

思，又能收获良好的文化体验，使得文化的创新在文

创产品中体现出来，促进文化的传承。如开发余东农

民画的 IP 文化表情包，可设计表情包人物讲述余东

村当地方言；设计动画片，通过此举加深用户对余东

村当地文化的了解，实现文化可持续发展；开创线上

农展馆，运用 AR 技术，让游客“云看画”。

（二）瞄准细分市场，深耕产品创造

随着农村旅游的兴起，越来越多的游客来到农

村体验当地的文化和生活，这也为农民画文创产品

提供了更广阔的市场。在此背景下，以市场为导向，

细分市场，精心耕耘，积极探索农民画发展的路子，

提升农民画产业发展水平，以丰富的产品业态形成

‘农民画 +’发展模式，是带动乡村的产业振兴和人

才振兴的重要举措。细分市场主要分为两类，第一类

是具有文化自觉意识的人群，第二类是具有地域文化

亲缘性的人群（蓝星、卢海，2011）。针对具有文化

自觉意识的人群可开发创造欣赏性的农民画，该创作

需遵循艺术家个人精神的绝对价值。针对具有地域文

化亲缘性的人群可以创作以农民画为内容或风格的

日常生活、文化消费品，以一种较为通俗易懂的方式

被该类人群所接受。

（三）拓展宣传渠道，提升农民画影响力

余东农民画产品要想区别于别的商品，或者区

别于别处的农民画产品，就要结合余东村当地特色，

努力探寻农民画展示市场。打造余东村农民画品牌

销售方式，努力探寻富有余东村特色的产品宣传渠

道。从大处着眼，通过深化与万事利、好梦来等合作，

创新推出系列国字号产品品牌，并通过举办画展等

方式扩大影响力；从细节入手，如通过开发余东农

民画衍生产品：邮票、贴纸、钥匙扣、茶杯外观等

周边，促进余东农民画产品的流通，带动农民画的

宣传与推广。
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