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郑州地铁 1号线二七广场站 A口为二七纪念塔引流的可行性

探讨

常伟

（郑州二七纪念馆，河南  郑州  450000）

【摘　要】二七纪念塔作为郑州市的地标建筑，从二七商圈的兴起到成为地铁核心枢纽站，一直以来都是
这座城市的中心。随着二七商圈的热度不断刷新，文旅融合的工作不断深入，十分有利于吸引更多游客“打
卡”二七纪念塔，宣传好红色文化资源。在社交媒体打卡热的今天，全国有很多地铁口成为该城市的网红打卡
地。郑州地铁1号线A口由于良好的相对位置，成为人们打卡二七纪念塔的第一选择。地铁A口应找准定位，更
新硬件设施，迎合当下的“打卡”热潮，打造城市公共交通的文旅重点站。二七纪念塔本身既要抓住机遇，又
要着眼长远，进一步提升活化利用水平。
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随着社会的进步和城市设计理论的不断发展，

使得人们对于地铁车站在城市中的重要性有了新

的认识。诺贝尔文学奖获得者英国剧作家罗德亚

德·吉卜林曾经说过：“交通是一种文明”。地铁

出入口作为城市交通的重要节点，每天迎来送往城

市的万千人群。由于群众对于精神文化需求的增

多，地铁与市民和城市公共活动空间的联系变得日

益紧密，市民对其也提出更高要求。

一、地铁对于二七纪念塔的益处

郑州文旅热潮正旺，经济动能澎湃。今年的中

秋国庆假期，携程大数据显示，郑州上榜全国“热

门旅游目的地城市”第9位。美团大数据显示，郑

州为全国TOP5的热门到达地。去哪儿数据显示，假

期酒店带动力排名中，郑州仅次于杭州排在全国第

2位。根据郑州地铁官方数据，9月28日，郑州地铁

线网日客运量达到259.17万人次，创单日客运量历

史新高。其中1号线客运量最多，为69.71万人次。

二七广场站进站量排名线网第二，为6.09万人次。

郑州二七商圈上榜“全国热门商圈热度”地7位，

二七广场及其周边街区多日接待游客量突破50万人

次，二七纪念塔日接待量更是达到16800余人。

（一）地铁站内文化氛围浓厚

走进郑州地铁2号线、5号线的候车层，均可看

到由前中国书法家协会主席张海所题写的站名。张

海的字体笔触圆劲，庄重醇厚。

郑州地铁3号线一期以“史迹经脉，商都记

忆”为设计理念，将“商都”郑州的传统文化元

素提炼并且应用到车站的建筑空间。东大街站站

厅层壁画主题为汉字文化。文庙站候车层天花板

设计和营造出传统古建筑的面阔与进深，楼梯栏

杆也是庙宇风格。

（二）重点站内文化特点突出

郑州地铁1号线的二七广场站、东大街站、文

庙站、省骨科医院站4座车站为装修重点站[1]。各

个重点车站的壁画主题颇具城市性格。地铁1号线

西流湖站之于“引黄入郑”、碧沙岗站之于“北

伐阵亡将士”，地铁2号线二里岗站之于“二里

岗文化”，地铁2、3号线东大街站之于“商城遗

址”“开元寺”，地铁3号线海滩寺站之于“郑州

古八景——海寺晨钟”，凤凰台站之于“郑州古

八景——凤台荷香”。

值得一提的是，地铁5号线规划的18座换乘站

在车站规划之初，即通过站厅层壁画把河南省18

个省辖市特色融入进来。郑州地铁的文化基调是

厚重的。

二、二七广场站A口可提升之处

进入新世纪以来，随着经济的发展，许多大城

市加快了地铁建设的节奏。地铁车站的建筑设计也

逐渐受到建筑师的普遍重视。地铁出入口设计是地

铁车站建筑设计中的重要内容，是乘客进出地铁车
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站的重要保证，是连接地铁和城市的主要纽带。因

此，加强对地铁出入口合理规划与建筑设计的研究

意义重大。

武汉地铁5号线司门口黄鹤楼站C口，出站时乘

扶梯回望即是武汉市地标黄鹤楼。深圳地铁9号线深

圳湾公园站D2出口，出站即是蔚蓝色大海。苏州地

铁4号线北塔寺站4号口，出站是白墙黛瓦柿子满枝

头的景色。郑州地铁1号线会展中心站D口，乘扶梯

出站即可看到郑州东区的地标“大玉米”。

二七广场站因二七纪念塔而得名，共设置8个出

入口。其中A口是人们在社交媒体中视频打卡二七纪

念塔的热门地。出站时人们乘坐扶梯的右边逐渐显

出的即是郑州市地标建筑——二七纪念塔。日间的

二七纪念塔白墙绿瓦，颇具古典美感。夜晚的二七

纪念塔灯光点缀，显出现代氛围。在A口出站，二七

纪念塔随着扶梯的上升，拔地而起出现在人们的视

野，更具地标建筑的雄伟之风。

但是，就游客打卡二七纪念塔便利性的角度分

析，热度正旺的二七广场A口存在明显的短板。一方

面，二七广场站在设计之初就十分注重站点地域文

化的营建，宽阔的站厅层设计了以二七纪念塔元素

为主题的壁画，引得人们频频驻足。另一方面，地

铁站外部空间环境未得到重视，设计之初忽略了作

为重点站的城市外部公共空间的作用，未将二七纪

念塔的视角考虑进来。

（一）主动迎合打卡的仪式感需求

在日常生活中，“仪式感”出现的频率逐渐增

多，其源于人们对仪式的追寻。小到品茗过程，大

到节日庆典，仪式在我们的日常生活中普遍存在。

从最初在景点刻画不文明的“到此一游”到相机出

现后的“拍照留念”，再到如今在社交媒体中发布

“出游打卡”的动态，“打卡”这一理念通过不同

形式始终存在于出游过程中，且在公众视野出现的

频率越来越高。年轻人作为当代的消费主力军，更

是注重生活、消费中的仪式感。

“人生就是一出戏，社会是一个大舞台，社会

成员作为表演者都渴望自己能够在观众面前塑造能

被人接受的形象，所以每一个人都在社会生活的舞

台上竭力表演……”[2]。在传统媒介中，传播权掌握

在少数人手中，人们难以运用媒介平台进行自我展

示。而新媒体技术的发展，为公众提供了平等的学

习机会和用户体验，这也使得人人都拥有“打卡”

分享的机会。

二七广场站A口之所以成为社交平台打卡二七纪

念塔的网红地铁口，与A口的先天优势密不可分。

由于以抖音为代表的短视频领域的飞速发展，手机

的竖屏拍摄成为流量的王者。不同于传统视频大景

别、空镜头的宏大深远，竖屏视频多采用中近景拍

摄，主体占据更大的画面，有利于增强与观众的交

流感，形成情感上的共鸣。

苏州园林在有限的空间内，利用独特的造园艺

术，随处可见立体画卷，咫尺之内再造乾坤。每一

处精心的设计，都彰显出古人对生活与空间的独特

理解，浓缩了极致风雅的东方生活美学精华。苏州

园林中古人以“取景在借”的思想，巧妙地把“花

窗”与园林中的美景定格，一步一景、移步换景，

既具备实用功能，又不乏装饰效用，颇具意境。由

于大部分人群乘地铁出站时候会选择乘坐扶梯，所

以在地下时地铁口外部的景物会像被屏风遮挡住一

般。而随着人们即将到达扶梯顶端，地铁口的方形

框线恰好成为天然的取景“框”，好似苏州园林中

的“窗”，外部景物随着人们视线的上升而逐渐上

升，直至显露出全貌。若放在摄影领域，这种运镜

手法被称为“上升运镜”。人们手机画面中的二七

纪念塔随着镜头的上升而出现从无到有、从低到

高、从小到大的变化，且仰视的视角极具视觉冲击

力，给人一种奇妙而深刻的感受。并且二七纪念塔

和二七广场站A口的距离适中，在手机摄像头中的

二七纪念塔不需要刻意调整焦距即可拍出近乎完美

比例的构图。

运用好地铁A口的打卡机位，挖掘优势资源，进

一步为视频打卡提供便利条件。

（二）改造二七广场站A口外部硬件

1.地面站亭更新

目前郑州地铁不同线路的出入口地面站亭均为

飞檐平顶造型，灰色出檐平顶搭配两侧立面玻璃墙

壁，造型几乎一样。优点是线路风格统一，识别性

强，工业化程度高，便于大规模建造，也符合交

通建筑的简洁形象。缺点是与地方文化及周边环境

脱离关系，缺乏趣味，不符合地铁站强识别性的要

求。对一座城市来说，地铁是城市的动脉，地面站

亭的造型，不仅关系到城市地铁的整体形象，更是
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彰显地方特色、突出时代风貌、承载文化底蕴和展

示发展理念的重要窗口。

从单个地面站亭分析，其造型要做到外表凹凸

有致、空间层次丰富、功能简洁紧凑、空间通透

流畅。在保证出入便捷性的前提下，做到时代性

与识别性相统一，技术与建筑艺术完美结合；在

满足功能前提下，注重本身的景观，体现其标识

性。例如巴黎地铁皇家宫殿站地面站亭为王冠造

型，武汉地铁2号线宝通寺站外墙为千佛手造型，

沈阳地铁9号线地面站亭为“冰裂纹”造型，10号

线为“水波浪”造型，咸阳地铁地面站亭为秦朝

官帽造型。

地铁空间设计可以运用多种模式，特别是对于

重点站从功能性、美观性、实用性方面进行精心打

造，并在每个重点站和艺术站都运用地标特色的符

号进行外部站亭设计，使之与地铁站名和地铁站内

部空间相呼应，从“人”的需求出发，优化空间品

质，提升郑州地区地铁的出行体验。

2.移走南边路灯

不管是在武汉司门口黄鹤楼站C口回头仰望黄

鹤楼，还是深圳湾公园站D2口可以拥抱的蔚蓝色大

海，无一例外在出口和地标之间的视线上是没有明

显阻挡物的。但是二七广场站A口和二七纪念塔的

视线正中却有一根常年不亮的路灯成了打卡者的阻

碍。此路灯突兀的矗立在A口和二七纪念塔之间，当

无数游客慕名而来，乘坐扶梯的缓缓上升录制打卡

视频的时候，马路边的一根市政路灯杆进入画面，

遮挡了二七纪念塔的一角，给构图的完整性带来了

些许遗憾，同时影响了其作为红色革命建筑的庄严

性。像西安钟楼，周边建筑环境整体内敛，完美突

出了钟楼的主体地位和古典美。郑州市在城市景观

设计上的意识和能力还有所欠缺，对待郑州地标的

基本态度应继续改进，二七广场周边的环境布局有

待进一步优化，充分尊重城市自身厚重的人文历史

和丰富的文化底蕴。

三、二七纪念塔利用好自身资源

网红打卡地通过口碑的传播行为可以长时期、

多人次、大范围传播，积累传播效应，所以要让口

碑经得住时间的考验，以科学的发展理念为引导，

使网红打卡地可持续发展。

第一，打铁还需自身硬，要重视自身建设，力

避“网红短效”。一方面，不能只停留在由短视频

带来的热度上，要加速红色资源、产品和优势的

转化，完善服务设施，保证节假日和重大活动期

间二七纪念塔灯光的点亮效果和时长。2019年以前

二七纪念塔外层灯光常发故障，非常影响观感，特

别是给专程从外地前来打卡的游客带来了不完美的

印象。今年2月7日二七纪念塔新推出的专题展中，

一幅油画非常忠实地还原了曾经灯光经常不亮的那

层。另一方面，进一步提升二七纪念塔的知名度、

认知度、联想度和地方感，利用口碑营销做好旅游

目的地的传播，营造旅游“网红打卡地”。

第二，保留出游目地的原真性。在满足游客求

新、求奇、求异的需求时，也应该保留文化的正统

性、景观原真性和符号真实性。营造旅游目的地的

原真氛围。积极引导游客参与原真文化体验、景观

体验和符号体验，将网络视频所营造的数字地方感

转化为真实的亲临现场感，并以此推动其对旅游目

的地的再次打卡宣传。成为像重庆李子坝轻轨一样

的城市必去网红打卡点，带来可观的旅游流量。

四、结语

地铁站出入口作为展示城市形象的窗口建筑，

它是城市文化的重要载体之一。作为城市景观不可

或缺的构成要素，其设计不可能游离于城市景观之

外，更不应与城市地标景观相矛盾。而应从区域人

文环境特色中汲取灵感，使之和谐融入城市整体景

观布局。

红色资源肩负着教育、引导的重要功能。在

新时代，充分发挥二七纪念塔全国爱国主义教育

示范基地的作用，把红色资源利用好、红色传统

发扬好、红色基因传承好。继续创新文旅消费模

式，延展消费空间，激发消费潜力，注重城市细

节营造，以高质量供给满足消费升级需求，二七

纪念塔必将发挥更加重要的作用，激发更加强劲

的文旅消费势能。
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