
理论广角

魅力中国 2024.04192

基于 citespace 的国内茶文化设计应用研究可视化分析

燕效虎   杨莉 

（青岛理工大学艺术与设计学院，山东  青岛  266033）

【摘　要】为了深入了解茶文化设计应用的研究现状和发展趋势，把握未来茶文化设计应用动向，以中国
知网（CNKI）总库为样本来源，借助科学计量工具 Citespace，从发文数量、发文学科及研究热点关键词等多
方面对国内茶文化设计应用研究进行可视化分析。根据研究结果显示，自 2005 年起茶文化设计应用领域发文
量开始出现上升趋势，到 2017 年发文数量达到最多，随后发文数量趋于平稳。现如今在研究热点主要集中在
文旅体验、空间设计、教学设计方面。近些年习总书记多次强调文化自信的重要性，茶文化作为中国传统文化
中一颗璀璨的明珠，对茶文化资源的有效设计应用成为未来的研究趋势。

【关键词】茶文化；设计应用；Citespace；聚类分析
————————————————————————————————————————————————

引言：在党的二十大报告中，提出了“坚持和发

展马克思主义，必须同优秀的中国传统文化相结合”

的重要指示，在同马克思主义结合过程中深入挖掘中

国优秀的传统文化具有重要价值和意义，这也为未来

研究传统文化提供了重要支持。茶文化是优秀传统文

化的重要组成部分，对茶文化语义的解读及其设计应

用备受许多学者的关注。关于茶文化的定义，一般认

为，茶文化就是人类在发展、生产、利用茶的过程

中，以茶为载体，表达人与自然，以及人与人之间产

生的各种理念、信仰、思想感情、意识形态的总和。

更有学者指出广义的茶文化是指整个茶叶发展历程

中有关物质和精神财富的总和，狭义的茶文化则是专

指其“精神财富”部分 [1]。茶文化的深入挖掘与设

计应用可以有效促进传统文化回归，虽然已有学者对

国内茶文化研究现状进行综述性分析，但对于茶文化

设计应用全面阐述较少，为了更加系统的了解茶文化

设计应用的动向，从茶文化设计应用角度开展综述性

研究，旨在为该领域人员提供更加全面的茶文化设计

应用的研究热点和趋势。

一、数据挖掘与研究方法

（一）数据来源

以 CNKI 数据库的学术文献为样本来源，采用中

文高级检索，选择“主题”选项，筛选主题词为“茶

文化”与“设计”，数据检索时间范围为 2005-2023

年，检索得到 4462 文献记录作为基本数据，检索日

期为 2023 年 7 月 2 号，除去与主题关联性较弱的文

献或重复文献，最终纳入样本 4174 篇。

（二）分析方法与工具

利用分析工具 Citespace 6.2.R4 做可视化分析，

主要采用其内置功能共被引图谱与引文聚类功能进

行检索，CiteSpace 是陈超美教授开发的一款应用

Java 语言的信息可视化软件 [2]，其主要功能是找出

学科领域演变的关键路径以及它们的知识拐点，并利

用一系列可视化图谱的绘制，来对学科演变的潜在

动力机制进行分析，并对学科发展前沿进行探测 [3]。

因此在本研究中采用 Citespace 对主题词进行聚类分

析，通过高频主题词来明确国内茶文化的设计应用近

几年的主要研究领域和发展趋势。

二、年发文量及研究演变路径分析

（一）年发文量分析

图 1 2005-2023 年茶文化设计应用研究发文数量

统计图

如图 1所示，为 2005-2023 年国内有关茶文化设

计应用研究的发文量趋势图，从图中可以看到茶文化

设计应用研究文献的发文特点以及茶文化设计应用

的研究进度，2005-2017 年间，该阶段相关领域发文

量持续增加，由开始的稳步增长到 2015-2017 年间爆

发方式增长，茶文化设计应用研究关注度不断上升，

到 2017-2018 年间发文量在 700 篇以上。2018-2023

年间，与茶文化相关的设计应用依旧受到较多学者关
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注，发文量均在百篇以上，茶文化设计应用研究进

入平稳发展期。究其原因，随着 2009 年中央一号文

件的发布，提出支持优势地区发展茶叶等经济作物，

与之响应的茶文化慢慢逐渐受到重视，茶文化设计

应用的研究开始慢慢发展。2015“一带一路”建设

工作领导小组办公室发布了《标准联通“一带一路”

行动计划（2015—2017）》，2016-2017 年间农业部

提出了《关于抓住机遇做强茶产业的意见》和《茶园

机械化生产技术指导意见》，相关政策的提出对茶文

化的发展起到巨大的推动作用，间接推动茶文化设计

应用研究黄金时期的到来。

（二）发文学科与来源分析

对有关研究类型论文的主题分类，从某种意义上

可以反映出这一领域的主要主题的发展趋势 [4]。对

知网数据梳理分析得到茶文化设计应用研究领域文

献发文量前十的学科和学校进行统计如表 1。

表 1  茶文化设计应用研究领域发文量前十的学

科与院校统计

序号 学科类别 学校

1 一般服务业 浙江农林大学

2 建筑科学与工程 福建农林大学

3 轻工业手工业 湖南工艺美术职业学院

4 美术书法雕塑与摄影 武汉职业技术学院

5 旅游 湖北工业大学

6 农业经济 湖南工业大学

7 工业通用技术及设备 福建师范大学

8 高等教育 景德镇陶瓷大学

9 工业经济 南昌大学

10 贸易经济 中南林业科技大学

从学科类别中可以看到茶文化设计应用研究的

领域涉及艺术与创意、建筑与空间设计、手工艺与制

造以及旅游与体验等领域，呈现一种多学科发展的

趋势，从学校方面来看，在发文量排名前十的院校

所在地区，浙江省 1所、福建省 2所、湖南省 3所、

湖北省 2所、江西省 2所，探询原因，浙江农林大学

设立全国第一个本科性质的茶文化专业，福建农林

大学立足乌龙茶、红茶、白茶等茶品的原产地优势，

并设有茶学专业以及相应的实验室以及教研室，得益

于天然的地理位置和对茶学、设计学等相关学科的重

视促使它们在茶文化设计应用领域发文较高。

（三）关键词共现分析

通过关键词的共现可以从宏观角度展现出该研

究领域的重点内容，由图 1 可知，2005-2023 年茶文

化的设计应用领域发文量逐渐增加然后趋于稳定，利

用 Citespace 软件对国内茶文化设计应用研究的关键

词进行共现图谱分析，如图 2 所示。为了去除联系

性较低的节点，将每个时间切片节点筛选设定为 Top 

50，标签阀值设定为 1，采用寻经网络算法裁剪，得

到节点数目 245 个，连线 260 条，根据关键词中介中

心性排序来看，如表 2所示，“茶文化”中介中心性

最高为 0.97，且出现频次最多，其次为“观光茶园”

为0.57，频次为32次、另外还有“茶具”“设计”“禅

茶文化”“融合”“茶叶”“包装设计”“美学文化”

这些关键词在茶文化的设计应用研究中起到重要的

链接作用，是需要重点关注的内容。

由关键词共现图谱与中介中心性分析，可以看到

在 2005-2023 年茶文化设计应用的具体领域主要集中

在观光旅游、包装设计、空间设计等方面。茶旅的融

合吸引着国内外游客，茶园和茶厂成为了独特的旅游

胜地。设计师们致力于打造具有茶文化特色的旅游景

点，提供茶叶采摘体验、品茶活动和茶文化展览等各

种吸引人的旅游活动。通过茶文化设计应用来展示当

地的文化特色和历史底蕴，吸引更多的游客前来观光

旅游。在包装设计方面，茶文化设计应用可以为茶叶

产品提供独特的包装设计，增加产品的附加值和竞争

力。在空间设计领域，研究的主题主要集中在地域

文化、景观设计以及室内设计等方面。学者们致力

于将地域特色巧妙地融入茶馆和茶楼的空间设计中，

以实现对饮茶环境的主题化设计。着重关注茶文化在

空间设计中的应用策略，通过深入研究和分析，巧妙

地运用地域文化元素以及景观设计原则，以提供更具

吸引力和文化内涵的空间体验。这一领域的研究旨在

挖掘并推广茶文化在空间设计中的潜力，以丰富人们

的文化体验和感知。

图 2  关键词共线图谱
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表 2 关键词中介中心性与关键词出现频次统计

关键词 中心性 频数 年份
茶文化 0.97 1196 2005

观光茶园 0.57 32 2010
茶具 0.45 75 2007
设计 0.39 219 2007

禅茶文化 0.38 9 2015
融合 0.35 26 2015
茶叶 0.34 107 2010

包装设计 0.33 298 2005
美学 0.29 11 2019
文化 0.25 32 2006

（四）热点演化与研究发展阶段

词频聚类可以从更宏观的角度反映一个研究领域

的热点与主要的研究方向 [5]。通过 Citespace对茶文

化设计应用研究领域关键词聚类分析可以看到模块值

Q=0.8386（>0.3），平均轮廓值 S=0.9486（>0.5）,符

合聚类研究要求，对其聚类分析共得到14个聚类焦点

如图3。每个聚类标签为共现网络关键词的代表，聚类

序号越小说明聚类中包含的关键词越多，反之越少。

图 3 关键词聚类知识图谱

分别为茶文化、茶具、景观设计、空间设计、教

学设计、室内设计、环境设计、茶叶包装、价值思维、

地域文化、包装设计、紫砂壶、观光茶园、价值理念。

结合关键词时间线图谱（图 4），从时间维度上

探询该领域知识演变趋势 [6]。根据图 4可以看出“包

装设计”“规划设计”“茶具”“茶叶包装”等关键

词出现的时间较早，且在 2005-2014 年间“茶文化”

关键词节点最大，在此基础上衍生出“包装设计”“规

划设计”“茶具设计”等热点词汇，随着茶文化的发展，

又出现了“空间设计”“景观设计”“产品设计”等

研究热点，反映了茶文化设计应用的研究不断深入，

呈现多元化的发展趋势，可以看到茶文化设计应用研

究从早期的茶叶包装设计、茶具设计向着产品设计、

景观设计以及空间设计方向的转变。

2015-2018年，此阶段间发文量出现大幅度增长，

是茶文化设计应用研究重要的发展阶段，根据关键

词时间图谱可以看到“室内设计”“服装设计”“创

新设计”“艺术设计”等研究节点，反映茶文化的设

计应用进入服装设计以及室内设计等领域，结合关键

词突现图谱（图 5）可以看到“设计理念”“设计思

路”“乡村旅游”等关键词，反映此阶段相关学者对

茶文化相关设计理念以及设计思路更加深刻的挖掘，

以茶元素结合传统艺术拓展了茶文化设计应用的领

域，使得茶文化设计应用更加具体明确。

2019 年以后，茶文化设计应用的研究热度依旧

被许多学者所关注，2020 年出现了“设计策略”“课

程思政”“乡村振兴”等关键词，2021 年出现了“茶

室空间”“书法艺术”等关键词，2022 年出现了“茶

园景观”“文化教学”“茶旅融合”“游客体验”等

关键词，随着党的十九大乡村振兴战略的提出，许多

学者在此阶段开始将茶文化与乡村旅游景观规划建

设相结合，提出乡土景观设计的一些新的设计策略，

并且在文旅融合的背景下更加注重游客体验。

图 4  关键词时间线图谱

图 5  关键词突变图谱

三、未来研究趋势与展望

通过对文献发文量、发文来源、关键词聚类与时
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间线图谱分析，总结茶文化设计应用研究趋势可以总

结出以下几点：

（一）茶文化设计与数字化的结合

根据citespace对样本的分析结果可以看到，茶文

化设计应用的领域在不断地扩展，从当下热点关键词“茶

旅融合”“研学旅行”“游客体验”可以看到茶旅已然

成为学者关注的重点，一些茶文化创意产品，茶艺表演

形式等随着现代技术的不断革新也在不断发生变化，运

用VR、AR等先进技术手段，对茶文物、创意产品、茶

艺流程等茶文化资源进行数字化展现，达到立体化、视

觉化的展示效果，可以很好地提升游客体验。在数字媒

体时代，茶文化与数字化的结合，将会加快茶文化形态

的创新 [7]。借助现代音频、视频等数字化技术，可以更

加高效的建立茶文化资源数据库，同时依托茶艺、茶趣

事、茶俗、茶器具等背景对茶文化相关资源的整合利用

与设计开发，实现茶文化的线上与线下的传播，能更好

地实现茶文化进行传承和保护。

（二）茶文化艺术设计的创新挖掘

茶文化元素融合于艺术设计理念中，不仅有助于

传承我国卓越的传统文化，同时也能够深刻地挖掘茶

文化的内在价值 [8]。2015 以后，伴随茶文化的发展

和相关政策的推动，“艺术设计”“创新设计”“服

装设计”“文创产品”等在茶文化设计应用研究中慢

慢开始出现，近些年国内学者在茶文化艺术设计方面

已经取得不错成果，但随着文化自信与文化认同的回

归，对传统文化的应用提出更高的要求，茶文化在艺

术设计的创新方面依旧有很大的挖掘空间。例如从多

元文化融合的角度来看，在茶文化创意产品的中融入

更多的艺术内涵和文化气息，会使得产品更加丰富和

饱满，依靠于茶文化强大的包容性，将不同文化元素

融入茶文化设计中，在相关创意产品中亦可以呈现出

不同的感官体验。从可持续发展的理念来看，在茶文

化的设计应用中进行可持续设计，综合考虑相关材料

选择、能源利用、传统技艺等实现茶文化可持续设

计。通过将可持续设计理念融入茶文化艺术设计，可

以促进文化传承、环境保护和社会发展的综合目标。

这种融合将传统价值与现代可持续性原则相结合，为

茶文化注入新的生命力。茶文化的艺术设计创新在传

承和推动茶文化发展、增强文化自信、促进经济繁荣

以及提升生活品质等方面具有显著而深远的重要性。

通过持续的研究和创新，可以更好地激发茶文化的新

活力，同时给人们提供了一种更深入体验和理解茶的

方式，促进茶文化的传承和发展。

（三）茶文化设计与思想教育的融合

茶文化中蕴含着丰富的文化内涵，具有极高的精

神价值和艺术价值，内含着儒、道、佛等诸家思想，

独具中华传统礼仪、道德风范、美德修养 [9]。近几

年茶文化的教育功能越发明显，茶文化的设计应用研

究逐渐从茶具、服装等方面转变到教育设计等方面。

茶文化与思政教育进行有效融合，是一种促进对学生

思想品德发展的良好途径，还可以帮助学生树立正确

的人生观和价值观 [10]。同时根植于传统文化的茶文

化被深刻的解读，也是文化自信的一种表现，随着文

化认同与文化自信的回归，促使学者未来在研究茶文

化的设计应用时，更加注重茶文化具有的深沉语义，

使其从带动经济发展转变为思想教育的设计应用。
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