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“5W”传播模式下泸州文化在东南亚地区对外传播的路径探索

付桢 1   王磊 2

（1. 西南医科大学外国语学院，四川  泸州  646000；
2. 西南医科大学附属中医医院，四川  泸州  646000）

【摘　要】泸州文化资源丰富，但由于以前传播意识薄弱，忽视受众需求，,致使泸州文化传播效果受限。

但讲好中国故事，传播好中国声音，以及传播泸州文化是客观存在的发展趋势，是未来文化发展的常态。因此，

通过梳理泸州文化对外传播现状和存在的问题，依据 5W传播模式提出泸州文化对外传播建议，即新增大学生

为主体的多元化传播主体；利用受众分析，增强传播主体与受众的互动；优化传播内容，实现交流互鉴，增强

泸州文化接纳度；利用新媒体即时、互动、便利等优势，丰富传播渠道，关注受众反馈，提高传播效果，最终

实现用海外读者乐于接受的方式、易于理解的方式传播泸州文化。
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泸州又名“酒城”，泸州的酒文化历史悠久。

泸州也是江城，泸州长江文化底蕴深厚，极具特色。

泸州也是经历战争的城市，比较著名的战争有纳溪

区的护国战争、古蔺县的四渡赤水之战等。因此泸

州文化资源丰富，包括泸州的长江文化、红色文化、

酒文化、古建筑、城市文化、非物质文化遗产等。目

前对于泸州文化的研究主要分为以下几类。第一类以

文化保护和传承为核心。中共四川省委党史研究室宣

教文献处干部王强在泸州市四渡赤水红色文化资源

保护利用对策研究文中指出“建立完善红色文化资源

保护的跨部门管理机制，逐步建立和完善四渡赤水红

色文化资源保护管理体系”。第二类将文化与旅游业

结合，助推泸州经济的发展。孙丹凌，郑川提出“作

为中国优秀旅游城市，泸州应最大限度地发挥其红色

资源优势，以红色文化旅游为核心竞争力之一，讲好

红色文化故事。”第三类将泸州文化与课程思政结合。

曾炬认为“泸州各高校学生对红色文化有了一定程

度的认识和了解”，他建议把泸州红色文化融入高

校思政课教学，构建“四维一体”的精准教学模式。

第四类以传播方式为主，主要探讨泸州城市文化对内

传播的路径探索。任宝锴提出“应该借助传统媒体与

新媒体融合,研究提升泸州城市文化传播力的方式。”

一、泸州文化对外传播现状分析

虽然泸州文化资源丰富，但目前对泸州文化的传

播研究主要以国内传播为主，对外传播较少，唐莉蓉

指出应该“以窖池文化为核心向来华留学生讲好中国

故事，以窖池文化为新的切入点，为中国酒文化对外

传播提供新思路，培养来华留学生对中国的文化认

同。”由此可知，虽然各界学者努力发扬、传承泸州

特色文化，但是泸州文化对外传播仍有很大的缺口，

如何让泸州文化走出去，推动国际对泸州文化的认

同，理解和定位泸州文化 ,把握泸州人民精神品质是

是目前的一个重要课题。

二、泸州文化对外传播过程中存在的不足

（一）传播主体单一

泸州致力于推动更多“泸州牌”走向世界，泸州

市委、市政府将城市品牌建设与传播工作上升到提升

新时代区域中心城市能级和核心竞争力的战略高度。

近年来，泸州市委、市政府门设立城市品牌建设与传

播科、城市品牌建设与传播中心，成立工作领导小组，

完善工作机制，持续推进地理标志产品保护和推广。

但是以政府为主体的宣传模式有时会过于正式、传

统，不能较好地推动泸州文化多元化推广。

（二）对传播对象了解不足

2021 年 5 月 31 日 , 习近平总书记在主持中共中

央政治局第三十次集体学习时指出 ,“要采用贴近不

同区域、不同国家、不同群体受众的精准传播方式 ,

推进中国故事和中国声音的全球化表达、区域化表

达、分众化表达,增强国际传播的亲和力和实效性。”

但是，泸州在对外传播前，并未对海外读者做深入调
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查，缺乏对传播对象偏好和预期的分析，因而传播效

果因呈现形式未达读者预期而大打折扣。

（三）传播方式、传播内容简单

惠东坡指出”对外传播是跨国、跨文化、跨语言

的传播。从传播主体、传播环境、传播载体、传播

特点等方面来看，对外传播是一个具有间性特征的

概念，是一种以空间、利益、文化、心理、认知等为

中心的圈层扩散式信息传播活动。”目前，官媒传

播方式以新闻、视频为主，传播内容呈现形式单一，

以单向输出为主，缺乏趣味性，以致多数读者、观众

对泸州文化内容并不完全理解，制约了泸州文化对外

传播效果的发挥。

三、泸州文化在 5W 模式下对外传播的新路径及

策略

习近平总书记曾说过“用海外读者乐于接受的方

式、易于理解的语言，讲述好中国故事，传播好中国

声音，努力成为增信释疑、凝心聚力的桥梁纽带。” 

要会讲故事，需要针对读者分众化、差异化态势，

精准把握受众需求，把我们“想讲”和他们“想听”

结合起来，把“陈情”和“说理”结合起来，把“自

己讲”和“别人讲”结合起来，使故事更多为国际社

会和海外受众认同。因此，本文着力从“5W”传播模

式，从宣传主体、宣传受众、宣传方式、宣传内容、

宣传效果五个方面分析泸州文化在东南亚传播的新

路径及策略，明确传播主体、科学分众传播、采用全

媒体多样化途径、明确内容主线及核心理念、加强效

果评估指标体系建设五个方面提出泸州文化在东南

亚传播的优化路径。

（一）拓展传播主体，提升传播质量

要展现出中国可信、可爱、可敬的形象，泸州文

化的国际对外传播不仅要依靠国家、政府 , 还应该

依靠高校大学生。张春英认为“大学生的叙事话语、

方式和角度可以把地域文化故事具体化、形象化、生

动化，不仅可以丰富主流叙事，而且可以联结对外传

播与具体的生活场景、历史故事，形成显性或隐性的

链接。”因此，讲好中国故事、传播好泸州文化是泸

州大学生肩负的重要使命。当代大学生也具备讲好中

国故事，传递泸州文化的能力。

根据我校大学生对于传播泸州文化传播能力分

析，提出以下几点建议。首先，大学生应该深刻把握

泸州文化内核，再用世界发展的眼光来看待地域文

化，深入挖掘文化中具有当代价值的部分，赋予文

化创新性的诠释模式。其次，要培养学生用英语讲

好泸州故事的能力，克服自身不足，提高学生的公

共外交和跨文化交际能力，以服务泸州的文化建设、

为中国文化走出去。最后，鼓励学生转换身份，从学

习者变成传播主人，用同龄人的感知、理解和接受，

积极参与、制作宣传内容，创造性呈现泸州文化的历

史人物和故事等，使“可信、可爱、可敬的中国形象”

深入人心。

（二）根据受众喜好，确定传播内容

第二个 “W”是 what，也就是传播什么。徐稳

曾提出“中国对外传播“自塑”内容缺少针对性，偶

尔忽视外国受众的兴趣爱好和价值取向，主观色彩和

说教味浓厚且吸引力较差。”因此，讲述什么样的泸

州故事才能传播好中国声音，展现可信、可爱、可敬

的中国形象是核心。新修辞学理论强调修辞是在“论

辩”的过程中，与“受众”相互理解、共享和双向交际，

从而解决分歧，促进理解。所以第一步就必须了解

受众本身，了解东南亚受众的兴趣爱好和价值取向，

避免从主观意识出发，一味说教。以我校留学生为例，

根据问卷调查，了解他们对于泸州文化的喜好程度，

从而确定传播的内容，做到因地制宜。

具体实施建议如下图所示，推进泸州故事和的区

域化表达，仔细分析故事背后的泸州、把握其精神品

质、树立泸州、中国形象。同时在传播时，要尊重，

理解目的语受众习惯的表达方式来讲述泸州文化，对

于术语的翻译需要结合文化差异，解析国内读者熟悉

而译文受众不了解的知识，增加一些源文本所没有的

信息或知识，努力实现资料翻译准确，生动，做到用
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易于理解的语言让东南亚人民了解泸州故事，了解生

动、立体的泸州人民，理解中国人的精神、品质。

（三）丰富传播方式，多渠道传播泸州文化

习近平总书记对促进对外文化交流提出了一系

列重要论述，增进文化互信、增强文明互鉴、促进世

界文化多样性发展指明方向，是习近平外交思想的重

要组成部分。秦亚青认为“建构主义认为国家形象在

主体间相互形塑，不是主体与客体的二元对立关系，

而是主体间的互动关系。”因此，文化传播要注意到

不是单向输出，而是双向的、积极地交流。媒体时代

的到来，拉近了传播者与受众的距离，实现了传播者

与受众之间及时、准确的互动。所以，泸州文化的对

外传播可以借助多种新媒体技术，鼓励和发动地方

媒体、自媒体、传播个体等行动起来，构成多层次、

多角度、多主体的国际传播格局。

首先，应设立泸州特色文化的网站，抖音官方账

号等，提供多语服务。构建官方主导的对外传播体系，

做好文化外宣工作。其次，利用 Twitter、Youtube

等社交媒体平台，鼓励民众、大学生等多渠道地传

播泸州文化。最后，鼓励海外网友在观看平台推送

内容时主动参与内容创作，鼓励评论、留言等行为，

增强传播主体与受众之间的互动。并针对性地对留言

进行分析，从而更加了解受众需求，提供相适应的内

容、故事等激发东南亚群众的好奇心，产生情感共鸣, 

促进文化的融合与传播。

四、结语

习近平总书记指出要用海外读者乐于接受的方

式、易于理解的语言，讲述好中国故事，传播好中国

声音。本文尝试从 5W 模式探讨让东南亚受众乐意接

受泸州文化的方式使受众容易理解、认同泸州文化。

首先，我们处在一个不断变化的时代，受众的选择

和需求也不断变化，因此对受众的了解要随时调整。

然后再有针对性地确定传播内容，选择受众感兴趣的

传播故事，开展传播活动。最后，社交媒体以其即时、

互动、多媒体、海量信息等特性促进了信息的互通

互联。通过不多的传播主体和传播方式，为受众提

供切实有效的服务，展现泸州特色形象，体现开放、

包容、友善、坚强的中国精神，大众乐于接受的方式、

易于理解的语言推动泸州文化故事走出去。
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